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Abstract. The aim of the report is to determine how local and regional newspapers represent local
communities and how their communicative integration has been promoted. Mass media, establishing community
cognition about its existence, involvement into the community, identification and belonging to the community,
represent a perfect model of interaction between community and communication.

During the content analysis of the press publications of local newspapers of Latgale region the
typological characteristics and classification are emphasized, the role of the press in the development of the
region inhabitants is defined, the direction and structure of the editorial board activities, newspapers’ content,
authors and genres are inspected.

The practice of local journalism varies in different places; there are some common trends but specific
characteristics are noticed in each local community. They are being affected by social context, which is
characterized by regional values and culture, since they correspond to the community and individual interaction
as well. It is possible to see differences both in community structure, spread and in expressions of local
newspapers within the region.
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levads

Raksta mérkis ir noteikt, ka Latgales regiona laikraksti reprezenté vietéjas kopienas un
ka tiek sekméta to komunikativa integracija. Par vietgjam kopienam tiek uzlikotas iedzivotaju
grupas, kuras raksturo piesaiste lokalajai vietai.

Masu komunikacijas sisttma kopienas komunikacija aplikojama ka publiskas
komunikacijas forma, veidojot to aktualu kadas specifiskas kopienas jeb cilvéku grupas
(geografiskas vai interesu) ietvaros. Masu mediji, veidojot kopienas apzinu par tas esamibu,
iesaistiSanos kopiena, identificéSanos un piederibu tai, reprezenté idealo mijiedarbibas modeli
starp kopienu un komunikaciju. Komunikacijas uzdevums un sp€ja uzrunat daudzus individus
lauj konstatét un izcelt arT kopienas iek$€jo daudzveidibu, kas ari ir viens no faktoriem, lai
veicinatu piederibas izjiitu. Savukart viet€jie mediji ir tie, kas reprezente vietgjos notikumus
un kuriem ir iesp€ja uzzinat un izstastit pirmajiem. Tie veic masu komunikaciju vienota
telpa — publikacijas aptverot daudzveidigu tematiku un reprezent&jot dalibniekus, kas parstav
dazadus socialos slanus, tiek akcentéta to piederiba lokalajai vietai un konkrétajai kopienai.
Kopienas klatblitne un atrasanas administrativi noteikta teritorija nodrosSina tas velmi péc
lokalajam zinam.

Komunikacijas norises regiona ietekm& socialais konteksts, ko raksturo regiona
vertibas un kultiira, jo tas attiecas uz kopienu, ka ari uz individualo mijiedarbibu. Mediju
sociologs Dzons Tompsons apgalvo, ka ,mediju klatbiitne vienmér ir noteikta aktivitate,
mediju produkti tiek adreséti personam, kas vienmér ir izvietotas specifiska socialvesturiskaja
konteksta” (Thompson, 1995: 39). Tadgjadi regiona ietvaros lokalo kopienu vidi ir iesp&jams
saskatit atSkiribas gan kopienas struktiira, izplatiba, gan arl komunikacijas izpausmés. Tas
nozimé, ka komunikacija ir viens no Iimeniem, kas sp&j veidot kopienas iekS€jo mijiedarbibu
un uzturét piederibas sajiitu. Ka redzams, masu medijiem paslaik tiek piedeévéta nozimiga
loma dazadu socialo procesu veicinasana, jau kop§ zestu un valodas raSanas ,,informacijas un
simboliska satura nodosana ir bijis centralais socialas dzives aspekts” (Thompson, 1995: 10).
Var apgalvot, ka mediji ir viens no biitiskiem socialas dzives virzitajspekiem, jo tie ne tikai
reprezenté socialo realitati, bet ari to konstrug, tadgjadi piedavajot jau gatavus ricibas
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modelus, paredzot iesp&€amos scenarijus utt., kas 1paSi ir pamanams misdienas, masu
komunikacijas Iidzeklu daudzveidibas apstaklos, kad informacijas nodosanai nav
nepiecieSamas telpiskas robezas.

Tacu eksiste vides, kuras raksturo kopigas vertibas vai administrativas robezas, un
informacijai ir monopola raksturs, proti, ta ir lokala informacija, kas ir aktudla un interesé
galvenokart vietgjiem iedzivotajiem un rod refleksiju vietgja presé, televizija un radio. Minéta
mediju kategorija komunikacijas praksé nav novatora, nereti publiskaja telpa ta tiek uzlikota
ka marginala paradiba, tacu ST prakse veido valsts kopainu. Lokalie mediji tiek uztverti ne
tikai ka regiona kultarvides veidotaji (regiona, kultiras un lingvistiskas identitates
apzinasanas), bet ar1 ka nozimiga ekonomiskas vides sastavdala (vietgja tirgus uzlaboSana,
nodarbinatibas nodroSinaSana u.c.) (Crookes, Vittet-Philippe, 1986: 4, citéts no Morley,
Robins, 1995: 35-36). Paslaik gan lokalo mediju uzdevums nodrosSinat darbavietas nespgj
funkcionét, jo butisks aspekts viet€jo mediju darbiba ir reklamdev&ji un kvalitativs
cilvékresursu loks. Tacu reklamas apjoms regiona socialekonomiskajos apstaklos nenodrosina
pietiekamu atbalstu, un darbinieku sastavs, pieméram, vietéjos laikrakstos ir nemainigs. Ka
redzams, lokalie mediji uzlikojami ka nozimigi lidzekli vietgjo kopienu komunikacija, tacu,
lai tie spetu pastavét, ir nepiecieSams veidot ilglaicigu un stabilu saikni ar auditoriju jeb
lokalo kopienu.

Kopienas jédziena izpratne

Nozimiga komunikacijas procesa sastavdala ir zinojuma sanéméjs. Lai gan masu
komunikacijas adresats galvenokart ir anonima auditorija, tom&r ir komunikacijas veidi, kas
paredz€ti noteiktai cilvéku grupai jeb kopienai.

Kopienu veidoSanos nosaka kopigas vértibas, intereses un citi apstakli, kas rada saikni
starp tas parstavjiem. Ta var izpausties gan ka kopiga profesionala, intelektuala, religiska,
etniska un cita veida piederiba. Teorétiskaja literatiira kopienas tiek strukturétas péc tris veidu
konceptualajam izpausmém: ,attiecibu kopienas, intereSu kopienas un vietas kopienas”
(Morse, 2004: 2). Lai gan tick m&ginats izdalit pazimes, péc kuram iesp&jams definét kopienu,
tomér nav iesp€jams veikt nodaliSanu, jo kopienas struktira un darbiba nereti minétas
izpausmes ir savstarp€ji saistitas, kas ir ar1 galvena kopienas bitiba: ,,kopiena ka cieSa un
konkréta cilveku saikne, ka kolektiva identitate, kas identificé cilvéku grupas attiecibas”
(Carpentier, Lie, Servaes, 2008: 350).

Mediju pétnieks Jans van Daiks (Jan van Dijk) apgalvo, ka ir izdalamas Cetras
pazimes, kas ir kopigas visam kopienam: tas locek]u esamiba, sociala organizacija, valoda un
mijiedarbibas modeli, kultira un kopiga identitate. Autors $is izpausmes izmantojis, lai
salidzinatu ,,dabiskas” jeb realas kopienas un virtualas kopienas (skat. 1. tabulu). ,,Dabiskas
kopienas veido relativi maza apjoma, cieSi saistitas socialas vienibas, pieméram, gimenes,
kaimini, ciematu iedzivotaji utt., savukart virtualas kopienas raksturo brivpratiga piederiba
specifisku intereSu, mérku vai diskusiju kopam. Socialas organizacijas limeni dabiskas
kopienas ir piesaistitas noteiktai geografiskajai vietai un hronologiskajam un biologiskajam
laikam. Redzamaka virtualo kopienu pazime ir to darbiba, nepieprasot 30 piesaisti” (van Dijk,
1997: 45-49). Tadgjadi ir iesp&jams konstatét ari atSkiribas valodas un kultiiras ITmeni.
Dabiskas kopienas balstas uz verbaliem un neverbaliem komunikacijas veidiem, savukart
virtualas kopienas raksturo izpausmes vizualaja vidg, tas ir, teksti, dati un grafiki ekrana.
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1. tabula
Dabisko un virtualo kopienu veidi (van Dijk, 1997: 45)
Raksturojums Dabiska Virtuala
Biitiba un aktivitate Vairakas aktivitates Specifiskas aktivitates
Sociala organizacija Piesaiste vietai un laikam | Nav piesaistes vietai un laikam
Valoda un mijiedarbiba | Verbala un neverbala Verbala un paravaloda
Kultlira un identitate Homogéna Heterogeéna

Jana van Daika iedalijuma spilgti saskatamas misdienu, 21. gadsimta, kopienas
jédziena tendences, kas nodala dabiskas kopienas no virtualajam. Tomér dabisko jeb
tradicionalo kopienu izpratni paslaik sarezgl iedzivotaju parvietoSanas un globalizacija, jo ta
maina fizisko atrasanas vietu un uzskatu par kopienu ka stabilu, nemainigu vienibu.
Parveidojoties dzivesveida modeliem, politiskajam sistétmam u.c. apstakliem, izmainas ari
kopienas. Tiek uzskatits, ka ,,globalizacija ir ta, kas maina kopienas jédzienu un to, ka individi
sevi defing” (Carnoy, 2002: 152). Tas nozimé, ka arT kopienas mediju definjuma notikusi
pareja no geografiska uz citiem kritérijiem. ,,Kopiena apzimé vairak neka tikai atrasanas
vietu, Sobrid to var attiecinat uz virtualo un jebkada veida kolektivas kulttiras apzinu” (Amit,
2002: 6). Tadel strauji mainiga kopienas struktiira ir faktors, kas kavé noteiktas kopienas
definicijas izvirziSanu. Fakts, ka kopienas subjektivie un objektivie komponenti reti ir
saskanoti un attiecibas starp valodu, religiju un vietu klist patvaligas un kosmopolitiskas,
norada uz to, ka butiskas var klit citas kopienas pazimes, jo cilvékam ir nepiecieSams sociali
integréties viena vai otra veida. ,,Sis process var biit dazads, atkarigs no vietas, kur cilveki
atrodas, ieklaujot arT ta sauktas ,,jaunas” vietas, piemeram, Kibertelpu” (Holmes, 2005: 175).
Tade] ir iesp&jams izdalit jauna veida kopienas, kas ,,maina ideju par kopigu vietu, paradot, ka
geografiskais attalums ne vienmér noteic kopienas kvalitati” (Carpentier, Lie, Servaes, 2012:
223). Var secinat, ka raksturigaka kopienas iezime ir tieSs un regulars kontakts starp tas
locekliem, kas rada piederibas un lidzdalibas sajutu, kas var izpausties ta sauktajas
tradicionalajas un virtualajas kopienas.

Jateic, ka musdienas straujo komunikacijas tehnologiju izplatibas dél kopienas nereti
zaudé noteiktas fiziskas robezas. Tomér regionalie un viet&jie mediji ir viens no piemériem,
kas spilgti ataino saistibu ar konkrétu teritoriju. So nepiecieamibu atklaj komunikacijas loma
kopiena, kas ir vérsta uz kopienas ideju, vertibu reprezentaciju un savstarpgjas saiknes
veicinasanu, jo viena no lokalo mediju pazimém ir geografiskais un administrativais
iedalijums.

Raksta apliukotas kopienas saista kopiga piederiba vietai, un tiek izvirzitas divas
kopienas jédziena biutiskakas pazimes. Pirmkart, vieta, jo ta nosaka kopienas apjomu un
veidu, otrkart, kopienas prakse. P&dgjo reprezenté kopienas zurnalistikas darbiba, kuras
determingjosais faktors ari ir vieta un taja realizéta komunikacija, ko reprezenté attiecibas
starp vietgjiem medijiem un kopienu. Sis abas pazimes nav nodalamas, bet uztveramas ka
blakus esoS$i apstakli, kas mijiedarbojas kopienas ietvaros.

Komunikativi integréta kopiena

Komunikacijas nozimi kopiena nosaka tas sp€ja veidot, uzturét un reprezentét
kopienas identitati. Masu mediji komunikacijas procesa rada noteiktu realitati. Ar tekstu,
attelu un citu lidzeklu palidzibu tiek izveidots kopienas t€ls, atainota tas struktiira, vide,
organizacija telpa un loma plasaka komunikacijas konteksta.

Teoretiskaja literatiira ir apkopoti pétijumi, kas liecina par pastavoSo mijiedarbibu
starp lokalajiem medijiem un kopienas integraciju jeb piederibas veidoSanas procesiem. Ka
jau kopienas jédziena skaidrojuma tika konstatéts, piederiba kopienai var izpausties dazados
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veidos un Itmenos. Ta var izpausties gan ar kopigas vietas starpniecibu, nozimém, gan ar
procesiem, kas veicina kopienas ieklauSanu, apvienoSanu jeb integraciju. Kopienas
integracijas koncepts ieklauj tadus jédzienus ka saikne, piederiba un iesaistiSanas, katru no
Siem jédzieniem raksturo tai attiecigas izpausmes. Lai izprastu kopienas ricibu komunikacijas
vidg, tiek lictots jedziens komunikativi integreta kopiena, Kas lauj apjaust komunikacijas lomu
kopienas veidoSana (Friedland, 2001: 358-360). Piederiba kopienai ir viens no p&tijjumu
virzieniem, kas tiek izversts kopienas zurnalistikas joma. Nozimigu ieguldijumu $aja nozarée ir
veicis komunikacijas procesu pétnieks Moriss Janovi¢s (Morris Janowitz), kurs ir izveidojis
teorétisko pamatojumu kopienas un viet€jo mediju mijiedarbibas p&tnieciba, analiz€jot vietejo
laikrakstu darbibu, ko vélak ir papildinajusi un izversusi vairaki citi kopienas komunikacijas
procesu pétnieki (Stamm, Emig, Hesse, 1997; Stamm, Guest, 1991 u.c.). Tadel tiek izdalitas
divas pieejas: pirma apliko ieguldijumu, ko sniedz lokalie mediji individa integracijai
(iesaistei) kopiena, savukart otra paredz, ka piederiba kopienai veicina viet€§jo mediju
lietojumu. Teorétiskaja literatiira kopienas integracija tiek aplukota ka ,,attiecibu un procesu
kopums, kas saista kopienu un virza tas mainisanos” (Friedland, McLeod, 1999: 203). Viens
no lidzekliem, kas var sekmét kopienas integraciju, ir ari masu mediji, tadgjadi butiskakais
kopienas integracijas uzdevums ir noskaidrot, kada ir vietg§jo mediju loma kopienas
atbalstiSana un ka tie var veicinat kopienas iesaisti socialajos procesos, pieméram, vietgjas
politiskajas, kultiiras, izglitibas aktivitates, zinaSanu apguve, ka ar1 emocionalas atpaziSanas
izpausmes.
Masu komunikacijas p&tijumos tiek izcelta Sada kopienas jédziena izpratne. Kopiena ir
a) process, kas veido — nozimju procesos — simboliskas nozimes un b) struktiiras pakape — vai
pakape, kas veicina sarunu un daliSanas procesus. Citiem vardiem, struktiira un izvietojums
nav kopiena pati par sevi, bet ta iedroSina un veicina kopienas procesu. Tadel dazadas vietas,
kur tiek realizéta kopienas darbiba, tiek raksturotas ka struktiiras un masu mediji — ka Iidzekli,
kas var veicinat So procesu. Kopienas zurnalistikas sp&ja veidot kopienas apzinu liecina par
butisku izpausmi, kas sp&j iesaistit kada kopuma vai veseluma. Savukart tas, cik daudz un
kada veida notiek kopienas veidoSana, liecina par kopienas komunikativo integraciju, proti,
»kopienas mediji darbojas ka sociala saite, kas izcel kopigas lietas un vertibas, nevis
atSkiribas” (Brozana, Lowrey, Mackay, 2008: 284). Proti, kopienas Zurnalistikas prakse tiek
realizéti divi kopienas apzinas konstruéSanas veidi, pirmkart, reprezent&jot vietas, institicijas,
avotus, notikumus un idejas, kas tiek pozicionétas ka kopigas individiem, un, otrkart, nozimju
par kopienu veidoSanas process (Brozana, Lowrey, Mackay, 2008: 287-289). Tadgjadi
zurnalistikas butibu raksturo kopienas veidoSana, veicinot tas integraciju, un kopienas
integracija savukart attiecas uz visu, kas kalpo ka lidzeklis, lai attistitu un virzitu kopienu.
Kopiena un kopienas Zzurnalistika veido darbibas praksi, kas sastav no vairakiem
limeniem. Jo vairak ir parstavéts konkrétais Iimenis, jo vairak tiek praktizéta kopienas
zurnalistika. Sadu ietekmes noteik3anas pieeju déve par kopienas zurnalistikas indeksu (Lowrey,
2012: 98), tas lauj noteikt, kas veido un ietekm& kopienas zurnalistikas aktivitati. Veicot
empiriskus pétijumus, ir iesp&jams konstatét, kada veida kopiena tiek integréta. Indeksa
apjomu atklaj gan mediju saturs, gan organizatoriska prakse. Lai noteiktu, ka un cik aktivi
zurnalistika veicina kopienas savstarp€jo saikni un aktivitati, ir iesp&jams izdalit tris dimensijas,
péc kuram var noteikt kopienas iesaisti. Piem&ram,
1) kopienas uzklausiSanas dimensija (diskusiju forumi, kopienas vietnes, emuari, véstules
redaktoram);
2) kopienas vienotibas un mijiedarbibas dimensija (specialie izdevumi par lokalajiem
notikumiem, Zurnalistu veidotie raksti);
3) kopienas struktiiras dimensija (notikumu kalendars, ikdienas publiska informacija,
stasti, kas izskaidro pieeju kopienas iespgjam, organizacijam un notikumiem)
(Lowrey, 2012: 97). Limeni savukart satur vairakus apakslimenus jeb kategorijas,
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péc kuram var tikt analizéta kopienas zurnalistikas prakse un konkréti mediji.
Raksta analiz€ti un izverteti kopienas zurnalistikas praksé redzamakie, iecienitakie
un efektivakie komunikativas integracijas pan€mieni. Izmantojot min€to kopienas
zurnalistikas indeksa pieeju, komunikativas integracijas noteikSanai tika izdalitas
Sadas analizes kategorijas — Zanrs, autors un tematika.

Komunikativas integracijas prakse lokalajos laikrakstos

Latgales regiona kopienas reprezentacija tiek uztic€ta viet€jiem komunikacijas
lidzekliem - televizijai, radio, laikrakstiem, tacu paslaik Seit plasi parstaveti ir tieSi drukatie
mediji. Elektronisko mediju, piem&ram, televizijas, pieejamibu ierobezo lielaks Iidzeklu
ieguldijums, kas saistits ar parraidiSanas iesp&jam, tacu lokalie laikraksti tiek izdoti gan
republikas nozimes pilsétas, gan mazpilsétas.

Izanaliz€jot Latgales regiona laikrakstu latvieSu valoda (,,Ludzas Zeme”, ,Latgales
Laiks”, ,,Ezerzeme”, ,,R€zeknes Vestis”, ,,Vaduguns”, ,,Vietgja Latgales Avize”) saturu laika
posma no 2000.-2014. gadam, redzamas tas dimensijas, kuras notiek intensivaka darbiba
kopienas komunikativas integracijas laba: kopienas struktiiras reprezentacija, kopienas
viedokla uzklausisana un kopienas savstarpéjas mijiedarbibas veidosana.

Kopienas struktiiras reprezentacija ir visredzamaka laikrakstu darbibas prakse, jo
sniedz ne tikai visparigu informaciju par sist€ému, kada darbojas kopiena un kadi ir aktualie
lémumi un darbibas, bet biitiski, ka minéto pakalpojumu un institiiciju loma tiek ar1
izskaidrota. So darbibas praksi efektivi realizét spgj laikraksti, kuru darbibas teritorija ir
koncentréta mazaka kopiena (pieméram, pilséta, viens vai divi novadi), jo nodroSina
nepiecieSamo informacijas apjomu, regularitati un operativitati (pieméram, ,,Vaduguns”,
»Reézeknes Vestis” u.c.). Regionalajiem laikrakstiem vai ar laikrakstiem, kas aptver plasu
teritoriju (pieméram, ,,Vieteja Latgales Avize”) sadu informacijas apriti nodrosinat ir gandriz
neiesp&jami, pemot véra iznakSanas biezumu, cilvékresursus un ar to saistitos finanSu
izdevumus. Tadgjadi Sadi izdevumi neveicina izpratni par kopienas struktiiru un
iesp&jamajiem iesaistiSanas veidiem.

ZinaSanas par kopienas struktiiru tiek sniegtas, izveértgjot lokalas vides iespgjas, jo
viens no vietgjas preses pamatmérkiem ir darboties ka socialajam un kultiiras instititam
dialoga veidoSana par dazadam témam. Kopienas apzina tiek radits regiona t€ls un realiz&ts
ar izpratnes veidoSanas process. Tadgjadi tiek pausts skaidrojums un centieni, ka iesaistities
vietgjas aktivitates, piemeram, politiskajos procesos. Vietgjie laikraksti pieveérSas noteiktiem
politiskiem notikumiem, tiek izcelta noteiktu politiku riciba, arT konkrétas personas. Ta tiek
pausta avizes nostaja — principi un galvenais vadmotivs —, nosakot, kuri ir regionam
nozimigie notikumi, un atainota politisko aprindu ieksgja vide, kas lasitajam nereti ir
nezinama un neredzama, pieméram, raksturojot varas institiiciju un lideru pieejamibu, 1pasi
prieksvelesanu laika: ”’Ludzas Zeme” palidzes lasitajiem izdarit izvéli $aja prieksvelesanu
faktus atspogulosim iesp&ami vispusigi, 1pasi vert€sim to politisko speku darbus un
solijumus, kas izvirzijusi kandidatus Latgales vE€léSanu apgabala un kuru iekliSana
10. Sacima ir ticama, skaidri noSkirsim zipas no komentariem, reklamu — no redakcijas
materialiem, nepublic€sim slépto politisko reklamu, redakcijas darbinieki neiesaistisies
neviena politiska speka prieksvelésanu kampana (Bondarenko, 2010).” Ka redzams, zZurnalisti
ka primaro izvirza ne tikai informesanas, bet ar1 parbaudes jeb kontroles funkciju, piesakot un
formulgjot savu atticksmi un darbibu véléSanu laika. Tapat tiek akcenteta zurnalistu
neitralitate un objektivitate, atspogulojot konkrétas personibas vai partijas. Sada prakse tiek
uzskatita par nozimigu komunikativas integracijas veicinasana, jo tiecas skaidrot un atspogulo
cilvéku darbu, kuri parstav kopienu, kas reprezenté idealo kopienas un mediju sadarbibas
idealo modeli. Tas nozimé, ka kopienai interesé citu kopienas parstavju dzivesveids un ari
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vinu ieguldijums tas laba. Var teikt, ka ar viet§jo laikrakstu starpniecibu kopiena var
parraudzit kopienas struktiiru. Jo jau pieméra minétas politiskas aktualitates ir viena no
visbiezak sastopamajam kategorijam viet€jos laikrakstos.

Lidztekus socialas un politiskas jomas interpretacijai nozimiga ir apkalpojosas sféras
reprezentacija. Pieméram, detalizéti skaidrojot par pieejamajiem pakalpojumiem Balvu un
Gulbenes renovétajas slimnicas: (..) abas slimnicas ir izveidotas misdienu prasibam
atbilstoSas palatas, moderni sanitarie mezgli, jauna, efektiva ventilacijas sist€ma, turklat visas
telpas piemérotas arT pacientiem ar funkcionaliem kustibu traucgjumiem (Gabranovs, 2013:
4)”. Lai gan tas ir tikai viens no piemériem, $ads skaidrojoss pakalpojumu pieejamibas
atainojums ir regulara prakse vietgjos laikrakstos, jo informe par aktualajiem notikumiem un
izcel vides potencialu.

Kopienas viedokla uzklausiSana ir viens no biutiskiem komunikativas integracijas
veidiem, jo paredz lasitaju lidzdalibu un viedokla pausanu. Nozimigi, ka $1 prakse atklaj to, ka
notiek sadarbiba ar dazadiem kopienas parstavjiem, pieme&ram, minoritaSu vai kadam
marginalam grupam. Mijiedarbiba var notikt gan tiesa veida, tas ir, organiz€jot klatienes
tikSanas, gan piedavajot saskarsmi, izmantojot dazadus komunikacijas lidzeklu veidus.
Vietgjo laikrakstu lasitaji tiek aicinati tikties ar laikrakstu parstavjiem, lai uzzinatu par
kopienai aktualo: ,kas ,,Vadugunij” noteikti jauzraksta par Vecumu pagastu. Atnaciet uz
tikSanos ar zurnalistiem, zurnalisti uzklausis labas un sliktas zinas par Jisu pagastu”
(Vaduguns, 2000: 1). Laikraksts ,,Latgales Laiks” ir iedibinajis tradiciju sava dzimsanas diena
kadam no lasitajiem davinat avizes abonementu. Savukart ,,Ludzas Zeme” ir organiz&jusi
tikSanos ar lasitajiem citu svétku ietvaros — Gramatu svétkos rikojusi interaktivas sarunas par
laikraksta tapSanu, ve€sturi, darba aizkulisem (Ludzas zemes veidotaji runa ar lasitajiem.
Ludzas Zeme). Ka redzams, vietgjie laikraksti dazados veidos tiecas uzklausit auditorijas
velmes, $adi tiek noskaidroti arT tai svarigi jautajumi. Lasitaju viedokli iesp&jams uzklausit ari
pastarpinati — pasta vestulu, elektronisko vestulu, ka arT telefoniski. Lasitaju vestulu sadalas ir
iecienitas laikrakstos ,,Ludzas Zeme”, ,,R€zeknes Vestis”, ,,Vaduguns”. V@éstules ir redzamaka
sadala, kura tiek pausts kopienas viedoklis. Tika noverots, ka véstulem ir dazadas formas
(viedoklis, siidziba u.tml.), tadel komunikacijas mérki var biit atSkirigi un katra laikraksta tiek
veidota citada socialas kontroles forma. Paslaik tiek praktizeta art tulit€ja elektronisko vestulu
sttiSana, ko nodroSina attiecigas majaslapas sadala. Elektroniskaja versija tiek uzdoti ari
dazadi aktualie jautajumi, kas nereti tieck izmantota ka ierosme vai ideja publikacijai
(,Vaduguns”, ,,Vietgja Latgales Avize”), lai gan to nozimigums noteikta laika posma vai
atbilstiba pasreizgjam bridim netiek kontroléta. Viet€jie laikraksti praktizeé ari telefonzvanu
uzklausisanu (,,R€zeknes Vestis”, ,,Vaduguns” u.c.), tas nozim¢&, ka kopienai tiek sniegta
iespeja iesaistities tas komunikativajos procesos dazados veidos. Biitiskakie faktori, kas to
kave vai tieSi veicina, ir laikrakstu sp&ja mudinat lasitajus bt aktiviem, ieinteresét ar saturu,
un galvenais — atainot, vai situacija tiek ietekméta un risinata. Sadi apstakli sniedz atbalstu
kopienas identifikacijai, apliecinot gan praktisko, gan emocionalo piederibu.

Patérgjot vietgjos laikrakstus, kopiena sanem dazadas zinaSanas par kopienu. Lokalas
informacijas apjoms reprezenteé kopienas mijiedarbibas procesu. Proti, mediju saturs
reprezente galvenokart vietéjos notikumus. Vietgjo laikrakstu t€mu loks ir samera plass, tadel
ar1 piegemams vidusméra lasitdjam. Saturu veido pils€tas vai ciemata ikdienas dzives
atainojums, ka ar1 praktiska informacija, kas nodroSina informacijas apriti, t.i. — laulibu
pazinojumi, informacija par jaundzimuSajiem, mirusajiem, sludinajumi, apsveikumi,
lidzjiitibas, ka ari iepaziSanas sludinajumi, kultiiras pasakumu afiSa u.c. Loti aktuala viet&jos
laikrakstos ir sadzives jautajumu problematika, tapat kultiiras dzives jaunumi — makslas,
miuzikas atspogulojums, radosas izpausmes, viet€jo iedzivotaju sasniegumi darba, intereses,
hobiji, skolénu aktivitates, intervijas ar novados ievérojamam personam, ka ar1 izklaid€josa
satura raksti u.c. AtseviSkas avizes (,,Rézeknes Véstis”, ,,Vaduguns”) censas aptvert visu
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paaudzu lasitaju intereses — vid€ja un vecaka gadagajuma cilvekus, ka ar1 jaunakus lasitajus —
bérnus un jaunieSus, aicinot lidzdarboties — siitit dzejolus, zim&umus, esejas u.c., tadgjadi
veicinot radoSo aktivitati. Tiek praktizéta ar1 tematisko publikaciju ievieSana, ko demonstré
lappusu daudzveidiba: ,Kultira“, ,,Viet§ja Virtuve®“ , Trispadsmita“ ,,Veseliba®, ,,Reginas
kundzes rubrika” u.c.

Nenoliedzami, tikai geografiskais aspekts nesp& nodrosinat komunikativo saikni,
butiska ir attiecksme, saturs, kas rada piederibu kopienai, piem&ram, viet§jo vertibu jeb kodu,
kas raksturigi konkrétai kopienai, izmantojums prakseé. Spilgts paraugs ir latgalieSu valodas
izmantojums pres€ (,,Rezeknes Vestis”, ,,Vietgja Latgales Avize”, ,Latgales Laiks”).
Latgaliesu valodas lietojums minétajos laikrakstos skatams ilgtermina un regulari. Sadu
vertibu atspogulojums reprezenté ari piederibu regionam un sekmé regionalas identitates
apzinu. Tadgjadi kopienas saikne tiek veidota, konstrugjot identifikacijas procesu dazadam
regiona grupam, jo viena no primarajam piederibas izpausmém ir piederiba gimenei, tad seko
piederiba kopienai, kadai socialajai grupai u.tml. Saja joma visspilgtak pamanamas ir satura
tendences, kas atspogulo socialos notikumus un ataino saikni ar gimeni, izce] gimeniskas
vertibas utt. Pieméram, laikraksta ,,Vaduguns” ieviesta tradicija publicét jaundzimuSo vardus,
fotografijas kopa ar vecakiem, ka ari nelielu aprakstu. Piederibas apzinu veicina ari
publikacijas par vietgjiem cilvékiem, to panakumu un veiksmes stastu atainojums.

Analizgjot regiona kopienu komunikativo vidi, var redz&t, ka ta ir daudzveidiga, tadel,
vertgjot kopienas komunikativo integraciju, nakas sastapties ar vairakam atSkirtbam, kas
galvenokart vérojama sadarbiba ar viet§jo kopienu, pieméram, tas viedokla uzklausiSana.
Svarigakais faktors ir komunikacijas iesp€jas un lidzdaliba mediju satura veidoSanas procesa,
jo viena no komunikativi integrétas kopienas pazimé€m ir sazinaSanas un informacijas
apmaina.

Secinajumi

Kopienas komunikativas integracijas noteikSana ir nozimigs panémiens, kas lauj
noskaidrot, ka tiek uztverta un raksturota regiona telpa, tas geografiskais ierobezojums u.c. Ta
ir ne tikai savas telpas izzina, bet arT apzinasanas, kas liecina par masu mediju psihologisko un
kognitivo ietekmi. Ipasi aktuala ta k]aist identitates mekl&jumu un noteikSanas procesa.

Latgales regiona ir vairaki novadi, kuros netiek izdoti laikraksti, tadé] iedzivotajiem
nakas lasit tuvako pagastu vai pils€tu avizes. Tas nozimé, ka kopiena iegiist informaciju par
citu Latgales vietu. Sada situdcija var radit nepilnibas telpas apgusana, tadgjadi ari
komunikativa integracija ir zemaka. Kopienas, kuras jau ilglaicigi tiek izdoti viet&jie
laikraksti, (galvenokart republikas nozimes pilsétas un novadu centros), tiek nodroSinats
efektivaks kopienas pieejas un lidzdalibas process. Laikraksti var balstities uz ilgo darbibas
laiku, lasitaju skaitu dazados vecumposmos un tradiciju stabilitati, tacu rodas jautajums par to
kvalitati un pagatnes kulttiras un socialo apstaklu ietekmi darbibas procesa.

Latgales regiona kopienu komunikativo integraciju nosaka komunikativas vides
specifika: etniska, valodu un religisko konfesiju aina un daudzveidigaka lokalaja kopienas
vidé tiem ir nozimiga loma identitates konstruéSana. P&tot Latgales regiona vietéjos
laikrakstus, tika konstatéts, ka vietjos laikrakstos ir atSkirigas komunikativas integracijas
pakapes un izpausmes veidi, tacu visintensivak kopienas identifikacija tiek veicinata kopienas
struktiiras un savstarp&jas saiknes reprezentacijas Iimeni.

Summary
Local residents mainly use local newspapers for acquisition of local information. They perform mass
communication in unified space — cover diverse issues; persons in a focus represent different social layers, but

come from the same community, thus keeping in touch with groups of different age and interests. Presence of the
community and its location in an administratively determined area ensures its desire after local news.
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Community journalism creates operating practice that consists of several levels. The more a given level is
presented, the more community journalism is practiced. Such an approach for identifying the impact is called
community journalism index. This index allows to determine what forms and influences the activity of community
journalism. It is possible to determine in what way the community is integrated by conducting the empirical research.
Both media content and organizational practice reveals the volume of the index. In order to determine in what way
and how actively journalism contributes to community's mutual relationship and activity, it is possible to distinguish
three dimensions for making it possible to identify community's involvement. These dimensions are the following:

1) the dimension of community hearing (discussion forums, community sites, blogs, letters to the editor);

2) the dimension of community's unity or interconnectedness (publications about local events, articles

created by journalists);

3) the dimension of community structure (a calendar of events, public information of everyday life, stories

that explain the approach to community possibilities, organizations and events) (Lowrey, 2012: 97).

Determination of communicative integration of community is a significant technique that allows to
clarify how the region's space, its geographical restriction and other features are described. Community
integration in the local press can take place at different levels. Press journalistic trends are assessed by taking
into consideration publication making techniques: author, theme, genre selection, geography, range of material
source, linguistic landscape, etc.

Hearing of community views is one of the most important forms of communicative integration because
it foresees readers' participation and expression of opinions. This practice reveals how a cooperation between
various representatives of community takes place, for example, minorities or any marginalized groups.
Interactions can occur both directly, that is, organizing face to face meetings, and through a contact by using
various types of communication means.

The representation of a community structure is the most visible practice of newspapers operation, as it
provides not only general information about a framework within which community operates and about its current
decisions and actions, but also the role of mentioned services and institutions is also explained. This operating
practice can be effectively implemented by newspapers whose operating area is concentrated in a smaller
community (for example, one or two districts) as they provide amount and timeliness of information on a regular
basis (for example, "Vaduguns", "Rézeknes Vestis", "Mummon", etc.). It is almost impossible to ensure the flow
of information for regional newspapers or newspapers that cover a vast area (for example, "Vietgja Latgales
Avize"), taking into account the frequency of publication, human resources and related financial expenses. Such
expenses do not contribute to the understanding of a community structure and possible ways of involvement.

It means that local newspapers understand their role and functions in the region's communities differently,
thus forming a certain communicative space. First of all, by offering an extent of how much to inform about
community; second of all, how much community is involved in communicative action, thus contributing to the
understanding of a newspaper's role in community, the opportunities to express opinions and get involved.
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