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Misdienas internets vairs nav iedomajams bez majas lapam. Majas lapas ir kluvuSas par
svarigu komunikacijas veidu dazadam valsts organizacijam, un ir viena no piemérotakajam
organizacijas atpazistamibas veidoSanas platformam.

Virtuala pasaule ir vél viena dimensija biznesa, kas misdienigam uzpe@mé&jam sniedz
iesp&ju pilnveidot un attistit savu darbibu. Katrai organizacijai ir sava personiba, vértibas, stils
un unikalitate, ko var akcentet ar majas lapas palidzibu.

Majas lapa ir tikla pieejams informacijas kopums, ta tiek salidzinama ar digitalu vizitkarti
misu modernaja tehnologiju pilnaja laikmeta, kas sev 1idzi nes miisu uzn€muma reprezentaciju
digitalaja vide, jeb interneta.

Majas lapa, jeb timekla vietne ir dokumentu (timekla lapu) kopa, kurai iesp&jams piekliit
ar tikla (interneta) palidzibu. Majas lapa ir tikla pieejams informacijas kopums, tas ir lappusu
kopums, kas atrodas uz kada noteikta servera, kas plasi tiek izmantots dazadu timekla vietnu
parlikprogrammu darbinaSanai (Mozilla Firefox, Google Chrome, Internet Explorer) (Kranker,
2015).

Diters Rams (2015) sava raksta par web dizaina pamatprincipiem uzsver, ka majas lapai ir
jasasniedz konkréti kritériji, ne tikai funkcionali, bet ari psihologiski un estétiski. D. Rams
uzsver, ka majas lapas dizaina izstrade ir pieredzes kraSanas process, to estétiska organizéSana un
istenoSana, nemot véra majas lapas uzdevumus un darbibas mérkus. BieZi varda “web dizains”
nozimi uztver tikai no vizuala viedokla, bet realitaté web dizains ietver ar1 daudz abstraktus un
tehniskus elementus.

Majas lapu izstradg pielietojamas tehnologijas musdienas attistas loti strauji un vienlaicigi
mainas arl prasibas attieciba uz to vizualo noform&umu. Modernizacija visbieZak nozimés
vienlaicigu majas lapas funkcionalitates uzlaboSanu un vizuala noform€juma atjauninasanu

Autores izpétija un izanaliz€ja attistibas tendences majaslapu vizualas identitates izstradg,
to grafisko elementu dazados risinajumus. Tendenc€m ir tieksme mainities un pilnveidoties — ta
notiek arT majaslapu dizainu. Raksta mérkis — veikt majas lapu attistibas tendencu teorétisko
analizi, veikt kvalitativu petijumu, vertéjot Latvijas Augstskolu majas lapu dizaina specifiku.
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Majas lapu attistibas tendences

Datorgrafika ir grafisks att€ls veidots tikai ar datora palidzibu. Tas pirmsakumi mekl&jami
jau driz péc pirmo datoru paradisanas 20.gs. 40. gados. Sis termins radas 1960. gada, to
izdomaja amerikanu grafiskais dizaineris V. Feters. Pirmie zim&umi datora tika veikti ar
simbolu palidzibu drukas rezima. Uz papira lapas ar simbolu palidzibu (zvaigznitém,
punktiniem, krustiniem, burtiem) veidojas zZim&jumi, kas atgadinaja mozaiku. Sakotn&ji majas
lapam nebija nekada dizaina un tas sastavgja tikai no teksta.

Pasaules vésturé pirmo publisko interneta majaslapu ir izstradajis Tims Bérnerss-L1 (skat.
1. att.). Ideja par globalu un visiem pieejamu komunikacijas sistému radas 1989. gada pateicoties
CERN (Eiropas kodolpétijumu organizacijas) vajadzibam.
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1. attels. Pirmds publiski pieejamds interneta mdjas lapas dizains 1989. gada.
(http://www.a-interneta-majaslapa-svin-25-gadu-jubileju.d?id=46871667).

Tima Beérnersa-L1 pirma interneta majas lapa, kas tolaik v&l nebija publiska, kluva par
stratégiju turpmakajai interneta komunikacijas un globala timekla attistibai. Sis komunikacijas
sistémas izstrades vesture saknojas vél talajos pagajusa gadsimta 50. gados, kas tikai velak tika
definéts ka internets. Idejas autors, kur§ miisdienas tiek saukts par globala timekla ,,teévu”, Tims
Beérnerss-L1, izstradaja art HTML valodu, kas joprojam tiek uzskatita par majaslapu izveides
bazi, ka art HTTP protokols un URL identifikators — ari Sodien kalpo parejai uz kadu konkrétu
interneta adresi visos parliikos. Vina pirma lapa atradas $§ada adresé — info.cern.ch, japiebilst, ka
§1 saite funkcioné ari musdienas. Istradatas lapas pamata globala timek]a ,,t€vs” lika hipertekstu
un dalgju ta izpausmi jeb ta saucamas hipersaites, kas stradaja ar HTML valodas palidzibu.
Hipersaites lava savstarp€ji savienot dokumentus, failus, lapas, ka arT citu saturu. Saite uz So
saturu tika apzimeéta ka viens pasvitrots atslégvards. Savukart atslégvarda krasa bija dinamiska -
péc viena klikSka uz saites, no zilas krasas parvertas par violeto (Pati pirma interneta majaslapa
svin 25 gadu jubileju, 2015).

Pirmas izveidotas majas lapas ar argjo izskatu izteikti atS8kiras no misdienu modernajam
lapam. Pati krasainaka dala bija paSas hipersaites, kas pasvitrotas, izgaismojas zila krasa.
Sisteéma kluva arvien sarezgitaka un funkcijam bagataka. Paradijas mekl&taj sist€émas, interneta
valodas programmeéSanai, kas padarija majas lapas tadas, kadas tas redzam Sodien (Infografika
web dizaina attistibas vésture, 2014).

Integréta marketinga bloga svarigu faktoru akcenté un apraksta Frontend programmétajs
Eriks Jauga uzsverot, ka viena no svarigakajam majas lapu tendenceém, kas Sobrid ir aktuala, ir
responsivs web lapu dizains. Cilveki ir pieradusi piekliit informacijai jebkura bridi, tade] ir
svarigi nodro$inat, ka majas lapa ir erti skatama dazadas ieric€s — ne tikai uz datora ekrana, bet
ar1 uz mobilajam iericém. Responsivais dizains gada par to, lai, skatot konkrétu timekla lapu,
tiktu atpaziti dazadi ieri€u izméri un web lapa automatiski pielagotos ekrana lielumam.
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Vairak neka 60 % no interneta lietotajiem pieklust ttmeklim no mobilajam iericeém. Turklat
46 % mobilo iericu lietotaji apstiprina, ka ir nacies pamest majas lapu tadel, ka ta nav responsiva
(De Mozota, 2003).

Jaunas web tendences riip&jas par to, lai lapas apmekl€tajiem nodrosSinatu labako lietoSanas
pieredzi. Neviens nevélas veltit vairak par paris minatém (vai pat sekundém) majas lapas
apliikoSanai, tap&c ir svarigi informaciju sanemt atra un kompakta veida. Majas lapu apmekletaji
velas vizuali garakas majas lapas, kas att€loto informaciju izvieto parsvara viena — galvenaja
lapa, nodros$ina atraku satura skatiSanu. Pirms tam izplatita prakse bija majas lapa ievietot saites.
Sobrid, vadoties péc jaunakajam tendencém, lietotajam nepiecie$amas informacijas iegii§anai
atliek vien ritinat lapu uz leju. Vairs nav jagaida, kad ieladesies kada no apakslapam (Kranker,
2015).

Izpétot pieejamo informaciju un literatiiru par majas lapu dizaina aktualajam tendencém,
var secinat, ka majas lapu dizaina tendences Sobrid ietver sevi minimalisma stilu. Dizaina
elementiem nonemot enojumu, krasu mainu, telpiskos un citus efektus, rodas plakanais dizains.
Saja noform&uma izmantotie attéli un ikonas izskatas plakani, vienkar$i un bez liekiem
izgreznojumiem. Majas lapu apmekletaji aktivizé uz bildém, ikonam un pargjiem elementiem —
tade] izstradataji pamatoti atsakas no TpaSas elementu izcelSanas, atstajot tos drizak vienkarsus
neka ieslipus, ieliektus vai jebkada citada veida izceltus, lai speciali paraditu, ka elements ir
klikskinams (I"'omoBanoBs,2015).

VienkarS§iba un atteikSanas no liekas informacijas ir tendence, ko pielieto tadas lielas
kompanijas ka Microsoft savai jaunakajai — Windows 8 operé&tajsistémai.

2. attéls. Windows 8 operétajsistemas dizains.
(http://www.mailigen.lv/blog/septinas-svarigakas-web-dizaina-tendences-2015-gada/).

Flat design, jeb plakanais dizains ir grafiskais stils, kur§ vizuali cenSas izvairities no
sikajiem grafiskajiem elementiem, kuri nepieskir sevisku nozimi konkréta objekta vai sagataves
pamatstruktiirai. Sada stila vizualais dizains cen$as pilniba atteikties no ,,dekorativajiem”
elementiem, padarot dizainu salidzino$i minimalu. Plakanaja dizaina netiek ietvertas krasu
parejas (gradients), reljefi vai ar1 realistiski anatomiskas formas. Viss tiek balstits uz ikonam un
viena tona krasam.

Par izplatitu pieredzi iepriek$€jos gados ir kalpojusi tendence web lapas sakuma ievietot
lielas fona bildes kopa ar izméros lielu tekstu, lai pievérstu apmeklétaja uzmanibu. ST tendence
zaudeé savu aktualitati, izstradatajiem koncentr&joties uz lapas atraku ieladi un efektivaku
darbibu. Paslaik izm&ra lielos att€lus un tekstu nomaina vienkarSas fona krasas un izméros
mazaks saturs, paatrinot laiku, kada lapa tiek ieladéta.

Apkopojot pieejamo informaciju, izpetot un analiz€jot iepriekSmingtas teoretiskas
nostadnes par majas lapu attistibu, analiz€jot un izveért§jot apkopotas teorétiskas atzinas par
majaslapu dizaina tendencém dizainu var secinat, ka funkcionalitate, vienkar§iba un
personalizacija ir atslégas vardi §1 gada web tendencém.
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Web lapas dizaina veidoSanas pamatprincipi

Majas lapas dizaina izstrade ir ideju kolekcion€Sanas process, to estétiska organizé€Sana un
istenoSana, nemot véra majas lapas uzdevumus un darbibas mérkus. Biezi varda “web dizains”
nozimi uztver tikai no vizuala viedokla, bet realitaté web dizains ietver arl daudz abstraktus un
tehniskus elementus.

Majas lapas dizaina izstrade ieklauj informacijas arhitektiiru, majas lapas struktiiru,
lietotaja saskarni, navigacijas ergonomiku, lapas izkartojumu, krasu gammu, kontrastus, fontus
un att€lus, ikonu izkartojumu un priekSstatu ka tas funkcion@s. Visi Sie grafiskie elementi kopgja
kombinacija veido majas lapas dizainu.

Majas lapas aréjam izskatam ir jaatbilst ta t€mai un virzienam, jaatstaj patikams iespaids uz
apmekletaju. Kvalitativs ir tas resurss, kurs ir maksimali viegls izmantoS$ana, intuitivi saprotams,
piepildits ar noderigu informaciju un ir vizuali saistoSs. Laba majas lapa atbilst korporativam
stilam un vispar€jai kompanijas reklamas stratégijai, kur izdevigi tiek paraditas preces un
pakalpojumi un informacija ir viegli atrodama. Majas lapas dizainam ir jaatstaj iespaids uz
apmekl&taju un jarada prieksstats par uzticamu kompaniju.

Veicot petijumu par majas lapu veidoSanas pamatprincipiem, tika noskaidrots, ka svarigi ir
pieturéties pie noteiktiem majas lapas dizaina izstrades likumiem, lai majas lapa ne tikai labi
izskatitos, bet arT piesaistitu izvéleto mérkauditorijas uzmanibu.

Internata resursos tiek piedavati daudz un dazadi blogi, kuros tiek aprakstiti majas lapu
veidoSanas pamatprincipi. Bloga par web dizaina nozimi majas lapu izstradé un marketinga tika
aprakstits, ka grafiskajiem elementiem un to izvietojumam ir biitiska loma majas lapas kopgja
izskata veidoSana. Visiem majas lapas elementiem ir jabiit saskanotiem un japapildina vienam
otru, nevis jaizskatas ka atseviskiem un nesaderigiem laukumiem. Gan navigacijai, gan
galerijam, gan ikonam, gan teksta laukumiem ir jabut veidotiem vienota stila, ar saskanotam
krasam, lai radit patitkamu vizualo priekSstatu un profesionalu iespaidu par kompaniju kopuma.
Vienkar$s majas lapas dizains ir ne tikai ir daudz tikamaks lasitaju acim, bet ar1 majas lapas
ielades atrums ir daudz atraks, neliekot Jusu esoSajiem un potencialajiem klientiem lieki teret
savu laiku (Web dizains ir vitali svarigs marketinga instruments, 2015).

Veicot pétijumu darba autore saskaras ar daudz un dazadiem teorétiskajiem aprakstiem par
krasam to nozimi un ietekmi. Japiebilst, ka lielaka dala cilvéku uztver krasas vienadi gan dzive,
gan virtualaja vide. Neatkarigi no ta, vai majas lapas apmekl€taji to apzinas vai n€, vini uztver
krasas un citus vizualos elementus psihologiska ITment.

Citgjot M. Tangeitu, krasa loti svarigs elements majas lapas dizaina veidoSana. Katrs krasu
salikums veido atSkirigu iespaidu par kadas organizacijas (konkrétaja gadijuma izglitibas
iestades) majas lapu un izglitibas iestadi kopuma. Katra krasa rada atSkirigas asociacijas un
emocijas (Tangeits, 2011).

Majas lapas koloristikai jaatbilst izglitibas iestades identitatei ko ta reprezent€, stilam un
individualitatei jabiit piemérotai mérkiem, kas tai jasasniedz. Inga Daliba sava pétijuma par
krasu uztveres likumsakaribam, raksta: ,,Dabiska krasu palete ir pattkamaka neka jebkura cita.
Kombingjot §1s paletes krasas, tiks iegiita v€lama reakcija no majas lapas apmekletajiem.
Nedabiskas krasas, pieméram, spilgti zala, zila vai sarkana parasti izraisa acu nogurumu un
atbaida apmekl&tajus.”

Majas lapas izstrade tiek uzsakta ar ideju, kas atbilstu organizacijas mérkiem un tas bitu
veiksmigs digitalas pasaules instruments. Laba ideja velak kalpos arl par labu majas lapas
dizainu, jo ta nesatures tikai skaistas formas, krasas un fontus, bet katram elementam un Iinijai
biis nozime.

Attistoties tehnologijam un iericém, ir janem véra, ka dizainam ir jakalpo vienlidz labi ka
viedtalrunos un planSetdatoros, ta art platekranu TV ekranos — tadée] ir veérts padomat par majas
lapas adaptiva dizaina izstradi.

Majas lapu neveido tikai gaumigs dizains, jo apmekl&taji neskatas majas lapas, lai
apbrinotu to dizainu, bet lai p&c iespgjas atrak atrastu sev nepiecieSamo informaciju. Veiksmigas
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majas lapas dizaina galvenais mérkis ir atvieglot apmeklétajiem informacijas ieguvi, izcelot
svarigako. Izvélnu nosaukumiem skaidri janorada, ko apmeklétajs atradis, atverot attiecigo
sadalu.

Latvijas augstskolu majas lapu dizaina analize

Grafiskajam dizainam piemit vizuala valoda, un ta galvenais uzdevums ir kalpot ka
komunikativam lidzeklim. Vizualas sazinas Iidzeklim piemit lidzigas Tpasibas ka sarunvalodai —
ta var biit gan atra un stiliga, gan 1€na un skaidra. Kadas konkrétas organizacijas korporativajai
identitatei ir sava veida komunikativa forma (Bergstrems, 2009). Vizuala reklama ir ipatngja
paradiba musu laikmeta. Reklamas var sniegt vért§jumu par preci, pakalpojumu, uznémumu,
organizaciju utt. Reklamas realizé$anas tehnologijas, kreativas ideja un ietekmé&Sanas metodes
var bit loti dazadas, un laika gaita var mainities. Reklamé&tajs sava mérka sasniegSanai var
izmantot dazadus Sriftus un geometriskas formas, nestandarta krasu salikumus, sarezgitas
tehniskas konstrukcijas, optiskas iltzijas efektus neapzinati uztveramus kairinatajus un daudz ko
citu (Veide, 2006).

Lai piesaistitu uzmanibu, nepietiek tikai ar tekstualu vai audialu informaciju —
nepiecieSami ar1 grafiskie materiali, kas palidz piesaistit uzmanibu un nodot informaciju atri, erti
un saprotami. Vizuala komunikacija palidz radit dzilaku domu, kas strada uz potenciala klienta
zemapzinu, nododot nerakstitu zinojumu un radot sajiitas (Markss, 2004).

Tika izpétitas un izanalizétas 15 Latvijas augstskolu majas lapas, pievérSot uzmanibu
krasu, Sriftu izvelei, kompozicionalajam risinajumam. Majas lapas tika izvert€tas no dazadiem
aspektiem.

Jaatzime, ka viena liela kopgja iezime krasu zinpa, kas verojama gandriz visu izpétito
augstskolu majas lapam ir, ka to vizualaja noform&uma tiek pielietots pel€kais tonis, kas
papildinats ar vienu papildus toni ka akcentu dizaina elementiem. 10 augstskolam no 15, majas
lapas dizaina ir pielietota zila krasa, dazadas S§is krasas tonalitatés. Zila tona nianses tiek
pielietotas tadu augstskolu, ka Biznesa Augstskola Turiba (BSA), Latvijas Universitate (LU),
Daugavpils Universitate (DU), Liepajas Universitate (LiepU), Rézeknes Tehnologiju akadémija
(RTA), Baltijas Starptautiska Akadémija (BSA), Banku Augstskola (BA) (skat. 3. att.).
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3. attels. Biznesa Augstskola Turiba (BSA) un Daugavpils Universitate (DU) majas lapas dizains
(http://du.lv, http://www.turiba.lv).

Savukart Rigas Tehniskas universitates (RTU) ir vieniga universitate, kas ka akcent&joso
toni un galveno vizualas identitates nes€ju ir izv€lgjusies tumsi zalo toni. Komunikacijas
materiala veida, Saja gadijuma caur majas lapu ir ievérots balanss starp RTU zalo krasu un
baltajiem laukumiem. Izmantojiet to kopa ar balto un pelékajiem toniem (skat. 4. att.).
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4. attéels. Rigas Tehniskas universitates (RTU) mdjas lapas dizains (http.://rtu.lv).

Japiebilst, ka kompozicionalais risinadjums un krasa sp&j veiksmigi nodroSinat saskari ar
iestades mérkauditoriju un veiksmigi atspogulot zimolu.

Rigas Stradina Universitates (RSU), LSPA un Rigas Juridiskas augstskolas (RJA) majas
lapa doming karminsarkana (Latvijas karoga sarkanais) un peleka tona krasu salikums, kas arT ir
veiksmiga izvéle (skat. 5.).

5. attéls. Rigas Stradina Universitaté (RSU) majas lapas dizains (http://rsu.lv).

No apskatitajam 20 majas lapam 18 majas lapu noform&umos nav izmantoti vairak par
pieciem krasu toniem. RISEBA augstskolas majas lapa izmantoti 8 krasu toni (v€élamo maksimali
pielaujamo 5 tonu vieta).

Tapat art lielakajai dalai no izpétito augstskolu majas lapam Srifts ir pielagots augstskolas
logotipu kompozicionalajiem risindgjumiem un nosaukumiem. Majas lapu dizaina verojams
minimalisma stils. No jucekla atbrivota vide rada brivus laukumus, kuri efektivi var tikt
izmantoti ka ,,baltie laukumi”, ne tik Joti ka tukSie laukumi. Jasecina, ka lielas atstarpes starp
dazadiem majas lapas tekstualajiem un vizualajiem elementiem nerada iespaidu, ka viss ir parak
tukSs, bet gan viss ir savstarp€ji pardomati nodalis un viegli uztverams.

Visam izpétitajam 20 majas lapam Svarigaka informacija ir izcelta, viegli pamanama,
saprotama un izvietota uz pirmas lapas. Izanaliz€jot Latvijas interneta majas lapas, tostarp valsts
iestazu tika konstatéts, ka neviena no pétitajam majas lapam pilniba neatbilst starptautiskajiem
standartiem, tas nav pieejamas cilvékiem ar dazada veida invaliditati.

P&tot augstskolu majas lapas grafisko dizaina risinajumu, var secinat, ka daudzas majas
lapas peédeja laika piedzivo biitiskas parmainas, jo mainas to izmantoSanas veidi un lietotaju
paradumi. Cilveki tas lieto no mobilam iericém, kuru skaits strauji pieaug. Paradumu maina dikté
jaunas prasibas gan dizainam, gan saturam, gan lapas struktiirai, un japiebilst, ka lielakoties
Latvijas augstskolu majas lapas ir vérojama parskatamiba, atteikSanas no liekam detalam, ka art
neparspiléts dizains. Lielakajai dalai no izpétitajam Augstskolu majas lapam ir pareizi pasniegta
informacija, veiksmigi izcelti raksta galvenie elementi, vienkarSa un @€rta navigacija, krasas
“nekoz” acls un acim redzami ir izceltas majas lapas vertigas ipasibas. Galvenie nosacijumi, lai
majas lapa butu izdevusies, ir bagatigi veidots saturs, ar konkrétu mérki, ka ar1 pardomata
reklama. Dalai augstskolu sakumlapa ir loti vienkarSa, parskatama un &rti lietojama, jo te
noraditas tikai galvenas majas lapa atrodamas sadalas, valodas izvéle, meklétajs, bet otrai dalai
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augstskolu butu japardoma, ka atvieglot nepiecieSamas informacijas atraSanu studentam, kas
varbiit pirmo reizi apliiko So augstskolas adresi.

Lai gan visas apskatitajas Latvijas augstskolu majaslapas atrodama informacija ir lidziga,
jo tas visas tomeér ir viens mérkis — izglitibas popularizésana, un to piedavajumi, aktualitates,
jaunumi atskiras, lielakoties, tikai nians€s un atkariba no augstskolas darbibas specifikas. Jau pec
pirmo lapu izpétes vien var pateikt, cik dazadas ir musu augstskolas, un cik dazada ir to pieeja
toposajiem un esosajiem studentiem un sevis reklamesanai.

Izpetot Latvijas augstskolu majaslapas, var secinat, ka tas savu pakalpojumu sarakstu
iedala dazadas pakalpojumu grupas, kuras ieklauj konkr&tus pakalpojumu un piedavajumu
aprakstus. Dazada ir So sarakstu parskatamiba un saprotamiba. Pakalpojumu saraksts un visa
informacija, kas taja pieejama ir majas lapu svarigaka sastavdala, jo internets ir loti nozimigs
faktors studentu sasaisté ar augstskolu, jo majas lapa var iegiit visu nepiecieSamo sakotn&jo
informaciju par jebkuru augstskolas piedavajumu. Piedavajumu saraksta novietojums un
informacijas saturs augstskolu majas lapas atSkiras, un $ada veida informacijas ieguve un
saprotamiba vislielakaja méra ietekm& apmeklétaju skaitu. Majas lapu lietotajiem bez IpaSam
pilém ir javar atrast visu sev nepiecieSamo. Latvija nav tadu cilvéku grupu, kas mudinatu aktivi
un publiski izmantot web lapu standartus izstrades procesa, izskaidrojot, kadg] tie ir nepiecieSami
un vertigi. Tapéc ar klienti (Iidz ar to arT izstradataji) nejit vajadzibu ieviest web lapu izstrades
standartus.

Secinajumi

Veicot pétijumu par majas lapu dizainu, tika noskaidrots, ka, lai piesaistitu izveleto
mérkauditorijas uzmanibu, ir svarigi pieturéties pie noteiktiem majas lapas dizaina izstrades
likumiem. Majas lapas galvenais uzdevums ir kalpot ka komunikativam Iidzeklim. Dizains majas
lapai nozime ne tikai vizualu pievilcibu, bet arT funkcionalitati.

Jasecina, ka ir butiski, lai majas lapas dizaina bitu atpazistama konkr&ta augstskola, ta
grafiskais stils un citos materialos (bukletos, reklamas, sludinajumos) izmantotie elementi,
augstskolas stilistika.

Darba gaita tika apskatiti, izpétiti un izanalizéti daudzi literatiiras avoti, ka arl interneta
resursi. Lai gan visas apskatitajas Latvijas augstskolu majaslapas atrodama informacija ir lidziga,
jo tas visas tomer ir viens mérkis — izglitibas popularizéSana, un to piedavajumi, aktualitates,
jaunumi atSkiras, lielakoties, tikai nians€s un atkariba no augstskolas darbibas specifikas. Jau péc
pirmo lapu izpétes vien var pateikt, cik dazadas ir musu augstskolas, un cik dazada ir to pieeja
toposajiem un esoSajiem studentiem un sevis sistémai. Svarigakais, kas nepiecieSams jebkurai
majas lapai, lai to regulari apmekl&tu, ir aktuala informacija un iesp&ja ar to vienkar$i stradat.
Veiksmiga majaslapa regulari jaatjaunina, apmekl€tajiem jabut iesp&jai redz€t jaunumu
kopsavilkumu, kas ir mainijies $aja lapa. Svarigi ir mainit majas lapas vizualo izskatu,
informacijas izvietojumu un navigaciju. Tas veicina apmekletaju interesi par So vietu un lauj
izvertet un atjauninat, ka art parkartot lapa pieejamo informaciju.

Dalai augstskolu sakumlapa ir loti vienkarSa, parskatama un erti lietojama, jo ir noraditas
tikai galvenas majas lapa atrodamas sadalas, valodas izvéle, meklétajs, bet otrai dalai augstskolu
biutu japardoma, ka atvieglot nepiecieSamas informacijas atrasanu studentam, kas varbiit pirmo
reizi apliiko So augstskolas adresi.

Summary

Nowadays the Internet is no longer conceivable without websites. Websites have become an important means
of communication for different government organizations, and is one of the most suitable organization awareness-
raising platforms.

Website design includes information architecture, website structure, user interface, navigation ergonomics,
page layout, colour gamut, contrast, fonts and images, icons layout and idea of how it will function. All these
graphic elements make up a total combination of website design.
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Graphic design has a visual language, and its main task is to serve as a communicative tool. Design is the
process of collecting ideas, and aesthetically arranging and implementing them, guided by certain principles for a
specific purpose. Web design is a similar process of creation, with the intention of presenting the content on
electronic web pages, which the end-users can access through the internet with the help of a web browser. Web
design itself refers to the process of creating a web page’s appearance and the choice of the right colour scheme,
page layout, fonts and more. Every single web page in a website has a different content, but a similar graphic design
is used in all of the pages. Design is a key part of web design. This includes both the design principles: balance,
contrast, emphasis, rhythm, and unity, and the design elements: lines, shapes, texture, colour, and direction.

The research of the graphic design solutions from several universities’ websites draws the conclusion that
lately many websites experience significant modifications as their usage and consumers’ habits change. People use
them from their mobile devices, the number of which is growing rapidly. The change of habits provides new
requirements of design, content and page structure. It is worth mentioning that lucidity and renunciation of
unnecessary details are mainly noted in webpages of Latvian universities and they have the design, which is not
exaggerated.

A majority of the studied universities' webpages have a properly presented information, successfully
highlighted main components of an article, a simple and easy navigation, the colours that do not sting the eyes and
the most valuable features that are highlighted as well.
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