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Abstract. Nowadays, successful books cover design play a major role in selling books, but increasingly, book
publishers use stereotypes and artistic expressions that can change their buyers, for example, using outworn natural
sights, celebrity photos, or simply embodying clustering clippings. It is important to make the book noticeable, make
design to interest and to “talk’ with the client, to create an association or interest about the book, and, in the end, to
buy it. Very often the book cover design concept helps to realize this aspect, which is closely related to consumer
associations.

Aim of the article: To study and analyze the use of stereotypes and cliches in the book design of book covers.

Research methods used: theoretical: research and analysis of literature related to the sector and Internet
resources.

Keywords: Book, design, tendences, marketing, advertisment, art, publishing, cover.

levads

Gramatas vaks — tas ir ne tikai gramatas informacijas datu publiskosanas lidzeklis, bet art
gramatas emocionalas izteiksmes atveidotajs, kas veido kopg&jo gramatas dizainu. Pastav teiciens,
ka par gramatu nevajag spriest péc tas vaka, bet, pétot gramatu lasitaju uzvedibu, gramatu
pardosanas marketinga datus, un gramatu izvéléSanas paradumus, var spriest, ka musdienas
gramatas vaks ir viens no svarigakajiem gramatu izvéles aspektiem.

Arvien biezak gramatas vaka dizains saistas ne tikai ar dizaina izmantotajam tehnologijam
un materialu TpaSibam, bet ari ar emocionali sizetiskajam izpausmém, kas liek gramatas
interesantiem fantazet. Tie var but gan potencialie gramatu varonu téli ar savam dzimuma, vecuma,
pat rases Tpatnibam, gan ar1 vizuali att€lota iesp&jama gramatas satura lokacijas vieta, vai pat
sizetisks ieskats gramata. Sie uzskaititie faktori ir izveidojusies sabiedribas stereotipu ietekmé, kur
katram ir savs viedoklis, v€lmes un vajadzibas.

Labam gramatu dizainam ir jasp&j nodro$inat $1s iesp&jas, gan saglabajot savu kopéja dizaina
vertibu, gan ari izpildot preciza un patiesa siZetiska gramatas izklasta uzdevumu. ST mijiedarbiba
ar1 veido sabiedriba domingjosas gramatu dizaina tendences, kuras reklamé, izcel un liek pirkt
gramatu.

Skatot aktualos zinatniskos rakstus datu bazes, var secinat, ka té€ma tiek pétita dazados
aspektos. Pieméram, D. Heure (Heuer, 2012) apraksta, ka dizainera darbs pie gramatas vaka
dizaina ir laikietilpigs process, kas nekad nebeidzas, kas sastav no idejas, izpildes un atgriezeniskas
sasaistes ar lasitaju, A. Sarahs (Sarah, 2016) analizg stereotipus par gramatu dizaina ietekmi uz
patérétajiem, un iemesliem, kas liek gramatu veértét pec tas vizuala tela, P. Evans (Evans, 2014)
akcente to, ka gramatu dizains ietekm& gramatu pardoSanas apjomus.

Raksta mérkis ir pétit un analiz€t stereotipu un kliSeju izmanto$anu gramatu vaku sizetiskaja
dizaina, kas nodroSina gramatu pardosanas apjomu.

Izmantotas pétijuma metodes: teorétiskas — ar nozari saistitas literattiras un interneta resursu
izp€te un analize.
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Gramatas vaka dizains ka gramatas reklama

Arvien biezak gramatnieciba cieSi saistas ar tadam industrijam, ka: kino, miizika, politika,
mode. So paradibu var nosaukt par savstarpgju savienosanos, kas izpauZas ne tikai ka gramatas ar
konkr&tu tematisku saturu, bet arT ka gramatas, kuru reklama tiek izmantota attiecigo industriju
ietekme (Murphy, 2016).

Viens no savstarp&jas segmentacijas piemériem ir tas, ka bestselleri dikté modi. So stereotipu
var skaidrot dazadi: ik pa laikam pasaules popularitati gtist kada zanra bestsellers, kas diezgan atra
laika piesaista analogus klonus gan siZetiskaja skatTjuma, gan arf vaka vizualaja noformgjuma. Sis
triks uzruna sakotn€ja bestsellera auditoriju, kura visdrizak art nopirks konkréta analoga gramatas,
piem&ram, Stefanijas Meijeres bestsellers ,,Krésla”, kuras sérijveida gramatas ir vienas no visu
laiku pirktakajam gramatam ASV gramatu topa. Neilgi pec §is gramatu sérijas izdoSanas, tika
izdotas un izplatitas analoga Zanra un gramatu dizaina lidzigas gramatas, ka, pieméram, ,,Dailas
biitnes”, ,,Vampiru dienasgramata” u.c.

P&c gramatu sérijas ,,Krésla” un kinolenSu iznakSanas sabiedriba arvien popularaki kluva
simboli, kas tika att€loti uz gramatu vakiem un izcelti gramatu satura: tulpes, sarkanas lentes, Saha
figtiras, vilka zimes un seno indianu raksti, senlaicigi kuloni, kas jaunieSu auditorijai kalpoja ka
modes kulta priekSmeti. Interesants fakts ir tas, ka gramatas ,,Krésla” satura tika pieminétas tadas
autores, ka DZeina Ostina un Sarlote Brontg, kas sp&ja iedro$inat jauniesus lasit arf romantisma
literatiiru. Japiebilst, ka pec gramatas ,,Krésla” sagas izdoSanas strauji palielinajas pieprasijums ar1
pec citu, ieprieks nepieprasitu, autores romanu gramatam.

To, ka bestsellera gramatas vaka dizains, tiesa nozime, dikté modi, rada vél viens pieméers,
Erikas Leonardas DZeimsas gramatu sérija ,,Greja 50 nokrasas”, kur katra gramatas vaka ir attélots
savs simbols, kas loti spilgti tika akcent&ts mode (skat. 1. att.). Piem&ram, tika izdotas neskaitami
daudzas variacijas par ,,50 nokrasu” pelékajam kaklasaitém, ka ari izveidotas BDSM rakstura
rotaslietu s€rijas un dazadi aksesuari, kas tikai pierada gramatas vaka ietekmi uz cilvékiem.
Gramatas skandaloza slava un tiesi izteikta provokacija kalpo ka reklama, ko spécina gramatas
vaka dizains — tums§inatas krasas, gaumigs sudrabotu telu pielietojums, gaisménas un gradienti.

1. attéls. E.L. DZeimsas gramatu sérijas ,, Greja 50 nokrasas™ dizains.
(http://asitiswithjeanie.com/wp-content/uploads/2015/04/50-Shades—of-Gray—Books.jpg).

Diemzel gramatas strauja popularitate izraisija analogu sizetu un gramatu izplatibu, ka

piemérs tam ir Marinas Andersones gramatu sérijas dizains, kas ar savu siZetisko ideju varétu tikt
uzskatits par radniecigu gramatas ,,Greja 50 nokrasu” izdevumiem (skat. 2. att.).
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2. attéls. M. Andersones gramatu sérijas dizains.
(http://thebookbundle.com/ekmps/shops/plodit/images/marina—anderson).

Sievie$u auditorijai domatu gramatu vaka galvenais t&ls ir virietis. ST tendence bija Tpasi
populara 80.-90. gados, kad romanu vakos galvenokart tika att€lots spéciga, puskaila viriesa tels,
vai arf kaisligs virie$a un sievietes apskaviens. ST tendence bija tik populara, jo lielako procentu
no romanu lasitajiem sastada tiesi sievietes, un ka jau sabiedriba pienemts, romani ir galvenokart
par milestibu un kaisli. Miisdienas §1 tendence sak zaud&t savu aktualitati, tomér arvien
popularakas kltst gramatas, uz kuru vakiem tiek izmantotas pasaulslavenu cilvéku foto (skat.
3. att.). Nereti gramatas siZets, saturs un uz gramatas vaka att€lota slaveniba nav savstarpgji saistiti,
bet kalpo, ka gramatas pardoSanu veicinoSs stimuls, kas piesaista slavenibu fanus un piesaista
uzmanibu gramatas vakam (Baird, 2017).

Aziz Ansari
Modem Romance

3. attels. Gramatu vaki ar slavenibu foto.
(https://staticl.squarespace.com/static/56cde58af699bb2bd4ea993a/t/57¢cf8ebala’).

Gramatu dizains ciesi saistas ar cilvéku personigajam vélmém, fantazijam un interesém, ka
ar1 biezi vien cilvéki v€las sevi personific€t ar gramatu varoniem un notiekoSo sizetu. Veidojot
gramatas vaka dizainu, ir svarigi atcerties, ka gramatu siZets loti saistas ar lasitaja pieredzi un
asociativajiem t€liem. Viss, kas lasitajam var likties pievilcigs vai interes€joss, tikai paaugstinas
gramatas pardoSanas apjomus. So mijiedarbibu un ar to saistitus kliSejiskos stereotipus autores
apraksta nakamaja raksta nodala.
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Gramatu vaka dizaina asociativais téls

Gramatu vaka sizetiskais dizains biezi vien ir atkarigs ne tikai no gramatas autora un
dizainera, bet arT no potenciala lasitaja v€élmeém, kas balstas uz ta pieredzi, zinaSanam, ka ari
simpatijam un interesém. Asociacijas un atminas ir tie priekSnosacijumi, kas vai nu uzruna
auditoriju, vai tiesi otradi rada noraidoSas emocijas. Veiksmigs gramatas vaks spgj ieintereset
panemt gramatu rokas, sakuma apliikot, nopirkt un beigas arT izlasit. Tas nozimé to, ka gramatas
dizains spécigi ietekmé lasitaju, un biezi vien var radit nepamatotu vai parspilétu pirmo iespaidu.

Veidojot gramatas vaka sizetisko dizainu, janem véra arT geografiskais aspekts un ar to
saistitie stereotipi, pieméram, Afrikas tematikas gramatu simbols ir akacijas koks. Amerikanu
bloga ,,Afrika ir zeme”, kas ir veltits Afrikai, tas kultiirai, politikai un socializacijai ir publicéts
pétTjums par to, ka loti daudzam gramatam, kas saistitas ar Afrikas kontinenta tematiku uz vaka ir
attelots tiesi saulriets un akacijas koks, tas atmasko ar tieSu gramatas izdeveju reklamtriku (skat.
4. att.), kas izmanto stereotipu, ka cilvéki joprojam Afriku pielidzina meZonigajai savannai no
multfilmas ,,Karalis lauva”, kontinentu bez musdienigam pilsétam, debesskrapjiem un neskartu
dabu (The Reason Every Book About Africa Has the Same Cover—And It’s Not Pretty, 2014).

the Beloved Country

4. attels. Gramatas vaks ar Afrikas motivu.
(https://images—na.ssl-images—amazon.com/images).

Pasi gramatu izdev€ji petijuma situaciju pamato ar laika trikumu un cilvéku pieradumu
Afriku uztvert tik visparinos$i. Klisejiska dabas skatu ataino$ana, gramatu vaku dizaina, ir izteikts,
reklamas specialistu un dizaineru akis, uz kura uzkeras daudzi, jo, pieméram, jiiras vai okeana
krasts, paterétaja apzina saistas ar vasaru un romantisku atpiitu, zvaigznotas debesis liek sapnot.
Cilveki pirmas pamana tas dizaina detalas, kas sp€j vinu zemapzina radit konkrétas asociacijas.

Lidziga situacija ir ar1 ar religiju, jo liela dala arabu valstu romanu vakos ir att€lotas sievietes
tradicionalajos térpos — nikabas, kur atvérta ir tikai acu dala (skat. 5. att.). ST tendence tie$a nozimé
saistas ar religiju un arabu uztveri par sievietém. Eiropas gramatu pirc&ju vida $adas gramatas nav
pieprasitas.
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5. attéls. Gramatu vaki ar sievietém nikabos.
(http://www.creativindie.com/wp—content/uploads/2014/).

Gramatas ar kliSejiskiem dizainiem tiek pardotas vairak, jo tas tie$a veida saistas ar biznesu.
Petijumos ir pieradits, ka lielaka pirc€ju dala gramatu izvélas veikala, tadgjadi gramatai ir jarada
iespaids par zanru vai gramatas specifiku, un ari, loti biezi gramatas vakam ir jasp€j paradit
gramatas galvena varona dzimumu vai kop€ja izskata asociativo telu (Cover Matters: On Clichéd
Covers In Fantasy, 2016).

Peétot gramatu vaku dizainu, ir manamas sakritibas gan gramatas vaka dizaina sizeta
kliSejiskaja noform&juma, gan ar1 detalas — Sriftos, krasu variacijas, detalu izkartojuma. Svarigs
faktors ir arl gramatas zanrs, mérkgrupas vecums, dzimums, ka ari dzivesvietas lokacija, ta
piem&ram:

—  Eiropas gramatu trilleriem visbiezak tiek izmantots bold Srifts, Eiropas pilsétu skati,

b&goss tels vai ieroci;

—  uz Latinamerikas gramatu trilleru vakiem tiek att€lotas palmas, iero¢i un asinis;

—  meitenu auditorijai paredz&tu gramatu vaku noform&uma izmanto gaisi zilus, baltus,
roza un violetus, dekorativi vijigus burtus, kas saistas ar piemilibu un vienkar$u Siku;
turpretim sievieSu gramatu vakus arvien biezak rota augstpap&zu kurpju motivs,
darglietu un zida auduma motivs, ka arT matéta un glancéta materiala saspéle; vai ar1
uz gramatas vaka tiek att€loti sievietes atslégas kauli, vai ar1 sievietes t€ls gara kleita
ar atsegtu muguras dalu (T"anc, 2015);

- gimenei piem&rotu gramatu vaks loti biezi ataino b&érnu sejas, tiek izmantots rokraksta
Srifts un neitrala krasu gamma, kas norada uz iesp&jamu nesaspringtu gramatas saturu;

— vampiru sagas un romanos visbiezak tiek izmantoti gotiski fonti, melnas, baltas un
sarkanas krasas salikums, senlaicigi elementi, ka arT asinu motivs;

—  detektivu un trilleru gramatu vakiem loti raksturigi ir Sausmas iedvesosu viriesu silueti,
tels viriesa kapucg, viriesa tels ar ieroci rokas, tels migla vai ar1 distancéta skata, ka ar1
cel§ nekuriené un zibens.

Spécigas asociacijas raisa ari gramatas nosaukums un sauklis, piemeram, gramatu ar
nosaukumu ,,Efektivs veids, ka notievet vienas dienas laika” lasitajs iegadasies, neaizdomajoties
par tas cenu un satura ticamibu. Sie faktori paspilgtina gramatas kopéjo dizainu, ka arT potencialo
gramatas lasitaju rosina aizdomaties par gramatas saturu. Tas pierada, ka gramatas sizeta
asociativais t€ls darbojas cilvéku apzinas Iiment, kas sp€j atgadinat, izbrinit un ierosinat emocijas.
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Secinajumi

Gramatas dizains — ta ir saikne starp gramatas autoru, izdeveju un lasitaju, kas veido ne tikai
emocionalo saiti un piederibu, bet arl marketingu, ienakumus un atpazistamibu, Sie faktori ir
svarigi ikvienai no pusém.

P&tot interneta resursus un datu bazes, autores secina, ka gramatu dizains ta ir neierobezota
telpa starp dazadiem makslinieciskas izteiksmes veidiem, sakot no tehnologiju izmanto$anas, lidz
kliSejiskai atdarinasanai un pilnigi jaunu dizaina tendencu ievieSanai un izmanto$anai gramatu
dizaina izveide.

Veicot pétijumu par gramatu vaka sizeta dizaina tendenc€m, ietekmi uz pirc€ja uzmanibas
piesaisti un sakaribu starp gramatas vaka dizaina kop€jo noform&umu, var secinat, ka pirc€ja
pirmais priekSstats par gramatu izveidojas, redzot vien tas vaka dizainu. Tadgjadi tas pierada to,
ka gramatas dizains biezi vien var biit viens no svarigakajiem aspektiem gramatas izvele, kas var
aizénot gramatas saturu.

Veicot pétijumu, autores ieguva $adus secinajumus:

- gramatas vaks — ta ir gramatas labaka reklama, kas pievers lasitaja uzmanibu;

—  kliSejisks gramatu dizains cie$i saistas ar marketingu un gramatu pardosanu, jo tas vaks

rada lielaku iesp&jamibu gramatas iegadg;

- gramatu dizains cie$i saistas ar modi, makslu un kino pasauli, radot gan jaunus

ikoniskus t€lus, gan art sp€jot piesaistit citas gramatu izdoSanai svarigas sferas;

—  uz sievietem paredz€tiem gramatu vakiem visbiezak tiek attelotas elegantas sievieSu

figtiras kontiiras, rotaslietas un aksesuari, ka ari, sakotng&ji — viriesa tels;

- arvien popularaka kliist tendence uz gramatu vakiem attélot slavenibas, kinozvaigznes

un miizikus, kuru fani noteikti bis ieintereséti par tada veida gramatu;

—  veidojot gramatas dizainu, svarigi ir saprast potencialas auditorijas vecumu, dzimumu,

geografisko lokaciju, ticibu, ka arT citus faktorus, kas var ictekmét gramatas izvéli,

—  kliSejiski tiek saglabats ar1 dabas motivs gramatu dizaina, kas saistas ar konkrétam,

- loti biezi gramatu vaka siZeti dubl&jas vai apzinati tiek veidoti lidzigi kulta gramatu

vakiem, kas piesaista papildu uzmanibu — provokaciju, liek tikt salidzinatai, un pats
galvenais — nopirktai.

Gramatas vaks ir pati svarigaka gramatas dizaina dala, kas ieved savu lasitaju psihologiski
emocionala gramatas ieskata un liek izdarit savu izvéli, par labu konkrétai gramatai, jo
universalaks un interesantaks gramatas dizains, jo lielaku uzmanibu un pardoSanas apjomus tas
veicinas.

Summary

The book's cover is a tool for information and emotional representations that forms the overall design of books.
A good book design consists of balanced technological and material qualities, as well as a book cover story that gives
the reader the first impression based on emotions and associations. The book's cover storyline can be formed from a
picture, landscape of the potential content location, and a set of elements making associations. The story of the book
is a miniature insight into the contents of the book.

More and more, in the story portraiture of the book are used stereotypes and clichés that are popular in society,
which can both — mislead potential readers and serve as advertising.

The publishing of books often involves industries such as cinema, music, politics, fashion, where, as an
example, stereotype, that bestsellers are able to dictate fashion and other industries. This means that the content of the
book, together with the design of the book cover, is capable of generating recognizable signs that the community can
raise on the new level.

Often, in the story portraiture of book covers, a celebrity photo is used to increase sales of books. This can be
explained by attracting the attention of the fans. The popularity of the book often have unwanted consequence causing
the book's plot or design plagiarism, which unfortunately can also serve as a tool for the book's advertising.

Designing the book’s story design, it's important to consider what emotions and associations it is capable to
generate. It mainly relates to the regional representation and importance of the book, because each region has its own
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associative characteristics. The book design's cover art often uses cliché, generally accepted sights, as well as religious
motives, for example, in the books of Muslim countries dominates the image of a woman in Nicobu.

Similar clichés are also used to display book content in the design of book covers, for example, the use of
mystical elements or fog motives suggest thinking about a thriller or detective, a jewel or a beautiful stature motives,
points to a female audience, etc.

The study of these stereotypes and clichés leads to concrete conclusions:

book cover is the best advertisement, which is noticed first;

- blind book design is closely linked to the marketing and book sales, as the human-looking and

emotional creative cover of the book creates a higher percentage chance of purchasing a book;

- also natural motives in book design are conserved as a clichés, which relate to certain long—established

associations;

- when designing a book, it's important to understand the potential audience's age, gender, geographic

location, faith, and other factors that may influence the choice of the book.

The cover of the book is the most important part of the book's design, which introduces its reader to the
psychological-emotional look of the book and make his own choice in favor of a particular book, the more universal,
and the more interesting the book's design, the more attention and sales volume it will contribute.
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