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Abstract. The article analyzes how students and teachers value media literacy and its activities,
and which are the most appropriate methods and study subjects for implementing media
literacy in schools. Based on the results of a survey of secondary school students and teachers,
the role of media literacy in education is evaluated and solutions for media literacy activities
introduced in schools are provided.

The results of the survey show that students and teachers seem to be interested in the topic of
media literacy, and although there is enough information, there are certain topics on which
they would like to talk / learn more. Respondents also emphasize the essential role of practical
activities in mastering the topic of media literacy.
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levads
Introduction

Medijpratibas jeédziens ir ciesi saistits ar informaciju. Jo vairak informacijas
cilvéks sanem, jo prasmigak butu jadarbojas ar to. Var apgalvot, ka medijpratiba
risina sekas, ko radijusas jaunas informacijas tehnologijas, pieméram, atri nosutit
informaciju, izveidot viltus fotografijas u.tml., kas rada nepatiesas informacijas
izplatiSsanu. P&tnieki arvien akcenté informacijas un komunikacijas tehnologiju
nozimi: misdienu informacijas sabiedriba ir bitiski, ka cilvekam ir pieeja jauniem
medijiem un tie zina, ka tos tehniski lietot. Ja §adu prasmju nav, tad bez piekluves
timeklim un atticksmi jeb v€lmi lietot jaunas informacijas tehnologijas nav
iespejams elektroniski informet sevi un citus, pieméram, no organizaciju puses
(Brandtweiner, Donat, & Kerschbaumm, 2009). Sads viedoklis tikai apstiprina
nepiecieSamibu informét sabiedribu par to, ka lietot jaunas tehnologijas tehniski
un ka vertét jauno mediju saturu. Protams, medijpratibas konteksta ir jaruna ari
par tradicionalajiem medijiem (televiziju, radio, presi), tomér, ka rada mediju
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paterina tendences, tad globala timekla un televizijas saturs ir domingjoSais.
Japiebilst, ka miisdienas televizijas saturu var patérét ari timekli. Jau 2011. gada
dati par mediju pateérinu apliecina iepriek§ min€to: 7.—12. klasu skolénu mérka
grupa visbiezak lietotie mediji ir internets un televizija, ko katru dienu lieto
attiecigi 86% un 66% skolénu. Visretak skoléni lasa avizes — 41% avizes nelasa
nemaz vai lasa loti reti (Baltic Institute of Social Sciences, 2011).

Medijpratibas ievieSana un sabiedribas izglitoSana Latvija notiek gan valsts,
gan nevalstiskaja sektora, pieméram, viens no Latvijas Mediju politikas
pamatnostadnu ricibas virzieniem ir medijpratibas veicinaSana. Medijpratibas
jautajumi ir ieklauti arT jaunaja macibu satura (ESF projekts “Kompetencu pieeja
macibu satura”).

Lai noteiktu to, cik medijpratiga ir Latvijas sabiedriba, ir veikti ar1 vairaki
pétijumi, kas demonstré to, ka Latvijas iedzivotaju videé ta vél ir japilnveido:
runajot par savu pieredzi mediju izmantoSana, 40% aptaujato Latvijas iedzivotaju
apgalvoja, ka vini parasti sp€j atpazit, kura informacija medijos ir uzticama un
kura tendencioza vai safabriceta. Ka liecina aptaujas rezultatu analize respondentu
grupas, kas izveidotas péc dazadam sociali demografiskajam pazimém, tad
augstaks paSvertejums sp€jai atpazit uzticamu informaciju no maldinoSas, ir
iedzivotajiem ar augstu vai vid&jiaugstu ienakumu Itmeni uz vienu gimenes
locekli ménest, aptaujas dalibniekiem ar augstako izglitibu, ka art respondentiem
vecuma no 25 1idz 34 gadiem. Negativu pieredzi mediju izmantoSana (ir gadijies
notic€t tendenciozai vai safabric€tai informacijai medijos, to saprotot tikai vélak)
atzina 22% aptaujas dalibnieku. Dazadas respondentu sociali demografiskajas
grupas iegitie rezultati neatklaj kadas butiskas rezultatu atSkiribas (Latvijas Fakti,
2017).

Raksta mérkis ir noskaidrot, ka skoléni un skolotaji Latgales vidusskolas
verteé medijpratibu un kadas ir atbilstosakas metodes un macibu stundas tas
levieSanai un izmantoSanai skolas.

Petfjums tika veikts, balstoties uz skolénu un skolotaju viedokli, kas iegiits
anketSana, kura tika veikta 2019.gada augusta medijpratibas vasaras nometnes
»~EKsperts medijpratiba jeb jaunietis jaunietim par medijpratibu” laika Rézeknes
Tehnologiju akadémija. Taja piedalijas 11. un 12. klasu skoléni un skolotaji no
astonam Latgales vidusskolam: Aglonas vidusskolas, R&zeknes Valsts
1.gimnazijas, Austrumlatvijas Tehnologiju vidusskolas, Baltinavas vidusskolas,
Karsavas vidusskolas, Zilupes vidusskolas, Ludzas pilsétas gimnazijas un
Kraslavas Valsts gimnazijas. Nometné skoléni un skolotaji apguva gan
teorétiskas, gan praktiskas zinasanas medijpratibas veicinasanai, lai péc tam sp&tu
noorganizet izglitojoSu pasakumu sava skola.
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Medijpratibas loma sabiedriba
The role of media literacy in society

Medijpratibu nereti médz dévet ari par mediju izglitibu. Ka skaidro
definicija, tad mediju izglitiba ir process, kura tiek macits par medijiem, savukart
medijpratiba ir tas rezultats (Lee, 2016). Medijpratiba ka pétniecibas joma ir
attistijusies kopS masu informacijas lidzeklu paradisanas un ietver kritisku
domasanu (Martin & Grudziecki, 2006). Tika uzskatits, ka masu informacijas
lidzeklu zinojumi var kaitét ta lietotajam. Lidz ar to mediju lietoSanas prasmei
bija jabut ka aizsardzibai pret mediju zinojumu negativo ietekmi.

Plassazinas lidzek]lu lietotprasmes jeb medijpratibas jédziens attiecas ne tikai
uz tradicionalakiem masu informacijas lidzekliem, pieméram, avizém, radio un
televiziju, bet arvien vairak tas tiek attiecinats uz ta sauktajiem jaunajiem
medijiem, piem&ram, socialajiem medijiem.

Profesore, mediju pé€tniece Sonja Livingstone apraksta medijpratibas plaso
kontekstu — ta ir sp&ja pieklit, analizét, novertét un veidot zinojumus dazados
kontekstos. Sis ¢etru komponentu modelis var tikt vienlidz labi pielietots gan
drukatajiem, gan elektroniskajiem medijiem. Medijpratiba ir ari politikas
iniciativu un izglitibas programmu téma. Protams, ietverot ari globalo timekli
(Livingstone, 2004). Saja definicija ir atklati biitiskakie medijpratibas aspekti, kas
saistiti gan ar kritisku masu mediju satura patéréSanu, gan ar ta radiSanu.
Vestijuma veidosana ir sarezgitaka neka tikai satura interpretacija un novértésana,
savukart analize ir ta, kas ietver kritiskas domasanas aspektu. Kritiskas domasanas
nozime tiek akcentSta ari citos sabiedribas Itmenos — kritiska domasana ir
nepiecieSama, lai izprastu socialpolitiskos un ekonomiskos sarezgijumus, kas
raksturo viet€jo, nacionalo un globalo kultaru. Turklat mediju tehnologiju
attistiba, Kas uzbrik milziga atruma un dazadiba, var noverst mis no biitiskiem
jautajumiem, ja meés neizmantojam rakstpratibu, kas parsniedz tehniskas prasmes,
kas nepiecieSamas, lai izmantotu jaunos mediju veidus (Hammer, 2011).

Nedaudz citu pieeju medijpratibas definicijai piedava informacijas un
komunikacijas tehnologiju patérina pétnieki, piedavajot divu solu planu, lai kliitu
par apmierinatu timekla lietotaju. Pirmkart, cilvékiem ir nepiecieSamas
elektroniskas prasmes vai “pamata” tehniskas iemanas, lai stradatu ar datoru,
piem&ram, prasme rakstit un lietot peli. Bez §im “pamatprasmém” cilvékiem ir
nepiecieSamas ari augstaka ItTmena kompetences, lai piedalitos timekla vide, ko
sauc par mediju kompetenci (Brandtweiner & Kerschbaum, 2010). Pétnieki izdala
Cetrus butiskus mediju kompetences jeb medijpratibas aspektus — atbilstoSo masu
mediju un ta satura atlase (zinaSanas par mediju, lietojumu un piedaliSanos);
satura izvert€Sana (analize un izveértéSana), satura ietekmes atpaziSana un
reagéSana uz to (pasrefleksija); izpratne par masu mediju satura veidoSanu, to
apstakliem (ietekme un uzticamiba). Otrais solis — mediju kompetencu attistiba
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atbilst kritiskajai pieejai. Lai uzlabotu mediju lietotprasmi, ir nepiecieSama satura
kritiska interpretacija un novertéSana, ka art kritiskas pardomas par So procesu.
Ka redzams, autoru piedavata definicija galvenokart ir versta uz timek]a lietoSanu.

Masu mediju lietoSanas kognitivais aspekts ir akcent€ts ar1 Saja definicija:
mediju lietotprasme ir perspektivu kopums, no kuras més redzam un interpret&jam
vestijumu nozimi. M&s veidojam savas perspektivas N0 zinaSanu strukthram.
Zinasanu struktiiras ir ka platformas, no kuram mé&s redzam masu mediju
daudzskautnaino dabu: to uznémegjdarbibu, saturu un ietekmi uz individiem un
iestadém. Jo vairak cilvéku izmantos §Ts zinasanu struktiiras, jo vairak bus spgjigi
Izmantot masu medijus ta, lai sasniegtu savus mérkus un izvairitos N0 negativa
efekta (Poter, 2004). Tas nozimg, jo vairak ir zinaSanu par masu mediju strukttru,
piemé&ram, funkcijam un Zanriem, jo sabiedriba ir medijpratigaka.

Ka norada Ziemelvalstu pétnieki, lai skoléniem iemacitu medijpratibu, tas
apguvei ir jabut kopigam skolas un gimenes darbam. Ka viens no galvenajiem
aspektiem, kade] skolas nereti medijpratibas apmacibas médz biit zema liment, ir
pasSu skolotaju zinasanu trikums un zemais medijpratibas limenis, kas art ir vél
viens arguments par labu tam, lai vecaki aktivak iesaistitos $1 jautajuma
risinaSana. P&tnieki uzsver, ka Baltijas valstis, pret€ji Skandinavija ierastajam,
vecaku iesaiste apmacibas ir daudz zemaka limeni (Sigurjonsdéttir, 2017). Lidz
ar to ir jaizglito ne tikai beérni, bet arT vinu vecaki, kas ir sarezgiti sasniedzama
auditorija, jo parstav dazadas jomas, pieméram, darba vide katram ir citadaka, lidz
ar to ar1 pieredze, konteksta izpratne un vajadzibas ir atSkirigas.

Metodologija
Methodology

Lai sasniegtu pétijuma meérki, tika izmantota anketeéSana. Kopuma tika
sanemtas 16 anketas — tas aizpildija Latgales vidusskoléni, kuri macas 11. un 12.
klas€s vecuma no 16 11dz18 gadiem, un devinas skolotajas, kuri piedalijas RTA
organiz€taja medijpratibas nometn€ un kuriem tad€jadi jau bija radies prieksSstats
par to, kas ir medijpratiba, lai varétu komentet un sniegt savu viedokli par tas
nepiecieSamibu un nozimi skolas. Skolénu jeb dalibnieku izlases veidoSana tika
nemts veéra medijpratibas nometnes ,,Eksperts medijpratiba jeb jaunietis jaunietim
par medijpratibu” auditorijas loks — skoléni, kuri macas Latgales vidusskolas,
vismaz trim no skolam ir japarstav pierobeza.

Anketa skoléniem tika uzdoti jautdjumi par dazadiem medijpratibas
pilnveidoSana aspektiem un iesp&jam:

a) kadus masu medijus ikdiena paterg;

b) wvai ikdienas gaitas esat saskaries/-usies ar viltus zinam? Vai esat

Izjutis/-usi nepiecieSamibu attistit kritisko domasanu sabiedriba;
c) cik licla loma, Jisuprat, izglitibas satura biitu jaatvél medijpratibai?
Kuros macibu priekSmetos biitu jeégpilni integrét medijpratibas t€mu;
d) par kuriem medijpratibas tematiem/ jautajumiem buitu vel jaruna;
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e) ar kuram metodém/ darba formam/ uzdevumiem, Jusuprat, skolénu
vidil var veiksmigak veicinat medijpratibas izpratni?

Noslédzosais jautajums par efektivakajam metodém atainoja to, vai pasi
skoléni dara to, ko saka. P&c nometnes skoléniem bija jaorganize citus skolénus
informéjoss pasakums jeb aktivitate vinu skola. P&c pasakuma organizgSanas tika
ieglitas atbildes no astonam vidusskolam, kada veida aktivitate jeb metode
medijpratibas apgiiSanai tika izmantota konkrétaja skola.

Anketésanas rezultatu analize
Analysis of the survey

Atbildot uz jautajumu, kadus masu medijus ikdiena pateré, skoléni
lielakoties nosauc dazadus socialos tiklus, no kuriem popularakie ir ,,Facebook”
(12 respondenti), ,,Instagram” (11 respondenti), ,,Snapchat” (astoni respondenti)
(vel mingti tika ar1 ,,Reddit”, ,, Twitter”, ,,Whatsapp”, ,,Pinterest”, ,,YouTube”,
»Messenger”, ,,Draugiem.lv”). Drukatos medijus (Zurnalus) ikdienas pateérina
izmanto tikai divi respondenti, bet zinu portalus (delfi.lv, Ism.lv, skaties.lv), radio
un TV — seSi respondenti. Aptaujas dati apliecina misdienu tendenci, proti,
jaunieSi sava ikdiena lielakoties izmanto globala timekla piedavato saturu,
savukart tradicionalos medijus (televiziju, radio, presi) izmanto arvien mazak vai
art nemaz.

Gandriz visi aptaujatie — 13 respondenti — atzist, ka ikdienas gaitas ir
saskaruSies ar viltus zinam, uzsverot. ka tas visbiezak paradas interneta, no
socialajiem tikliem — tieSi ,,Facebook” platforma ka maldinoSu reklamu vai
nepatiesas informacijas, kas ir Sok&josa, forma. Visi respondenti ir vienispratis
par to, ka izjiit nepiecieSamibu attistit kritisko domasanu sabiedriba, pirmkart, jau
savu draugu loka (,,Esmu izjutusi nepiecieSamibu attistit kritisko domasanu, jo
informacija, kadu més patérejam, defin€é miis ka personibas”; ,,Dazas reizes
maniju pilnigi aplamas zinas, ar kuram draugi dalijas socialajos tiklos™). Ta ka
jaunies$i ikdiena lielakoties lieto tieSi socialos medijus, tad tie ir laba platforma
viltus zinu raditajiem. Lai manipul€tu ar jaunieSu pratiem, nepatiesas zinas tiek
1zvietotas dazados socialajos tiklos, turklat atSkiriba no drukatajiem medijiem,
digitalo mediju saturs netiek kontrol&ts, informacijas apjoms ir neierobezots un
tad¢jadi ir viegli iegiit jaunieSa uzticibu. P&c anketas datiem var secinat, ka tie
jauniesi, kuri piedalijas aptauja, sp€j atskirt viltus zinas un apzinas, ka vinu draugi,
daloties ar informaciju socialajos tiklos, bieZi vien ir notic€jusi nepatiesai
informacijai.

Aptaujatie skoléni uzsver, ka medijpratibai miisdienas ir butiska nozime un
tai izglitibas satura jaatvel liela loma. Vini uzskata, ka medijpratibu biitu lietderigi
apgiit tddos macibu priekSmetos ka socialas zinibas (devini respondenti),
informatika (sesi respondenti), klases stundas/ audzinasana (sesi respondenti), vél
tick minéta ari politika, ekonomika, v€sture, anglu valoda, literatiira. Viens
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respondents uzskata, ka medijpratibai ir jabit visos macibu priekSmetos, visas
jomas, un viens respondents — ka, iesp&jams, skolas vajadzet ieviest atsevisku
macibu priekSmetu vai fakultativas papildu nodarbibas. Iegiitie dati liecina, ka
medijpratiba, jaunieSuprat, ir aktuala téma. Vini uzskata, ka medijpratibu vairak
varétu macit tiesi tados macibu priekSmetos, kas vairak saistiti ar medijpratibas
jomu, proti, ar informaciju tehnologijam un socialajam zinatném.

Jaunie$i atklaj, ka nekad nevar biit par daudz informacijas saistiba ar
medijpratibu, un, atbildot uz jautajumu, par kuriem medijpratibas tematiem/
jautajumiem biitu vél jaruna, vini visbiezak min tadas teémas ka socialie tikli un to
negativa ietekme uz pusaudziem, viltus zinas un to atpaziSana interneta,
kibernoziegumi un droSiba interneta, kritiskas domasanas pilnveidoSana. Lidz ar
to var secinat, ka jauniesi apzinas, kuri ir vinu ,,vajie punkti” medijpratibas apguve
un vélas pilnveidot savas zinasanas, lai nenonaktu viltus zinu ietekmé.

Aptaujas dati liecina, ka medijpratibu jaunie$i gribétu apgtt, darbojoties
praktiski, — ar interesantu uzdevumu, dialogu, simulacijas sp&lu, grupu darbu
palidzibu. Tapat butiska loma ir dazadiem vizualiem materialiem — Video,
att€liem — un realiem piemériem no dzives. Atbilzu rezultati liecina par to, ka
misdienu jaunieSiem vieglak uztvert informaciju, kas ir pasniegta interaktivi,
papildinata ar vizualiem materialiem, turklat batiski ir laut paSam jaunietim
lidzdarboties.

Salidzinot aptaujato skolotaju atbildes, jasecina, ka vini, socialos tiklos
pateéré krietni mazak neka skoléni (visbiezak minéti ir ,,Facebook”,
»draugiem.lv”), toties vinu ikdiena bitiska loma ir atvéleta dazadiem zinu
portaliem, drukatajiem medijiem — laikrakstiem un Zurnaliem (regionalie vai
nacionalas nozimes laikraksti, pieméram, ,,R€zeknes Ve&stis” vai ,Latvijas
Avize”, dazadi sievieSu zurnali, pieméram, ,,P&rle”, ,leva” u.c.), ka art radio un
TV (minot visus LTV un Latvijas Radio kanalus). legiitie rezultati norada uz to,
ka skolotaji (atbilstoSi savam vecumam un mediju izmantoSanas pieredzei)
joprojam izvélas tradicionalos drukatos medijus, digitalos medijus atstajot otraja
vieta.

Ar1 skolotaji, gluzi tapat ka skoleni ikdiena ir saskarusies ar viltus zinam (no
deviniem respondentiem tikai viens nebija saskaries ar nepatiesu informaciju), kas
lielakoties ir dazadas maldinosas reklamas, sensacionalas zinas. Skolotaji uzsver,
ka ikdiena maca skolénus izvairities no viltus zinam (,,Macu skoléniem padomat,
pirms spiest ,like”, jo ar So ,like” jls apstiprinat informacijas patiesumu”).
Skolotaji sp€j atskirt viltus zinas no patiesibas, tapat ar1 spj noskirt, kad mediju
satura tiek piedavata slépta reklama vai zina, kuras patiesums biitu japarbauda.

Atbildot uz jautajumu, kuros macibu priekSmetos butu jegpilni integrét
medijpratibas t€mu, pieci respondenti uzskata, ka to biitu jeégpilni darit visos
macibu priekSmetos, jo ,,izglitibas procesa svariga starppriekSmetu saikne”, tomér
visbiezak tiek minéti konkréti pieméri — vesture, literatiira, politika, socialas
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zinibas, klases stundas, jo ,,stradajot ar informacijas avotiem, $ajos priekSmetos
bez kritiskas domasSanas neiztikt”

Skolotaji uzskata, ka, rundjot ar skoléniem par medijpratibas tematiem/
jautajumiem, bitu jastasta par dro§ibu interneta, par viltus zinu izplatibu un to
identificéSanu, lielu veéribu pieveérSot praktiskam aktivitatem. Savukart lagti
nosaukt metodes vai darba formas, ar kadam, vinuprat, skoléenu vidi var
veiksmigak veicinat medijpratibas izpratni, skolotaji visbiezak mingja praktiskas
nodarbibas — simulaciju sp€les, ka ari grupu darbu un diskusijas, dazadus
uzdevumus. Tapat skolénu izpratnes veicinasanai, skolotaju prat, ir butiski, lai par
S0 jautajumu stasta vinu vienaudZi, minot dazadus piemérus no dzives. Ari
skolotaji apzinas, ka jaunieSi labak apgiist jauno macibu vielu tad, kad pasi
darbojas praktiski, turklat jaunieSiem svariga ir citu vienaudzu pieredze.

Noslédzoties medijpratibas vasaras nometnei ,,Eksperts medijpratiba jeb
jaunietis jaunietim par medijpratibu”, tas dalibniekiem — 24 respondentiem — tika
lugts aizpildit anketas, kuras tika uzdoti jautajumi saistiba par to, ka vini verte
nometnes norisi, piedavato saturu.

Ligti novertét savu apmierinatibu ar nometnes saturu, aptaujas dalibnieki
teju visas anketas atziméja augstakos veértéjumus ,,4” vai ,,5”, t.i., ,,apmierinats”
vai ,,loti apmierinats”. Atzim&jot savus ieguvumus no dalibas nometng, atbildes
domingja varianti ,,Jleguvu sev noderigas praktiskas iemanas” un ,,leguvu idejas,
ko pielietot ikdiena”. Tapat daudzi atzZim€ja savu gatavibu pastastit citiem par
pasakuma pieredzeto, ka ar1 vélmi piedalities Iidzigos pasakumos. legiitie dati
liecina par to, ka gan skoléniem, gan skolotajiem patik apgiit informaciju, kas
saistita ar miisdienas tik aktualo medijpratibas tému. legiitas teorctiskas zinasanas
ir biitiskas, tomér gan skoléni, gan skolotaji atzZimée, ka praktiskas iemanas, kas
tika nostiprinatas medijpratibas nometnes laika, ir nozimigakas.

Savukart lugti noveértét nometnes laika rikoto nodarbibu témas, dalibnieki
kopuma bija apmierinati vai loti apmierinati ar visam témam, tacu visvairak
pozitivo vertgjumu ieguva t€mas ,,Simulacijas sp€les un ricibas plana izstrade
izglitojoSu aktivitaSu istenoSanai vidusskolas” un ,,Pieredzes stasts: socialo
mediju satura veidoSana”, kart€jo reizi apliecinot, ka jaunieSiem patik nodarbibas,
kuras vairak akcent€ta praktiska ievirze.

Anketas nosléguma sniedzot ieteikumus/ komentarus, astoni respondenti
uzsvera, ka v€letos, lai ir vairak praktisku aktivitaSu, uzdevumu, lai jauniesi var
pasi darboties, turklat — komandas. Tas apliecina to, ka skoléniem patik macities,
legiit jaunas zinasanas, tom&r standarta lekcijas, kuras tikai jaklausas lektora
stastljuma, nav viniem saistoSas. Misdienu jauniesi v€las pasi ,,uz savas adas”
parbaudit jauniegiitas zinaSanas un prasmes, darboties praktiski un radosi.
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Skolénu izmantotas metodes medijprativas apgiisanai

P&c pasakuma organizéSanas tika iegiitas atbildes no astonam vidusskolam
par to, kada veida aktivitate jeb metode medijpratibas apguSanai tika izmantota
konkréetaja skola.

Medijpratibas apguisanai tika izmantotas vairakas metodes: diskusijas, testi,
praktiskie uzdevumi, piem&ram, zinu sagatavoSana. Ka darba forma tika
izmantots gan darbs grupa, gan darbs individuali. levada tika sniegta teoretiska
informacija, kas ir medijpratiba, péc tam tika organizeti vairaki praktiskie
uzdevumi. legiitie dati liecina, ka medijpratibas apgiiSanai tiek izmantota
aktivitate, kas atbilst medijpratibas definicijai — prasme veidot mediju saturu.

Teoréetiskas dalas izklastam skoléni bija veidojusi prezentacijas. Lidztekus
min€tajam darba formam tika raditi video, kuri aicina domat par medijpratibas
aspektiem, pieméram, https://www.youtube.com/watch?v=FQps4UWALc4, ka
ar1 viltus zinu piemeéri, par kuriem jaunie$i tika informéti nometne Rézeknes
Tehnologiju akadeémija augusta. Izveért§jot pasakumu saturu, ir redzams, ka
skoléni ta sagatavoSana izmantoja nometné dzirdéto informaciju un materialus,
par kuriem tika vestits nometng, pieméram, ,tika demonstrétas medijpratibu
veicinosas kampanas, kuras veidojusi www.drossinternets.lv majaslapa’ (citats
no pasvertéjuma par Karsavas vidusskola istenoto pasakumu). Tika izmantoti art
satura veidoSanas panémieni — skoléni veidoja zinu vai zinas virsrakstu, tadgjadi
aplikojot mediju saturu ne tikai no patérétaja puses, bet arf no satura veidotaju
skatupunkta.

| TEMA =
MEREAUDITORLIA
1

_“ETI:DL‘,S- PpeTTET |

| simulacijas spile T e R T

i e " g : | T L i _-_l- -'_.;_-l'\r..":‘.'
PASVERTEIUMS [ hseocs faled, Swolund cAwie

1.attéls. Zilupes vidusskold izmantotas metodes medijpratibas veicinasanai,
S. Murinskas foto
Figure 1 Methods used to promote media literacy at Zilupe Secondary School,
photo by S. Murinska
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L1dz ar to, ja skoléni tiek iesaistiti satura veidoSana, vini labak izprot mediju
teksta veidoSanas likumsakaribas, teksta funkcijas, ka art valodas ietekmi un spgj
atpazit informaciju, kas ir apzinati ir veidota maldinosi.

Kopuma var secinat, ka nodarbiba tika izmantotas dazadas metodes. To
daudzveidibu precizi atspogulo Kraslavas valsts gimnazijas anketa noraditas
aktivitates:

1. Prezentacija “Kas ir medijpratiba”

2. Prezentacija “Kapéc nepiecieSama medijpratiba, kas ir Kritiska

domasana medijpratiba”

3. Tests no portala “Dross internets”

4.  Video no portala “Dross internets” par jauniesu paradumiem socialo

tiklu lietosana

5. Diskusija grupas “Komunikdcija socialajos tiklos- iespejamie

draudi’” — katra grupa raksturo vienu

6. Prezentacija “Kas ir influenceri”

7. Diskusija grupas “Vai jaunieSi spej kritiski izvértet influenceru

piedavato dzivesstilu?” — katra grupa komenté savus secinajumus.

Sada pasu skolénu darbiba un iniciativa parada, kuri ir tie materiali, par
kuriem ir dzirdéts un kuri visbiezak tiek izmantoti. Saja gadijuma visbiezak tikusi
1izmantoti “Dross interneta centrs” materiali. Butiski, ka galvenokart medijpratiba
tika apliikota jauno mediju darbiba, pieméram, socialajos tiklos, kas vélreiz
apliecina jaunieSu mediju lietoSanas tendences.

Secinajumi
Conclusions

Ka redzams péc apkopotajiem anket€Sanas rezultatiem, skolénu un skolotaju
vidil interese par medijpratibu pastav. Vini ar interesi iesaistas dazados konkursos,
projektos, seminaros, lai iegiitu jaunas zinasanas, nostiprinatu jau esosas. Bitiski,
ka jaunieSiem medijpratiba saistas ar tas kognitivo aspektu, nevis lietotprasmi jeb
tehniskajam zinasanam par informacijas tehnologijam. Tas nozimé, ka skoléni ir
zinosi, ka izmantot informacijas lidzeklus, tacu ir japilnveido satura izmantoSanas
prasmes.

Ka tika uzsverts anketas, tad medijpratiba ir ta tema, kuras saturs nepartraukti
mainas un visu laiku ir jaseko jaunakajam aktualitatém par informacijas veidiem,
to lietoSanu un izplatiSanu. Skoléni galvenokart medijpratibu saista ar jaunajiem
medijiem jeb globala timekla raditajiem mediju veidiem, proti, taja sastopamo
dezinformaciju, meliem u.tml. Par 1paSu ietekmigu, ka art saistoSu informacijas
nodosanas lidzekli skoléni uzskata video, tamdgl tas domingja, izveleties veidu,
ka vestit saviem skolas biedriem par medijpratibas nozimi.

Gan skoléni, gan skolotaji uzskata, ka medijpratibu ir iesp&jams integrét
daudzos macibu priekSmetos, jo 1pasi tajos, kuros tiek stradats ar dazadiem
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informacijas, to skaitd vizualiem, avotiem, ka ari noteikti informatika, jo Sis
macibu priekSmets ir saistits ar interneta vidi, taja eso$as informacijas meklésanu,
analizéSanu u.tml. Ir daudz t€mu saistiba ar medijpratibu, kuras labprat apgiitu
gan skoléni, gan skolotaji, tomér akcentam jabiit uz praktiskajam nodarbibam, lai
jauniesi labak izprastu katras t€émas nozimi, galvenokart medijpratiba tiek asocicta
ar informacijas tehnologiju un socialo zinibu macibu stundam. Lidztekus
min€tajam stundam, autoruprat, medijpratibas jautajumi butu jaaktualizeé ari
latvieSu macibu stundas, jo Sajas stundas tiek stradats ar tekstu, to analizi un
radiSanu. Tadgjadi tiktu pilnveidots biitisks medijpratibas aspekts — mediju satura
veidoSana, ka ari caurviju prasmes, ko paredz jauna kompetences balstita
izglitibas reforma Latvija.

Bitiski, ka medijpratiba ir jaizglito ne tikai skoléni un skolota;ji, bet art vinu
vecaki, jo medijpratiba ir ne tikai kritiska mediju, bet informacijas kopuma
patéréSana. Medijpratiba ir prasme izvertét informaciju attiecigaja konteksta.
Tade] loti svarigs ir tieSi konteksts jeb situacija. Ja cilveks parzina kontekstu, ir
iespejams saskatit procesu bitibu un izveidot objektivu priekSstatu par konkréto
situaciju vai notikumu.

Summary

Media literacy and public education activities in media literacy are conducted both by the
state and by non-governmental sectors, it is one of the directions of the Guidelines of the Latvian
Mass Media Policy. Media literacy issues also included in the new education reform in
competency-based curriculum project in Latvia (Skola2030).

The article analyzes how students and teachers value media literacy and its activities, and
which are the most appropriate methods for implementing media literacy in schools.

The study was conducted based on the answers of students and teachers in a questionnaire
conducted in August 2019 during the Media Literacy Summer Camp “An Expert in Media
Literacy or Youth for Media Literacy” at the Rezekne Academy of Technology. 11th and 12th
grade students and teachers attended it. They were students from eight Latgale secondary
schools: Aglona Secondary School, Rezekne State Gymnasium No. 1, Eastern Latvia
Technology High School ,Baltinava Secondary School, Karsava Secondary School, Zilupe
Secondary School, Ludza City Gymnasium and Kraslava City Gymnasium. At the camp,
students and teachers acquired both theoretical and practical knowledge to promote media
literacy so that they could then organize an educational event at their school.

In order to achieve the aim of the study, questionnaires were used. A total number of 16
questionnaires were received from students at age 16 to 18 and nine teachers.

The questionnaire raised questions about various aspects and opportunities of media
literacy development:

a)  Which mass media are consumed on a daily basis;

b)  Have you encountered fake news in your daily life? Have you felt the need to

develop critical thinking in society;

c) Inyouropinion, what role should media literacy play in educational content? Which

subjects would make sense to integrate media literacy?

d)  Which topics/issues of media literacy still need to be addressed;

e)  Which methods/forms/tasks do you think can help to raise media literacy awareness

among students?
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As can be seen from the survey results, there is an interest amongst pupils and teachers
in media literacy. They take interest in various competitions, projects, seminars to gain new
knowledge and strengthen existing ones. As highlighted in the questionnaires, media literacy is
a topic that can can never be too much information. Both students and teachers believe that
media literacy can be integrated into many subjects, especially those that deal with a variety of
sources of information, including visuals, and certainly computer science, as this subject is
related to the Internet environment, the information search, analysis, etc. The social sciences
subjects as identity, state, language, nature etc. were mentioned too. There are many topics
related to media literacy that both students and teachers are keen to learn, but the emphasis
should be on hands-on activities to help young people better understand the importance of each
topic.

Along with mentioned lessons, authors suggest, that media literacy issues that must be
included in the lessons of Latvian language lessons, as text analysis and creation are made in
these lessons. This would improve the essential aspect of media literacy — the development of
media content, as well creative, collaboration and critical thinking skills which are important in
competency-based curriculum education reform in Latvia.
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