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Abstract. In Latvia exist a huge amount of woodworking enterprises thus the competition in the department is
really powerful. While industrial brunches develop information technologies develop too.All in all it means that
people start using the Internet more often.It gives apportunity for present and potential clients to recive useful
information about products,enterprises and provided services without leaving home.(online) Nowadays
enterprises which do not exist on the Internet environment in the near future will loose positions on the market.
Novelty of the research: Created woodworking enterprise SIA "VOLMARKOKS" homepage
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levads

P&tijuma aktualitate - Autori savu p&tijuma darba t€mas izveli pamato ar to, ka Latvija
kokapstrade un mezizstrade aiznem ieverojamu vietu Latvijas valsts ekonomikas veidoSana.
Gandriz vai katra Latvijas novada ir kokapstrades uzn@mumi. Tie nodarbina tiksto$iem cilveku.
Tacu attistoties tehnologijam, informacija par uznémumiem arvien vairak ir atrodama e-vidg.

Raksta merkis - Izveidot kokapstrades uznémuma SIA "Volmarkoks" majaslapu.

Uzdevumi:

1. Raksturot kokapstrades uznémuma SIA"Volmarkoks" darbibu

2. Aptaujas veikSana noskaidrojot uzn€émuma majaslapas nozimi uznéméjdarbibas

attistiba

3. Noteikt majaslapu izveidoSanas principus

4. Veikt konkurentu majaslapu analizi

Pétijuma metodes — apraksto$a metode, salidzinasanas metode, logiski-konstruktiva

metode un aptaujas metode.

Pétijuma periods — 2011. - 2017.gads.

1. SIA"Volmarkoks'" darbibas raksturojums

Uzpémums SIA"Volmarkoks" ir dibinats 2011.gada. Uzpe€mums atrodas Latvijas
Republika, Riebinu nov., "Zaseki". Uz 2017. gadu SIA "Volmarkoks" uznémuma ir nodarbinati
15 cilveki. Darbibas virzieni ir meZzizstrade, zagbalku parstrade zagmaterialos un Skeldas
razosana.

Lai veiktu raZzoSanas moderniz&Sanu un paplasinasanu uznémums SIA"Volmarkoks" 2013.
gada noslédza pirkuma ligumu par razo$anas telpu iegadi no SIA "Artel plus". Sajas telpas ir
1475m?2 lietderigas platibas, kas pilniba atbilst uznémuma razoSanas vajadzibam.

Savukart 2017. gada tika izveidotas divas paralélas razoSanas linijas, [idz ar to raZoSanas
apjomi palielinasies par 40%.

Uznémuma ieneémumi veidojas no papirmalkas, malkas, finierklucu, Skeldas un
zagmaterialu pardoSanas. Pamatprodukcija ir zagmateriali, kas sastada 60% no apgrozijuma.
10-15% apgrozijuma veido Skeldas realizacija un pargjo malkas, papirmalkas un finierklu¢u
realizacija.

Galvenie sadarbibas partneri: IK "Flas", SIA "Belwood", SIA "Jubergs", SIA" Preilu
Saimnieks", SIA "Tipeks", SIA "Kalni B", vairaki vietgjie celtniecibas uzp€mumi un
privatpersonas. Neskatoties uz to, ka minétie uznémumi ir sadarbibas partneri, tie vienlaicigi ir
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arT konkurenti sava starpa, turklat, dalai uzn€mumu ir pieejamas majaslapas, tadél pétijuma
autori ir izvelgjusies veikt majaslapas izstrades teorétisko izpeti un veikt SIA "Volmarkoks"
majaslapas praktisko izveidi.

2. Aptaujas veik§ana noskaidrojot uznémuma majaslapas nozimi
uznéméejdarbibas attistiba

Autori veica aptauju, lai noskaidrotu respondentu viedokli par uzn€émuma majaslapas
nozimi uznémejdarbibas attistiba.

Pétijuma piedalijas 40 respondentu.

Lai noskaidrotu viedokli par majaslapas nepiecieSamibu uznémumam, tika uzdots
jautajums ,, Vai Jus uzskata, ka uzn@mumam ir nepiecieSama sava majaslapa?”

=3 = Ne

1. attéls. Respondentu atbilZu sadalijjums jautajuma ,, Vai Jus uzskatat, ka
uznémumam ir nepiecieS§ama sava majaslapa?” (autoru apkopoti dati)

Lielaka dala, jeb 95% respondentu piekrit, ka ja, uznp€mumam ir nepiecieSama sava
majaslapa, savukart 2 aptaujatie, jeb 5% noradija né.

Autori apkopo aptaujato respondentu viedoklus uz jautajumu ,, Kur Jis meklgjat
informaciju par sev interesg€joSo uznémumu?” tika piedavati tadi atbilZzu varianti ka internets,
zurnali un ikdienas laikraksti, TV reklamas, caur pazinam, zvanot uz uzzinu dienestu 1188 un
atbildes variants cits, ja sev vélamo neatrada starp piedavatajiem.

Interneta 39 (97,5 %)

Zvanot uz uzzinu
dienestu 1188

TV Reklamas

Zurnali, ikdienas

410 %)

laikraksti
Caur pazindm 12 (30 %)
Cits
0 5 10 15 20 25 30 35

2. attels. Respondentu atbildes uz jautajumu ,, Kur Jis mekléjat informaciju par sev
intereséjoSo uznémumu?” (autoru apkopoti dati)

Vairakums, jeb 97,5 % respondentu atzim&ja, ka sev interes€joSo informaciju par
uznémumu mekl€ interneta, 30% caur pazinam, 10% aptaujato informaciju mekleé Zurnalos,
ikdienas laikrakstos, bukletos, 5% atziméja, ka atrod informaciju skatoties tv parraides,
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savukart 1 respondents atziméja — cits. Japiemin, ka neviens no respondentiem nav izvelgjies
atbilZu variantu — zvanot uz uzzinu dienestu 1188.

Aptaujas anketas viena no jautajumiem, “ P&c Jisu domam cilvékiem pieaug uzticiba
uznémumam, ja tam ir sava majaslapa?” rezultati parada, vai aptaujatiem respondentiem ir
drosaka sajiita apzinoties, ka uzn€mumam ir majaslapa.

3. attéls. Respondentu atbilZu sadalijums jautajuma ,, Péc Jisu domam cilvékiem
pieaug uzticiba uznémumam, ja tam ir sava majaslapa?” (autoru apkopoti dati)

Ar1 §aja jautajumu respondenti bija gandriz vienbalsigi un 95% piekrit, ka ja cilvékiem
pieaug uzticiba uzn€mumam, ja tam ir sava majaslapa.

Aptaujas rezultati uzrada to, ka respondenti $ajos jautajumos praktiski viennozimigi
uzskata, ka uznémuma majaslapa veidos ta atpazistamibu un uzticamibu.

3. Majaslapas izstrades principi un konkurentu majaslapas analize

Pastav vairaki majaslapu dizaina veidi, emocionalais , "flat" un "fullscreen" dizaina
veidi, ka arT “adaptivs” dizaina veids. Katrs atSkiras ar savu pielietojumu, tacu var pateikt to,
ka web majaslapu izstrade un to dizaini attistas lidz ar tehnologiju attistibu, tadél tas, kas Sodien
ir pats jaunakais, jau pavisam driz var kliit novecojis, tadel autori izpétija dazus pedg€ja laika
biezak izmantotus majaslapu izstrades dizaina veidus.

Izmantotas krasas loti spécigi ietekmé vispargjo majaslapas izskatu. Krasu teorija tiek
izmantota, lai paustu daZadas izjltas un nozimes. Pareizo krasu izvéle majaslapai ir viens no
visgriitakajiem uzdevumiem. Nevar vienkar$i sarindot krasas uz Sautrinu déla un izmantot
pirmas 4 vai 6, kam izdodas trapit. Dazas krasas labi sader ar citam, dazas n&. Par krasu teoriju
vien varétu sarakstit vairakus rakstus. (5)

Runajot par dizainiem, tad, miisdienas palielinoties interneta lejuplades atrumam, arvien
vairak majaslapu ka dizaina pamatelements tiek izmantota fotografija vai video, jeb "fullscreen"
dizaina veidi, kas attéloti pa visu ekranu. Tas palidz web lapam, kuram ir svarigi komunicét ar
specigu imidzu. (4)

Termins “adaptivs” web dizains ir aizgiits no anglu valodas “responsive”, jeb tads, kas
pielagojas vai adapt&jas uz konkrétas ierices ekrana izméram. Citiem vardiem sakot, universals
dizains visam ieric€ém uzreiz — “visi zaki ar vienu §avienu.” Adaptivs web dizains ir ipasa pieeja
majas lapas izkartojumam un kodéSanai, kas nodroSina p&c iesp&jas vienkarsaku navigaciju un
lasamibu ar péc iesp&jas mazaku nepiecieSamibu skrullét un zoomét lapu uz plasa iericu klasta
sakot no galda datora lidz pat viedtalrunim. (1)

Gascho Rempel un Bridges Laurie sava zinatniskaja raksta "That Was Then, This Is
Now: Replacing the Mobile-Optimized Site with Responsive Design" uzskata, ka tehnologijas
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turpina attistities, viedtalrunu lietoSana ir ikdiena, tadé] responsivais dizains ir risinajums
visiem interneta lictotajiem. (Rempel, Laurie, 2013., 17.Ipp.) Savukart Bohyun Kim sava
zinatniskaja darba "Responsive Web Design, Discoverability, and Mobile Challenge" apgalvo,
ka cilveki velas pieklut internetam no visam iericém, tade] ir lieliski apzinaties, ka majaslapa
pielagojas tavas ierices ekrana izméram. (Kim, 2013., 11.1pp.)

Autori izpétija SIA"Volmarkoks" tuvakos konkurentus kuriem ir savas majaslapas,
tadus ka SIA ,,1111”, SIA,, JUBERGS”, SIA ,,AGLONAS SERVISS”, u.c péc 6 dazadiem
kriterijiem, tadiem ka fona krasa, krasu un sadalu skaits majaslapa, kataloga un cenu
pieejamiba, ka ar1 valodu skaits.

P&c peétijuma autoru domam S§ie krit€riji ir biutiskakie, jo izveleéta fona krasa un
izmantotas krasas ietekmé cilvéka vizualo uztveri, sadalu skaits parada majaslapas uzbiivi,
valodu skaits norada uz uznémuma akcentu piesaistit arvalstu sadarbibas partneriem, savukart
katalogs un cenu pieejamiba lauj majaslapas klientiem vieglak orienteties uznémuma
piedavatajos produktos un pakalpojumos.

1. tabula
Izpétito majaslapu apkopojums ( autoru sastadita)
Majaslapas Fona Krasu | Sadalu | Katalogs | Cenas | Valodas
krasa skaits | skaits
SIA 11117 Gaisi 2 5 Ir Ir 2
zal§
SIA, JUBERGS” Balts 3 6 Nav Nav 1
SIA ,,AGLONAS SERVISS” Gaisi 4 6 Ir Nav 4
zal§
SIA ,,BELWOOD” Briina 4 5 Ir Nav 5
SIA, DIZMEZS” Balta 4 4 Ir Nav 2
SIA,MNOGOLAT” Briina 3 5 Nav Nav 4
SIA ,,OSUKALNS” Balta 3 6 Ir Nav 4
Autori 1. tabula ir atspogulojusi informaciju par kokapstrades uzn€muma

SIA”Volmarkoks” konkurentu majaslapam. Sis majaslapas tika izvertétas tados kritérijos ka
fona krasa, krasu skaits, sadalu skaits, produktu kataloga esamiba, cenu esamiba un valodu
skaits. Fona krasu ka baltu izvelgjas SIA, DIZMEZS”, SIA , OSUKALNS” un
SIA,, JUBERGS?”, brunu krasu izvelgjas SIA ,BELWOOD” un SIA,,MNOGOLAT”, savukart
gaisi zalu fona krasu izvelgjas SIA ,,1111” un SIA ,,AGLONAS SERVISS”. Apskatitajas
majaslapas krasu skaits vari€ no 2 — 4. Sadalu skaits visas majaslapas nav mazaks par 4.
Savukart kataloga nav tadiem uznémumiem ka SIA,,JUBERGS” un SIA,MNOGOLAT”.
Cenas no visiem izpétitajiem uznémumiem piedava tikai SIA ,,1111”. Lideris péc valodu skaita
ir SIA ,,BELWOOD?”, kas norada uz to, ka Sis uzn€mums liek akcentu ar1 uz arvalstu sadarbibas
partneriem.

Pétijuma autori uzskata, ka uzn€muma SIA ,,1111” majaslapa, p&c izvirzitajiem krit€rijiem
ir veiksmigs piemers, jo taja ir vérojams minimalisma stils, kas neparpilé un veicina vieglu
informacijas uztveri apmekletajiem, tadel autori izstradajot SIA"Volmarkoks" uzpe€muma
majaslapu, par pieméru nems véra SIA ,,1111” uznémuma lapu.

Secinajumi un priekslikumi

1. Uzpe@muma SIA"Volmarkoks" majaslapa ir nepiecieSama, jo 95% aptaujato respondentu
uzskata, ka uzp€émumam ir nepiecieSama sava majaslapa, tas nozimé, ka cilveki arvien
vairak izmanto internetu. Tatad neatradoties e-vide tiek zaudéti potencialie klienti.
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2.

Izveidojot uznémuma majaslapu, apmekletaji - topoSie klienti un sadarbibas partneri, vares
vairak saprast ar ko nodarbojas uznémums un izv€leties, vai ir verts sadarboties ar tadu
uznémumu.
Veidojot SIA"Volmarkoks" majaslapu ir svarigi izvel&ties majaslapas dizaina veidu un
krasu saderibu. Izveért&jot petijuma ietvaros apskatitos dizaina veidus, autors konstatgja, ka
adaptivais dizains ir veiksmigs izstrades variants, jo majaslapu ir iesp&jams atvert un
parskatit no visam iesp&jamajam iericém.
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Summary

Enterprise location in the Internet and creation of the homepage takes important place

into the sucessful development of the business. Even now the competitors of enterprise SIA
"Volmarkoks" had worked out homepages that for sure are affecting the choise of a client,
which is positive for one or another enterprise. Therefore it is really important that the website
should be visual attractive for present and potential clients. The results of the research reveal
fact that enterprises which do not exist on the Internet environment and are not developing in
the future will loose positions on the market. The reason is that nowadays the Internet became
a huge part of people's everyday routine. People are using this for searching necessary
information and shopping online without leaving their home.
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