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Abstract. Nowadays the actual problem is the reduction of population in small towns thus affecting the
preservation and development of territories. Due to the migration and the negative natural increase of the
population, the population of Ludza district is decreasing faster than the national average. Urban tourism is a
growing tourism market. World tourism trends in today's market suggest that the number of tourists attracted by
cities is increasing. Development of the tourism sector is one of the priorities of Ludza town development, as it
promotes employment, business development, attraction of investments, as well as recognition of town image. In
general this can be seen as a significant contribution to economic development but so far in the framework of the
development of the Ludza town, tourism development opportunities have not been fully identified and used, and
development is necessary continuously. It is important to conduct surveys, including surveying local people and
tourism experts to find out the interests of visitors. This article will analyze the main principles and objectives for
tourism development in towns. The aim of the article is to theoretically justify the need for tourism planning and
identification of development potential in the town, studying Ludza's example.
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levads

Nemot vera pilsetas ka aktualus galamerkus ttrisma tirgd, tas var uzskatit par pastavigu
turistu piesaisti. Vecas Eiropas pils€tas ar bagatu vesturi un kultirvEsturisko mantojumu,
skaistu arhitekttiru un ipasu ,,garu” ir populari galamerki, giist ekonomisku labumu no tiirisma,
tacu taja pasa laika tas saskaras ar problemam, kas saistitas ar tiirisma attistibu. Ttrisms pilsétas
ir ne tikai saimnieciska darbiba, bet tirisms ietekme pils€tas te€lu un vietgjo iedzivotaju ikdienas
dzivi (Jurdana, Susilovi¢, 2006, p. 135).

Ludzas novada vertibas ir savdabigie kultiirvésturiskie objekti, kas ir nozimigi kulttiras
tirisma attistibai - baznicas, Ludzas vecpilséta, arheologiskie objekti, muzeji, ka art bagats un
unikals nematerialas kulttiras mantojums. Ludzas novada dzivo vairaku tautibu cilveki- latviesi,
krievi, baltkrievi, ukraini, poli, ebreji u.c., un novada ir 5 religisko konfesiju ticigie - katoli,
pareizticigie, vecticibnieki, luterani, Mozus ticigie. TieSi §1 dazadiba veido Ludzas novada
savdabibu. “Ludza ka senaka Latvijas pilséta ar tas kultirvesturiskajiem objektiem,
daudzveidigajiem dabas resursiem, amatniecibas un tradiciju mantojumu paver plasas iespgjas
nozares attistibai. Tlirisma nozares attistiba ir viena no Ludzas pilsétas attistibas prioritatém, jo
to attistot, tiek sekméta nodarbinatiba, uznémeéjdarbibas attistiba, investiciju piesaiste, ka ar1
pilsétas téla atpazistamiba” (Ludzas novada dome, 2012., 9. Ipp.). Kopuma to var vértét ka
butisku devumu ekonomiskaja attistiba, tacu lidz Sim Ludzas pils€tas attistibas ietvaros nav
pilnvertigi apzinatas un izmantotas tlirisma attistibas iespgjas.

Planojot pilsetas tiirismu, ir svarigi apzinat jaunakas teorétiskas atzinas un labako praksi
galamérku planoSana un attistiba pasvaldibas limeni, tap&c ir nepiecieSams veikt vispusigu
situacijas analizi, izmantojot dazadus sekundaro datu avotus, iepriekS veiktas izpéetes, veikt
uznéméju un citu ieinteres€to pusu iesaisti un viedoklu izpéti, organizgjot fokusgrupu tikSanos.

Bitisks ir ricibas plans, kura ir svarigi veikt situacijas raksturojumu un analizi, ka ar1
izstradat ricibas planu konkrétam periodam, kas ietver konkrétus veicamos pasakumus,
sagaidamos darbibas rezultatus, noteiktus izpildes terminus, atbildigas institiicijas, finans€juma
apjomu un avotus. Bitiska ir paSvaldibas institiiciju un uznémé&ju sadarbiba, mérktieciga
finans€juma piesaiste un Tstenoto pasakumu kontrole un uzraudziba. lepriekS minétais ir biitisks
pilsétas tiirisma planosana, tacu vispirms ir nepiecieSams aktualizét jautajumu par tiirisma
attistibas pilséta nozimi, un izpétit kadas ricibas ir bitiski veikt pils€tas tiirisma attistibai. Tapec
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rakstam ir izvirzits sekojoSs merkis: teorétiski pamatot nepiecieSamibu tiirisma attistibai un
potenciala identific€Sanai pilséta, apskatot Ludzas piemeru.

Merka sasniegSanai izvirziti $adi uzdevumi:

1) novertét tirisma attistibas pilséta nozimi;
2) izvertét nepiecieSamibu tlirisma attistibas potenciala identificéSanai Ludza;
3) izpéetit kadas ricibas ir batiskas pilsétas tirisma attistibas identificéSanai.

Petijuma pielietotas metodes: monografiska jeb aprakstosa metode, aprakstot
teorétiskos aspektus un 1idzSin€jo pieredzi; analizes metode, aprakstot datus no tabulam un
salidzinot iegtitos datus; statistiska grup&Sana (aprakstosa statistika) statistikas datu apstradei
un analizei; dokumentu analizes metode, izvertejot Ludzas novada attistibas programmu.

Literattiras analize

Ir pieradits, ka kops$ 20. gadsimta otras puses tiirisms ir viens no pasaules ekonomikas
un izaugsmes veicinatajiem (Meyer, 2011, p. 25), un tdristu skaits ar katru gadu pieaug. Ir
butiski uzsvert, ka tirisma regionalas saiknes un vietgja klatbiitne ir nozimiga, jo vairakums
tiristu piesaistes ir balstitas uz regiona apskates objektiem, ainavu un vietgjo kultiiru. Ja §1
teritorija ir ar atbilstosu piedavajumu, tiirisms sak veidot telpiskus procesus, jo tas ietekmé
strukttru, nodarbinatibu, telpiskas attiecibas un apkartgjo vidi, dzivesveidu un dzives kvalitati
(Lew, Hall, Timothy, 2008; Hall, 2012., p. 401).

Mazo pilsétu ekonomiska un sociala parstrukturizé€sana ir plasi aprakstits fenomens.
Sadu izmainu d&l, mazas pilsétas un lauku teritorijas meklé veidus ka atdzivinat tas ekonomiku
un stabiliz&t populaciju (Halseth, Meiklejohn, 2009, p. 293).

Centralas statistikas parvaldes dati liecina, ka Ludzas novada iedzivotaju skaits
samazinas straujak neka videji valsti. Salidzinajuma ar 2012. gadu, 2017. gada sakuma novada
iedzivotaju skaits krities par 9,5%, Latvija $aja laika perioda samazinajums ir 4,6%. 1. att€la
var redzeét Ludzas novada iedzivotaju skaita izmainas 2012. — 2017. gada uz gada sakumu.
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1. attels. ledzivotaju skaita izmainas Ludzas novada 2012.-2017. gada sakuma (Ludzas
novada dome, 2018., 17.lpp.)

Pasa Ludzas pilséta 2015. gada sakuma bija 8854 iedzivotaji, tacu 2018. gada sakuma
skaits ir samazinajies lidz 8387 iedzivotajiem. Galvenie iedzivotaju skaita samazinajuma
faktori ir iedzivotaju migracija un negativais dabiskais pieaugums (Ludzas novada dome, 2018.,
17.1pp.).

Musdienas aktuala probléma ir iedzivotaju skaita samazinaSanas mazas pilsétas, 11dz ar
to ietekméjot teritoriju saglabaSanu un attistibu. Cilveéki parvietojas uz lielakam pilsétam, ka
rezultata rodas ekonomiskas griitibas vietgjiem veikalu 1pasniekiem un uzpémumiem. Mazo
uznémumu slégsana veicina €ku pameSanu novarta un attistibas trilkumu esoSajas tuksajas
zemes dalas. Savukart daudzas lauku centra teritorijas. Ttirisms var biit ka metode ekonomiskai
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un socialai izaugsmei lauku teritorijas. Tapat ar1 pastav dazadas strat€gijas, kuru merkis ir
veicinat tirismu un metodes, kuras veicina apmeklétibu un dzivibu pilséta. Pastav dazadas
alternativas pieejas, kuras ir efektivas mazu pils€tu izaugsmei.

Turisms tiek uzskatits par aktivitati, kas ir biitiska tautu dzive, jo tas tiesa veida ietekmé
socialo, kulturas, izglitibas un ekonomikas sektorus un starptautiskas attiecibas. Turisms ietver
celojoSas personas aktivitates un uzturéSanos arpus dzives vietas ne ilgak ka vienu gadu ar
merki atpusties, biznesam vai citiem mérkiem (World Tourism Organization, 1995, p. 5).

Mazam pilsétam un lauku teritorijam aktivi jamekl€ jaunas aktivitates, kuras aizstaj vai
papildina tradicionalo ekonomiku. Viens no celiem potencialajai alternativajai ekonomikai ir
tarisms (Rogerson, Kiambo, 2007, p. 505; Hall, Muller, 2004, p. 151). Tarisma industrija ir
kompleksa un sarezgita vieniba (Smith, 2000, p. 163; Jennings, 2001, p. 274). Pateicoties tas
ka vietgja ltmeni ta ir svariga galvena vai papildus komponente vietgjai ekonomikai (Hardy,
Beeton, Pearson, 2002, p. 475).

Lai pilnvertigi izpétitu tiirisma potencialu, tiks izmantotas kvantitativas un kvalitativas
metodes. Pielietotas metodes laus izcelt mazak attistitas tiiristu teritorijas un identificet
alternativas, kuram ir potencials piesaistit tlristus. Rumanijas tiirisma ministrija ir izstradajusi
tlirisma attistibas potenciala izvertéSanas modeli, kura indikatori tiek izverteti objektivi, un,
palidz izvertét tirisma resursu komponentes administrativi-teritoriala vieniba.

Dabas tirisma
potencials, 25 punkti
Tirisma potencials,
50 punkti
Antropogenais
tirisma poten_ciﬁls, 25
Tarisma attistibas punkti
potencials, 100
punki Tehniska
infratsruktﬁ_ra, 30
Vispariga punkti
infrastruktﬁ_ra, 50
punkti Taristu
infrarstruktara, 20
punkti

2. attéls. Turisma attistibas izveértéjuma modelis (autores sastadits péc Boengiu, 2012,
p. 235)

Saja model tirisma potenciala attistiba tiek vertéta saskaitot tirisma potenciala vértibas
(dabas tlrisma + antropogéna tiirisma potencials) ar visparigas infrastruktiiras vértibas
(tehniska + turistu infrastruktiira). Sastadot dabas vértibas, tiek nemti véra 5 pamatelementi
(topografija, klimats, biodaudzveidiba, hidrografija, ainava). Sos elementus novérté ar 8
indikatoriem: zemes forma, geomorfologiska piesaiste, klimats, upes, mezs, endémiska flora,
dabas rezerves, medibas, dabas ainavas (Albu, 2007, p. 215). Antropogénajam potencialam un
infrastrukttrai tiek attiecinati 9 indikatori kultiirvésturiskajam potencialam, 12 indikatori
tirisma infrastruktiirai (naktsmitnes, tirisma marsruti, informacijas dokumentacija), un 7
indikatori, lai izvértétu tehnisko infrastruktiru (Boengiu, 2012, p. 235).

Ekonomiskais labums no tiirisma ir jaunu darba vietu radiSana (jaunu uznémumu
radiSana), I1dz ar to palielinot darba vietu skaitu. Taristu teritorijas nav nemainigas, tas mainas,
jo tiristi un pakalpojumu sniedzgji tirgli gan paradas, gan ar1 paziid no ta. Protams, tlrisms
visada zina ietekmé teritorijas gan pozitiva, gan arl negativa veida. Tlrisma planoSana un
vadiSana ir svariga, lai integrétu tiiristus galamérku 1pasajas zonas, lai saglabatu un uzturétu
nepiecieSamo infrastruktiiru un tiirisma produktus. Turisma attistibas planosanas dokumenti,
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pieteikumi, sagataves ir nepiecieSami, lai identificétu tiirisma attistibas iesp&jas konkréta
teritorija, nepiecieSams izvertét infrastruktaru, tarisma produktus un pakalpojumus:

e turisma objektus un apkart§jo vidi — kuri var€tu but tdristu intereSu objekti vai
rekreacijas resursi;

e transporta veidi un naktsmitnes;

e pakalpojumi — informacija, &dinasana, tirdznieciba — suveniri, amatnieku darbnicas,
maksla, noma, bankas un naudas mainas punkti, veselibas apriipe un sabiedrisko
pakalpojumu institiicijas, transportlidzeklu servisi;

e Zemes, gaisa un tidens transportlidzeklu nomas punkti un stacijas;

e institucionala kartiba — tarisma likumdo$ana un normas, sabiedriska un privata tirisma
struktiiras, sisttmas un iniciativas, lai piesaistitu investicijas tirisma pakalpojumiem,
apmacibu programmam, izglitibai, tiirisma popularizéSanai;

e Vispargja infrastruktiira — celu tikls, energijas baroSanas avots, komunala infrastruktiira
u.c.

Lidziga struktiira var tikt izmantota, lai izvert€tu teritoriju tirisma potenciala pievilcibu.
Papildus iepriek§ ming€tajam iezim&€m, pievilcibas izvertéSanai var tikt izmantoti kadi no Siem
indikatoriem:

e tarisma resursi (dabas, kulthirv@stures, socialas, cilvéku, maksligi) un infrastruktiira
(tirisma industrijas sastavdalas);

e naktsmitne, dinasana, transports, pasakumi, informacija, vadiba, ekskursiju kvantitate
un kvalitate, izglitoSanas programmas;

e thristu plisma;

e statuss (pieméram, UNESCO Pasaules kultiras mantojuma objekti, Nacionalie parki
u.c.);

e pieejamiba un tiirisma tiklojuma situacija teritorija;

e tirisma biznesa pievilciba investoriem un tiirisma attistibas perspektiva teritorija;

e nacionala tirisma attistibas politika un geopolitiska situacija regiona.

Tirisma attistibas potencials var tikt raksturots ar tiirisma produktu un pakalpojumu
parametru kompleksu un tiirisma teritoriju potencialu, ko raksturo tiirisma vadiba, resursi,
statuss.

Tarisms ienem arvien lielaku lomu regionalas izaugsmes veicinasana. Butisku labumu
tas dod ekonomika - veicina nodarbinatibu, investiciju palielinaSanos un infrastruktiiras
attistibu. Lauku teritorijam un mazam pils€tam tiirisma attistiba ir viens no Tpasiem gadijumiem
ekonomikas izaugsmei un labklajibai, butiski ietekméjot citus ekonomisko aktivitasu sektorus.

Pasaules Turisma Organizacijas vizija uzsver $adas iezimes tiirisma sektoram:

e mudina pasvaldibas akceptét tirismu un celoSanu ka strat€gisko prioritati
ekonomiskajai izaugsmei un nodarbinatibai;

e atvert konkurétsp€jigus tirgus, lai nodroSinatu visparja noliguma par pakalpojumu
tirdzniecibu stenoSanu;

e izvairities no SkérSliem tirisma izaugsmei, kas ieklauj ar tOrismu saistitas
infrastruktiras uzlaboSanu, pieméram, celu un citu turistu ertibu rekonstrukciju un
modernizaciju.

Lai piesaistitu tiiristus konkrétai teritorijai, ir nepiecieSama sistematiska pieeja. Viens
no galvenajiem posmiem efektivai parvaldibai ir tirisma planoSanas process viet§ja liment,
kuram jabiit balstitam ne tikai uz analizi tirisma sektora, tiirisma potenciala izvert€jumu, bet
ar1 izveidojot konkur€tsp€jigu poziciju attieciba pret citiem tdristu regioniem un attistibas
koncepcijam. Ilgtermina tiirisma izaugsmei jabut regulétai, janem veéra globalizacijas procesi
un konkurétsp&ja dazados tirgus segmentos, ka arT jabut balstitai uz partneribu starp publisko
un privato sektoru.

Lai maksimiz&tu pieeju tlirisma resursiem regiona, taja pasa laika nodrosinot ilgtspg&jiga
tarisma attistibas principus, strat€giska planosana un sabiedriskai administréSanai jabut rapigi
izplanotai. Vietgja limeni tlrisma attistibai ir paredz&ti regionalie un novadu stratégiskie
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attistibas plani. Dazi regioni atseviski attista vietgjo pievilcibu un vizualo piesaisti, vietgjas
precu zimes formatu un tirisma attistibas stratégijas u.c. dokumentus.

Tiek noverotas nesapraSanas starp publiskajam institiicijam, lauksaimniekiem un
privatajiem uznémeéjiem un vietgjo sabiedribu. Cita probléma tiek noveérota, ka dazkart tiirisms
tiek attistits bez skaidra un ilgtermina attistibas plana. Tirisma sektora attistibas planosana ir
biitiska privatam iniciativam un personiskam attiecibam, tacu ta nelauj korelét ar publiskajam
interesém, kad Tstermina mérki un biznesa intereses nesaskan ar ilgtermina interesem. Ir
butiskas darbibas, kas veicina racionalu ttrisma planosanas un vadibas sist€mas uzlaboSanu
vietgja, regionala un nacionala liment (Dapkus, Dapkute, 2018, p. 293).

Tdaristi vairs nav maza priviligéta turigu celotaju grupa, bet gan daudzveidiga cilvéku
grupa, kas celo aizvien pieaugosa briva laika pavadiSanai. Tarisms ir bijusi galvena
ekonomiskas, socialas un kultiiras sastavdala, kas ped€jas 2 desmitgad@s ir atstajusi ietekmi
pasaules pilsétu sist€éma. Turpina pieaugt tirisma nozime, kas ir veicinajusi ietekmi pilsétu
labiekartosana, marketinga, izklaid€ u.c.

\ Definét merkus
AN Identific@t esoSos resursus/ piesaistes
\ Konsultgties ar organizacijam no arpuses /

\ Analizgt iesp€jamibu/ ietekmi /
\ Attistit marketinga planu /

\ Identificét alternativas /
AN Teviest planu 4

Uzraudzit/
izvertet

ezultatus,

3. attéls. Turisma planosanas un attistibas soli (autores sastadits pec LaCaille, 2008, p. 2)

Dabas, cilvéku un finansialo resursu vadiSana ir svarigi komponenti tlirisma attistibai.
Lielakaja dala kopienu ir $ie resursi un piesaistes, kas var piesaistit apmeklI&tajus.

1. tabula
Resursi un piesaistes apmeklétajiem (autores sastadits péc LaCaille, 2008, p. 3)
Dabas apstakli Pensionari
Ainavas Pasakumi
Parki un izklaides iesp&jas Festivali
Vesturiska identitate Tirgi
Kultiiras identitate Veikali
Etniska identitate Viesnicas
Brivpratigie Viet€jas nozares
Studenti Makslas galerijas

Aptaujas un modeli tirisma planosana tiek izmantoti, lai noteiktu: Viet&jo iedzivotaju
attieksmi pret turismu; Rekreacijas patérina vértibu un pieprasijumu; Tirisma veidus; Cela
izdevumus; Ekonomisko ietekmi.

Aptaujas metodes var but dazadas, pieméram, telefonintervijas, aptaujas anketas.
Telefonintervijas ir zemas izmaksas, un nodroSina atru atgriezenisko saiti. Aptaujas anketas var
tikt izmantotas, lai identific€tu dazadus turistu tipus, tirgus segmentus. Aptaujas anketas var
ietvert sekojosus jautajumus:
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Kur apmeklétajs dzivo?

Kas apmekl&taju piesaista konkrétai vietai?

Ka apmeklétajs atrod informaciju par piesaisteém?

Kada veida uznémumus / aprikojumus apmekl&tajs izmanto?

Kada veida naktsmitne / pakalpojumi ir nepiecieSami?

Biitisks solis tiirisma planoSana un tirgus segmenta noteikSana ir marketinga plans.
Eksperti defing tirgus nisas, kas piesaista visvairak apmekletaju, tad sadala tirgu kategorijas péc
celojuma garuma, tad defing klientu loku, kuru piesaistis viet&jai kopienai.

2. tabula
Tarisma tirgus segmenti (autores sastadits pec LaCaille, 2008, p. 4)
Dienas braucieni Isie; garie
Apmekl&jumi cauri braucot Dienas apmekl&jumi; nakts apmekl&jumi
Nakts braucieni Nedglas nogal@s; brivdienas
Ara atpiitas pasakumi Atpiita uz Gidens; kempings, pargajieni, ritenbrauksana;

medibas; ziemas sporta veidi; jasana ar zirgu; pikniki;
pac€laji, gaisa baloni; dabas p&tiSana; fotografésana,

gleznosana

IzKlaide Kultiiras mantojums; Vésturiskas vietas; pasakumi; tirgi,
festivali; iepirkSanas; pikniks

Citi celojumu iemesli Draugu un radu apmeklI&jums; bizness

Tirisms nodro$ina ienakumus un dazadibu vietgjai sabiedribai, un lielaka dala naudas,
kas iegtita no apmekl&tajiem, paliek viet&ja ekonomika. Papildus ieguvumi no tie§as pardoSanas
apmekletajiem, ir daudz netieSu labumu, kuri realiz&ti no tirisma. ApmekI&taji ietekme nodoklu
iendmumus un var ietekm& dzives kvalitati, finans€jot tadus labumus, ka, piem&ram,
peldbaseinus, golfa laukumus, restoranus un iepirkSanas iesp&jas. Viet&ji pasakumi, kuri
paredzg&ti turistiem, arl piesaista viet§jos. Daudzas potencialas industrijas dod priekSroku
vietam, kas nodroSina augstas kvalitates pakalpojumus un rekreacijas resursus. Ja kopiena ir
patikama vieta, apmekl&taji var kliit par pastavigajiem iedzivotajiem. NetieSie ieguvumi no
turisma ieklauj arm pakalpojumu nodroSindjumu turistiem, kuras rada darba vietas vietgja
sabiedriba. Biezi vien $is nodarbinatibas iesp&jas var nebiit ar augstu atalgojumu, tacu tas ir
darba iespgjas, kuras apmierina studentu un duali pelno$u gimenu vajadzibas nepilna laika
darbam un sezonalai nodarbinatibai (Jurdana, Susilovic, 2006, p. 136). Janem véra, ka tlirisma
industrijas attistiSanas un uzturéSana vietéja sabiedriba pieprasa papildus izmaksas un rada
spiedienu uz sabiedriskajiem pakalpojumiem. Ir janem véra aptauju izmaksas, ietekmes
analizes, virziba tirgii, apdro$inaSana, Iidzeklu piesaistiSana un citas darbibas, kuras ir biitiskas
organizgjot tirismu. Uzlabota planoSana palielina priekSrocibas un samazina trikumus tiirisma
attistibai.

Secinajumi

Ieprieks veiktie petijumi apliecina, ka ekonomiskais labums no tiirisma ir nozimigs
devums vietgjai teritorijai — tiek piesaistitas investicijas, raditi jauni uznémumi, lidz ar to
palielinot darba vietu skaitu. Tirisma attistibas planoSanas dokumenti, pieteikumi, sagataves ir
nepiecieSami, lai identificetu turisma attistibas iesp&as konkréta teritorija, nepiecieSams
izvertet infrastruktiiru, tirisma produktus un pakalpojumus. Aptauju veikSana lauj noskaidrot
apmeklétaju paradumus un intereses, tadgjadi iezim&jot virzienus attistibas potenciala
identificéSanai. Lai tiktu veicinata ietekme ilgtermina, janem véra globalizacijas procesi un
konkuré&tsp€ja dazados tirgus segmentos, ka arf tiirisma parvaldibas procesam jabiit vérstam uz
partneribu starp publisko un privato sektoru. Tapéc bitiski ir identific€t tiirisma attistibas
potencialu, ko sekmigi var izdarit, izmantojot dazadus modelus un veidus tlirisma attistibas
potenciala identific€Sanai, iedzivotaju un ekspertu aptaujas.
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Maisdienas aktuala probléma ir iedzivotaju skaita samazinaSanas mazas pilsétas, lidz ar
to ietekmgjot teritoriju saglabaSanu un attistibu. Ludzas novada iedzivotaju skaits samazinas
straujak neka vidgji valstl. Galvenie iedzivotaju skaita samazinijuma faktori ir iedzivotaju
migracija un negativais dabiskais pieaugums. Tiirisma nozares attistiba ir viena no Ludzas
pilsétas attistibas prioritatém, jo to attistot, tick sekméta nodarbinatiba, uzneéméejdarbibas
attistiba, investiciju piesaiste, ka ar1 pilsétas t€la atpazistamiba. Kopuma to var vertét ka butisku
devumu ekonomiskaja attistiba.

Ludzas un Ludzas novada iedzivotaju skaits strauji samazinas, tapec tlrisma resursu
izvert€§jums un tiirisma attistibas potenciala identificeSana vecinatu Ludzas pils€tas tlrisma
attistibu, uzlabojot pils€tas ekonomisko un socialo situaciju.
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Summary

Tourism is an important economic sector and each year the number of tourists is
increasing. By realizing measures for tourism development in Ludza town the existing
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infrastructure will be improved, new elements will be added, new tourism objects will be
created which will attract more people thus improving the economic and social situation. This
paper analyzes the main principles and objectives for tourism development in towns. The aim
of the article is to theoretically justify the need for tourism planning and identification of the
development potential in Ludza town.

Previous studies confirms that the economic benefit of tourism is a significant
contribution to the local area — investments are being attracted, new enterprises created, thus
increasing the number of jobs. Tourism development planning documents, applications, and
templates are necessary in order to identify tourism development opportunities in a specific
territory, it is necessary to evaluate the infrastructure, tourism products and services. In order
to promote long-term impact, taking into account the processes of globalization and
competitiveness in different market segments, as well as the process of tourism management
should be aimed at partnership between the public and private sectors, therefore it is essential
to identify the tourism development potential. The assessment of tourism resources and the
identification of tourism development potential would stimulate tourism development in Ludza,
thus improving the economic and social situation of the town.
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