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Ievads

Tirdzniecibas tirgvedibas aktualitaiti nosaka mausdienu Latvijas
tautsaimniecibas situacija. Pédéjo divu gadu laika ir strauji pasliktinajusies
Latvijas ekonomiska un finansiala situacija. Tas ir noticis neskatoties uz to,
ka Latvija jau vairak neka piecus gadus ir Eiropas Savienibas dalibvalsts.
Tomeér Latviju krizes situacija ir skarusi visjatamak.

Krize liek rupigak analizét Latvijas tautsaimniecibu un meklét iemeslus
83 briza bédigajam stavoklim, ka ari izstradat risindjumus izklasanai no
krizes. Sie risinajumi ir jameklé visiem - gan politikiem, gan ekonomistiem,
gan ari akadémiskajam personalam.

Darba meérkis ir izpétit tirdzniecibas tirgvedibas jauninajumus Latvija.

Darba uzdevumi ir noskaidrot tirdzniecibas tirgvedibas saturu un lomu
musdienas, izpétit tirdzniecibas tirgvedibas attistibu Latvija un raksturot
aktualakos tirdzniecibas tirgvedibas jauninajumus.

Pétnieciska baze ir speciala literatura par tirdzniecibu, tirgvedibu,
tirgzinibam un marketingu latviesu, krievu, anglu un vacu valoda, ka ari
elektroniskas datu bazes par augstakas izglitibas iespéjam Latvija.

Pétniecibas metodes ir literaturas referativa analize, statistiska analize,
ka ari ekspertu intervijas.
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1.Tirdzniecibas tirgvedibas saturs un loma muasdienas

Misdienas Latvija ir pilntiesiga Pasaules tirdzniecibas organizacijas,
Apvienoto naciju organizacijas, Eiropas Savienibas (ES) dalibvalsts, ka ari
citu starptautisku organizaciju un apvienibu dalibniece.

Proti, 1993.gada péc bijuso komunistiska bloka valstu izteiktas vélmes
pievienoties ES, Eiropadome noteica tris kritérijus, kas tam jaizpilda, lai
klatu par pilntiesigam dalibvalstim. Lidz pievieno$anas bridim jaunajam
dalibvalstim bija jaizpilda ta saucamie tris Kopenhagenas kritériji:

1) jaizveido stabilas iestades, kas garanté demokratiju, tiesiskumu,

cilvéektiesibas un minoritasu tiesibu ievéro$anu un aizsardzibu,

2) janodros$ina darboties spéjiga tirgus ekonomika un jaspéj tikt gala
ar Eiropas Savienibas tirga valdoso konkurenci un tirgus
apstakliem,

3) jaspéj uznemties saistibas, ko uzliek daliba ES, tai skaita jaatbalsta
ES meérki, janodrosina valsts parvaldes sistéma, kas spéj piemérot
un istenot ES likumus praksé (2.,14.).

Ta ka Latvija kops 2004. gada ir ES dalibvalsts, tad var secinat, ka
iepriek$ minétie Kopenhagenas kritériji ir sekmigi izpilditi. Tas nozimeé, ka
Latvija ir noslédzies parejas posma ekonomikas periods un iestajies tirgus
ekonomikas periods.

Tomeér atklats paliek jautajums par to, vai Latvija un tas uznémumi ir
pietiekami labi sagatavojusies jaunajam tirgus ekonomikas periodam. Vai
Latvijas uznémumi tieSam spéj tikt gala ar Eiropas Savienibas tirga valdoso
konkurenci. Varbut tie$i Latvijas uznémumu nespéja konkurét Eiropas
Savienibas tirgu ir viens no Latvijas ekonomiskas un finansialas krizes
iemesliem.

Tirgus ekonomikas pamatnosacijums ir brivs precu un pakalpojumu
tirgus, kur$ darbojas pieprasijuma un piedavajuma ietekmé. Tadéjadi var
teikt, ka zinasanas par tirgus mijattiecibam, prasmes un iemanas tas lietot
uznéméjdarbibas praksé liela méra nosaka uznémumu konkurétspéju gan
vietéja, gan arvalstu tirga.

Kad uznémuma pelnas limenis ir augstaks par vidéjo limeni nozareg,
kura uzpnémums darbojas, uzskata, ka uznémumam ir konkurétspéjiga
prieksrociba. Ir Cetri elementi, kas var veidot un attistit konkurétspégjigo
prieksrocibu, izmantojot atskirigas prasmes, un tie ir efektivitate, kvalitate,
jaunievedumi un klientu vélmju apmierinasana (2.,14.-15.)

Tadéjadi uznémeéjdarbiba katrs no ieprieks minétajiem konkurétspéjigo
prieksrocibu veidojo$ajiem Cetriem elementiem ir jaspéj istenot dzivé veicot
ik katru uznémuma funkciju. Tas nozimé, ka ari veicot tidas uznémuma
funkcijas ka tirgvediba un tirdznieciba ir jaievéro visi Cetri konkurétspéjigo
prieksrocibu veidojosie elementi.
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Jau 19.-20.gs. mija ekonomiskaja literatira paradas jauns jédziens -
tirgvediba (anglu valoda “marketing”). Latvie$u valoda jédziena “Marketing”
skaidro$anai izmanto divus vardus: tirgvediba un tirgzinibas, tadéjadi
akcentéjot tirgus zinibu teorétisko un praktisko jomu.

Tirgzinibas ir ekonomikas zinatnes apaksnozare, kas péta precu sadales
un mainas teorétiskos aspektus.

Tirgvediba ir zinasanu kopums par produktu realizaciju, apgrozijumu,
produktu pieprasijuma un piedavajuma attiecibam un citiem ar pirk$anu un
pardosanu saistitiem jautdjumiem, ka ari attiecigo praktisko darbibu (6.,9.)

Savukart tirdznieciba ir tautsaimniecibas nozare, kura noris prec¢u un
pakalpojumu maina, to iepirk$ana un pardosana ar vai bez naudas
starpniecibas (7.,7.)

No iepriek$ minétajiem jédzienu skaidrojumiem izriet, ka tirdznieciba
un tirgvediba ir loti tuvas darbibas jomas, tas savstarpéji mijiedarbojas un
tadeéjadi viena otru papildina.

Tirdzniecibas tirgvediba ir integréts tirgvedibas un tirdzniecibas
darbibu kopums, kam piemit noteikta sinergétika un kas nodrosina
kompleksu klientu vajadzibu apmierinasanu.

Mausdienas, pastiprinoties konkurencei starp dazadiem uznémumiem,
arvien aktualadks top jautdjums par tirdzniecibas tirgvedibas lietosanu
uznémeéjdarbiba. Uznémumiem ir gan jaapgust tirdzniecibas tirgvedibu, gan
ari jaspecializéjas katra izvélétaja tirdzniecibas tirgvedibas darbibas joma.

2.Tirdzniecibas tirgvedibas attistibas iespéjas Latvija

Latvija tirgvedibas apguSana un lietoSana praksé aizsakas lidz ar
Latvijas Republikas neatkaribas atjauno$anu 20.gs. devindesmitajos gados.
Tadéjadi Latvijas uznémeéjiem ir salidzinosi neliela tirgzinibu teorétiska baze
un neilga praktiska darba pieredze tirgvediba - tikai pédéjie 20 gadi. Savukart
attistito valstu uznémeéjiem ir vairak neka 100 gadus ilga pieredze tirgzinibas
un tirgvediba. Ieprieks minétie apstakli protams ir ietekméjusi ari Latvijas
uznéméjdarbibas konkurétspéju kopuma. Ta ir nepietiekama, lai izturétu
Eiropas Savienibas tirga un pasaules tirga valdoso konkurenci.

Misdienas Latvijas uznémeéjiem ir loti atri jaapgust jaunas tirgzinibas
un tikpat atri jaspéj tas lietot uznémeéjdarbibas praksé, lai nodrosinatu
sekmigus tirdzniecibas darijumus. Tas savukart prasa attistit tirdzniecibas
tirgvedibu dazadas tautsaimniecibas jomas.

Tirdzniecibas tirgvedibu péc produkta, ko ta piedava tirga, var klasificéet
sadi:

e  Biznesa tirgvediba un tirdznieciba,

o  Etnotirgvediba un tirdznieciba,

e  E-tirgvediba un tirdznieciba,
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e  Finansu pakalpojumu tirgvediba un tirdznieciba,

e Inovaciju tirgvediba un tirdznieciba,

e  Kultaras pakalpojumu tirgvediba un tirdznieciba,

o  Nekustama Ipaguma tirgvediba un tirdznieciba.

Iepriek§ minéto tirdzniecibas tirgvedibas veidu uzskaitijumu var
papildinat un turpinat atbilsto$i uznéméjdarbibas vides aktualitaitém un
izvirzitajam prasibam.

Iepriek$s minétie tirdzniecibas tirgvedibas veidi un to talaka attistiba
butu visvairak piemérota patreizéjai Latvijas uznéméjdarbibas vides
situacijai.

Biznesa tirgvedibas un tirdzniecibas nepiecieSamiba saistita ar biznesa
tirgus straujo attistibu Latvija. Tas ir apjoma zina viens no lielakajiem
Latvijas tirgiem, jo aptver visas tautsaimniecibas nozares un to uznémumus.
Biznesa tirgu precu un pakalpojumu tirdznieciba notiek starp uznémumiem.
Seit tiek piedavati specifiski biznesa tirgus produkti un tie prasa specifisku
tirgvedibu.

Etnotirgvediba mums ilgu laiku bija pazistama ar tadiem izplatitiem
etniskiem zimoliem ka Rigas balzams un Sprotes, krievu vodka un matrjoskas,
somu pirts un Santaklauss. Starptautiska tirdznieciba, atvieglojumi pre¢u un
pakalpojumu brivai kustibai, imigracijas procesi, darbaspéka mobilitate un
tarisma strauja attistiba pieprasija jauna veida predu un pakalpojumu
piedavajumu, kas ir ipatni ar etniska elementa klatbitni. Sie apstakli radija
ari atseviskas tirgvedibas nozares - etnotirgvedibas rasanos.

Musdienas etnotirgvediba ir ne tikai zinasanu kopums par suvenirim
taristiem vai izklaides produktiem. Etniskd elementa - etnicitates
klatbutnes iespéjas ir plagikas, neki meés esam radu$i uzskatit.
Etnotirgvediba nepiecieSama gan izplatot etniskas preces un pakalpojumus,
gan ari daudznacionalu valstu valdibu dialoga ar etniskam grupam. Pétiti
tiek ne tikai dazadu etnosu iecieniti produkti, iepirk§anas vietas, bet ari tadi
socialas uzvedibas paradumi, ki dzives vietas izvéle, dzives veids un
attieksme pret valsts valoda izplatito oficiilo informaciju.

Etnotirgvedibas pétijumi aizsikas Vacija, kur XX gadsimta
seSdesmitajos gados liela imigrantu pieplaiduma dél radas sociala spriedze un
Kanada, kur papildus lielam imigrantu skaitam jau bija etniskas problémas
divu mentali atskirigu etnisku kopienu saskarsmé. Ka zinams, Kanadas
provinces dalas divas izteikti atskirigas etniskas kopienas- frankokanadiesos
un anglokanadiesos. Vienlaicigi tika pétitas etnoproduktu radisanas un
izplatisanas iespéjas. So pétijumu rezultata minétajas valstis tika izveidotas
valdibas finansétas socidla atbalsta programmas etniskids saskanas
veicinasanai, ka ari etnoproduktu radisanai eksportam un pasu patérinam.
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Protams ievérojams etnotirgvedibas darba lauks bija, ir un bus tarisma
nozare. Jateic, ka pats tarisms ir radies talit péc tam, kad Eiropa 18.
gadsimta sakuma radas nacionalas valstis un lidz ar to vélésanas celot un tas
apskatit. Tas, kas sakotnéji pirms gandriz 200 gadiem bija paredzéts tikai
turigiem cilvékiem, tagad kluvis masveidigi pieejams. Globalizacijas ietekme
izradas nenonivelé daudzveidibu, ko piedava dazadie etnosi, jo tie$i vinu
etnicitates ir tas, kas dod iespéju radit, piedavit un pardot jaunus
etnoproduktus “ienakos$ajam” tarismam. Pieaugot cilvéku mobilitatei, rodas
nepiecieSsamiba izmantot etnotirgvedibu ari socialu problému risinasanai
vienas valsts vai regiona robeZas.

Biznesa kompetences centra etnotirgvedibas pétijuma, kas turpina
Latvijas Universitaté 2008. gada aizsakto pétniecibas projektu, ietvaros ir
izveidota etnoproduktu klasifikacija péc to iespéjam apmierinat cilvéku
pamatvajadzibas:

1) etnokultaras dabas vide,

2) majvieta, sabiedriska vieta, tas iekartosana un saskanosana ar vidi,

3) partika un tas ipasas pagatavosanas tehnologijas,

4) nepartika un tas ipasas pagatavosanas tehnologijas,

5) veselibas un skaistumkopsanas lidzekli un panémieni,

6) gadskartu svetki, gimenes godi, rituali un festivali,

7)  izcili meistari, vinu atdarinataji un atbalstitaji un to veikums.

Elektroniska vide musdiends piedava nebijusas tirdzniecibas iespéjas.
Meés esam varbut aptvérusi kadu jaunu iespéju, kad nak jau jauna un atkal
jauna. Kuru tad mums izvéléties savam uznémumam un ki orientéties
bagatigaja tehnologiju un komunikaciju iespéju piedavajuma? Tas ir
jautdjjums, uz kuru musdiends meklé atbildi jebkura liela vai maza
uznémuma parstavis.

E-tirgvediba piedava plasu spektru riku un tehnologiju jaunu
tirdzniecibas stratégiju izveidé un realizésana. Te ir jasaprot, ka maziem
uznémumiem elektroniska vide un lidz ar to e-tirgvediba paver tadas pasas
iespéjas ka lieliem, jo timekli visiem uznémumiem ir vienadas iespéjas
pardot savus produktus neatkarigi no uznémuma lieluma un atrasanas
vietas. Tas ir svarigs faktors konkurences cina, kura paradas iespéja uzvarét
labakajam nevis lielakajam.

E-tirgvediba paver patiesi vilinosas iespéjas pardot savus produktus
mikrouznémumiem un amatniekiem. Tadu darbu pratéji, ki pieméram,
rokdarbu meistare, karoSu grebéjs vai rotu kalgjs, kas, liekas ar savu
produkciju ir sastopami tikai amatnieku gadatirgos, tagad savus darinajumus
tirgo plasa pasaulé, ja vien pasi vai kads ir nodrosinajis vinu darinajumu
pieejamibu elektroniska vidé. Sobrid lielikais interneta veikals Etsy.com ir
kluvis ari par ievérojamako musu valsts amatnieku tirgus vietu timekli,
nemot véra ta lielo popularitati.(9) Vinu pieméram seko BalticShop.com, kas
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tirgo visu Baltijas valstu produktus $adas predu grupas: gramatas, rotas,
dzintars, vietéja partika, muzikas ieraksti, makslas darbi, keramika un
suveniri.(8)

Nereti amatnieku darinajumi ir cie$i saistiti ar lokalo tradiciju. Ka
veiksmigu e-tirgvedibas un etnotirgvedibas pieméru varam minét rotkali
Daumantu Kalninu. Césu muzeja apmeklétaji, kas iegriezas mazaja piebuvitée
pie pils mira, kur Kalnina kungs neliela koka piebuvé iekartojis seno rotu
kalvi nevar iedomaties, ka vina darindjumi tiek plasi reklaméti lielakajos
starptautiskajos socialajos tiklos Facebook, Myspace un gramatas ir
nopérkamas interneta gramatu veikalos. Ka intervija teica pats meistars, “...
tie 6000 sekotaju, kas Myspace tikla intereséjas par vina darbiem, varbut
katrs talit uz karstam pédam nenopirks kadu gredzenu vai kaklarinki, bet
vini visi ir ieintereséti atbraukt uz Césim. Agri vai vélu vini atbrauks, atvedis
savus gimenes loceklus vai draugus un tad notiks ari vinu pirkums” (10).

E-tirgvedibas ieguvumi saskana ar kinie$u zinatnieku Zao un Du
(Changwen Zhao and Jiang Du) teikto:

1) vieglaka iekluve starptautiskaja tirga (e-bizness), jo timekli

neeksisté un tadé] netraucé kultaru atskiribas,

2) péc uznémuma izveides daudz atrak starptautisku tirdzniecibu
elektroniska vidé uzsak tie, kuri izmanto e-tirgvedibu pretstata
uznémumiem, kuri to neizmanto,

3) e-tirgvediba uznémumam lauj isdka laika ieklat vairaku valstu
tirgos pretstata uznémumiem, kuri to neizmanto,

4) intetektuala ipasuma tiesiska aizsardziba un interneta tehnologiju
saskanotas darbibas nodro$inasana ir pamats e-biznesa un no ta
izrietosas e-tirgvedibas darbibai.

Nemot véra, ka e-tirgvediba klust arvien sazarotika, varam novérot
jaunu tirgvedibas nozaru raSanos un attistibu. Ka viena no straujak
augosajam e-tirgvedibas nozarém jaatzimé reklaméSanas un precu
virzianas tirga partnerprogrammu ra$anas, ko piedava uznémumi majas
lapu ipa$niekiem wun blogeriem. Pieméram, blogeri, kas iesaistas
partnerprogrammas, izvieto savas majas lapas reklamas. Ja vinu majas lapu
apmeklétaji skatas reklamas un ar to palidzibu iepérkas, tad blogeri sanem
savu ienakumu dalu. Sadu praksi pirma uzsika kompanija Google ar savu
partnerprogrammu AdSense un sakotnéji ievietojamas reklamas bija
paredzétas tikai anglu valoda run3joSiem interneta lietotajiem.
Partnerprogrammas uzreiz ieguva popularitati un tika nosauktas par dafiliate
marketing, jeb partnertirgvedibu. Latvija pirmais uznémums, kas sika
piedavat savu partnerprogrammu, ir Lattelekom no 2009. gada rudens, kam
2010. gada sakuma sekoja vairaki citi uznémumi.

Latvijas strauja finansu tirgus attistiba un citas ar to saistitas
problémas prasija pastiprinatu uzmanibu pievérst finansu pakalpojumam ka
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produktam un attistit tam atbilsto$u tirdzniecibas tirgvedibas veidu,
tadéjadi parvarot $a briza Latvijas uznémeéjdarbibas finansialas vides raditas
gratibas.

Inovacijas ir viens no wuzpnémuma konkurétspéju veidojoSajiem
elementiem un modernas sabiedribas attistibas priek$nosacijumiem. Uz
zinasanam balstitas sabiedribas izveide ir viena no galvenajam Eiropas
Savienibas prioritatém, ka ari pamats tas konkurétspéjai pasaule.

Nereti uznémumiem, it ipa$i tiem, kuri censas pardot jaunus produktus
vai pakalpojumus, jauna produkta tirgvediba ir loti sarezgits process, kura
apvienotas daudzas darbibas. Viena no tam ir tirgvedibas pasakumi, lai
inovativie produkti varétu ieklut un tiktu atziti noteikta tirgus segmenta.

Inovaciju tirgvediba ir radosa sistéma, kuras centra ir inovacija, bet tas
izgudrotajs pielago to dazadu meérkpircéju vajadzibam, vélmém un gaumei,
tadéjadi radot jaunu produktu (5., 503.)

Kultaras pakalpojumi atskiras no visiem citiem ar vairakam ipatnibam.
Tie ir kopuma sarezgiti produkti, kas loti atskirigi gan ar savam
specifiskajam ipasibam, gan ar patérétdja ipasibam, gan atkariba no
produkta uztveres. Sis daudzpusibas dél tos ir griti viennozimigi definét,
tapat ka pasu kultaru kopuma.

No tirgvedibas viedokla kultaras produkts ir patérétaja uztverto
labumu kopums. Pie tam $is labumu kopums var but ists un iedomats.
Kultaras pakalpojumu patérétajs maksa ne tikai naudu, bet nereti iegulda ari
ievéerojamu laiku un pieliek pules, lai iegadatos tiesi to produktu, kuru
izlemis pirkt un kura pirk$anai un patérésanai vinam ir pietiekami resursu.

Kultiras un makslas sektors musu valsti ir attistits, bet kulturas
pakalpojumu tirdznieciba vél tikai savas attistibas sakuma.

Kultaras dzive musdienas tik loti saistita ar tirdzniecibu, ka, iespéjams,
ir pamats satraukties par kultaras komercializacijas apmériem. Saprotams,
ka izklaides industrijas attistiba un piedavajuma dazadiba un bagatiba var
radit nomacos$u iespaidu.

Vienmeér aktuali ir jautdjumi — Vai muasu kultaras produkti var konkurét
ar arzemju vareno uznémumu attistitiem zimoliem? Ka? Vai mums ir
padoms, ka pardot savas kultaras produktus iek$zemes tirga un konkurét ar
arzemniekiem vinu tirga?

Patiesiba ir ta, ka praktiski savus potenciali konkurétspéjigos produktus
més vél neesam attistijusi un, iespéjams, pat neesam radijusi. Starptautiski
pieprasitu, tatad eksportspéjigu produktu nav daudz. Pazistamakie zimoli
saistiti ar noteiktu cilvéku, miné$u komponistus R. Paulu, P. Vasku un
operdziedatajas K. Opolais, E. Garancu, teatra reZisoru V. Kairisu un vina
JRT. Citu, iespéjams augstas klases makslinieku sniegums lidz
eksportspéjigam kultaras produktam tomér nav nonacis (dziedatijas M.
Naumova, Prata Vétras méginajumi ieiet rietumu pasaules muzikas tirga) vai
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ir tada produkta attistibas stadija, kad tirgvediba jaiegulda lidzekli, kuru nav,
bet radosas energijas, lai atrastu jaunus pardosanas veidus ar ko virzit tirga
savu produktu, pietrukst.

Nacionala limeni varam runat par muzikas grupu Prata Vétra, kas
zinama visu vecumu cilvékiem, bet visi paréjie Sauras specializacijas dél nav
izpelnijusies plasu ievéribu. Loti daudz muzikantu, dziedataju, muzikas
grupu pretendé uz nelielu dalu nacionala tirgus, ko izvéléjusies par savu
mérkauditoriju.

Savdabiga situacija ir izveidojusies ar lielako kultiras notikumu -
Dziesmu un deju svétkiem. Gruti iedomaties, ka valdiba varétu pavisam
atteikties finansét svétkus, atstijot svétkus pasu dalibnieku zina. Valdiba
labprat piekristu tiem, kas vélas no Dziesmu un deju svétkiem izveidot
produktu eksportam, tatad aicinat uz svétkiem arzemju taristus.

Mums ir milzigas kultaras bagatibas, kuras nekalpo mums. Pieméram,
vienigais, ko més varam pateikt par masu Dainam, ka tas ir loti vértigas, bet
més neesam atradusi veidu, ka pamatot $o apgalvojumu. Noteikti atradisies
cilvéki un tas bus nomacoss vairums, kas teiks, ka Dainas ir nacionalas
kultaras bagatiba un tam nevar pieskarties. Tadéjadi tas atgadina teiku par
ezera nogrimu$o Burtnieku pili - bagatiba ir, bet ta ir paslépta un
nepieejama.

Nekustama ipa$uma parvaldiSana mausdienas kluvusi par dinamisku
nozari, kura izmainas notiek katru bridi. Pirms paris gadiem ta bija viena no
ienesigakajam un plaukstosakajam Latvijas tautsaimniecibas nozarém, bet
$odien més varam konstatét, ka taja ir iestdjusies krize. Tas vél jo vairak
prasa attistit nekustama Ipasuma tirgvedibu un tirdzniecibu, lai tadéjadi
rastu izeju no $a briza krizes situacijas.

3. Latvijas izglitibas iespéju tirdzniecibas tirgvedibas joma
raksturojums

Tirgzinibas un tirgvediba ir kluvusi aktuala probléma lidz ar Latvijas
parejas posma no komandekonomikas uz tirgus ekonomiku noslégumu. Tiesi
$aja bridi Latvijas uznéméjdarbibas vide ikvienam uzpnémumam prasa
nodemonstrét tirgus ekonomikas prasibam atbilstosu tirdzniecibas
tirgvedibas kompetenci.

Savukart kompetenci veido tirdzniecibas tirgvedibas zina$anas,
prasmes un iemanas. Tirdzniecibas tirgvedibas zinasanu apkoposana,
uzkrasana un attistiSana notiek augstskolas un zinatniskajas institacijas. Lai
novértétu augstakas izglitibas iegtisanas iespéjas tirdzniecibas tirgvediba ir
jaiepazistas ar l.tabula apkopoto informaciju par Latvijas augstskolu
piedavatajam studiju iespéjam tirgziniba un tirgvediba.
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1.tabula

Latvijas augstskolu 2010.gada piedavato studiju programmu tirgzinibas un

tirdznieciba analize

Studij
Studiju Kvalifikacija/ uem Akreditéta/
Augstskola 2d programmas " _
programma grads £ . icenzéta
limenis
Tirgzinibas un Llimena
. | Marketings un ta penihas i profesionala | Akreditéta lidz
Alberta koledza L2, tirdzniecibas .
inovacijas 1k studiju 31.12.2015
specialists
programma
“: o 1limena
S:A S]izzlzjza Marketings un T;l;%z;;lll:ii;: profesionala | Akreditéta lidz
HUgstsko tirdznieciba L studiju 31.12.2015
Turiba specialists
programma
o 1- - . 1.limena
ini((a)cglcai?as Marketings un I\f;zkz:;;lii;n profesionala | Akreditéta lidz
Valstsga achas tirdznieciba L studiju 31.12.2011
gentira specialists
programma
Starptautiskais Socialo zinatnu
Rigas Stradina mé?l)(etin s un bakalaurs Bakalaura studiju | Akreditéta lidz
universitate reklén%a tirgzinibas un programma 31.12.2011
reklama
SIA “Biznesa | Marketinga un Profe51o.néla%1s_ .| Profesionala e 1
. .2 bakalaurs tirgziniba .. |Akreditéta lidz
augstskola tirdzniecibas _ bakalaura studiju
o » _ un uznémumau un 31.12.2014
Turiba vadiba . e programma
iestazu vaditajs
“n: s 1.limena
SIA B_1znesa _ M.a rket.l ngaun profesionala | Akreditéta lidz
vadibas Komercdarbiba tirdzniecibas ..
. » s studiju 31.12.2011
koledza specialists
programma
Rioas Uznémeéjdarbibas
Peda o%i'as un (komercdarbibas) 1limena
izglifil])as Komercdarbibas specialists vai profesionala | Akreditéta lidz
Vi dibas organizacija Tirgzinibas un studiju 31.12.2015
akademiia tirdzniecibas programma
) specialists
Rigas 1.limena
Pedagogijas un| Marketinga un Tirgzinibas un PR . 1
irolitib . .2 . . profesionala Licenzéta lidz
glitibas tirdzniecibas tirdzniecibas studiiu 10.01.2011
vadibas specialistsists specialists ) o
akadémija prograrmma
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Studij
Studiju Kvalifikacija/ uem Akreditéta/
Augstskola 2d programmas I _
programma grads £ . icenzéta
limenis
Ekonomikas un Radosais Marketinga un 1.hn?e1;15-1 - . 1
_ i . . .2 profesionala | Licenzéta lidz
kultaras marketings un tirdzniecibas studiiu 05.02.2012
augstskola |pardosanas vadiba specialists J o
programma
Informacijas Tirozinibas un 1limena
sistému Tirdzniecibas tir%izniecibas profesionala | Licenzéta lidz
menedZmenta tirgvediba s studiju 16.04.2012
specialists
augstskola programma
Informacijas Profesionalais
sistému Uznémeéjdarbibas .baka.lau_rs Profesmnalan Akreditéta lidz
§ ’ _ tirdzniecibas  |bakalaura studiju
menedZmenta vadiba o R 31.12.2013
Auestskola uznémeéjdarbibas programma
& vadiba
Logistikas
et | e
Rigas Tehniska| Uznéméjdarbiba & i ziZibu l’lz profesionala | Akreditéta lidz
s s g .
universitate un vadisana . . studiju 31.12.2012
tirdzniecibas roeramma
specialists, vai prog
apdro$inatajs

No 1.tabulas var secinat, ka Latvija pagaidam visplasak ir pieejama
1.Jimena augstaka izglitiba tirgzinibas un tirdznieciba, bet tikai dazas
augstskolas piedava profesionala bakalura limena izglitibu $aja joma.
Neviena Latvijas augstskola nepiedava profesionala magistra limena izglitibu
tirdzniecibas tirgvediba.

Bez tam dzilaku specializaciju dazados tirdzniecibas tirgvedibas veidos
piedava tikai Informacijas sistemu menedZmenta augstskola. Seit 1.limena
tirdzniecibas tirgvedibu var apgut specializéjoties septinos dazados
tirdzniecibas tirgvedibas veidos.

Secinajumi
Tirdzniecibas tirgvediba ir integréts tirgvedibas un tirdzniecibas
darbibu kopums, kam piemit noteikta sinergétika un kas nodrosina

kompleksu klientu vajadzibu apmierinasanu.
Tirdzniecibas tirgvedibu péc produkta, ko ta piedava tirga, var klasificéet

e  Biznesa tirgvediba un tirdznieciba,
e  Etnotirgvediba un tirdznieciba,
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o  E-tirgvediba un tirdznieciba,

e  Finansu pakalpojumu tirgvediba un tirdznieciba,
e Inovaciju tirgvediba un tirdznieciba,

e  Kultaras pakalpojumu tirgvediba un tirdznieciba,

e  Nekustama ipasuma tirgvediba un tirdznieciba.

Iepriek§ minéto tirdzniecibas tirgvedibas veidu uzskaitijumu var
papildinat un turpinat atbilsto$i uznéméjdarbibas vides aktualititém un
izvirzitajam prasibam.

Iepriek$ minétie tirdzniecibas tirgvedibas veidi un to talaka attistiba
butu visvairak piemérota patreizéjai Latvijas uznéméjdarbibas vides
situacijai.

Latvija pagaidam visplasak ir pieejama 1.limena augstaka izglitiba
tirgzinibas un tirdznieciba, bet tikai dazas augstskolas piedava profesionala
bakalura limena izglitibu $aja joma. Neviena Latvijas augstskola nepiedava
profesionala magistra limena izglitibu tirdzniecibas tirgvediba.

Bez tam dzilaku specializaciju dazados tirdzniecibas tirgvedibas veidos
piedava tikai Informacijas sistemu menedZmenta augstskola. Seit 1.limena
tirdzniecibas tirgvedibu var apgut specializéjoties septinos dazados
tirdzniecibas tirgvedibas veidos.

Priekslikumi

Latvijas Republikas Izglitibas un zinatnes ministrijai, pieaicinot nozares
parstavjus, jasagatavo tirdzniecibas tirgvedibas profesijas standarts 5.
profesionalas kvalifikacijas limenim.

Latvijas Republikas Izglitibas un zinatnes ministrijai javienkarso studiju
programmu licencéSanas un akreditacijas kartiba ar mérki sekmeét
jaunindjumu straujaku ievieSanu augstakas izglitibas sistéma.

Latvijas Republikas Izglitibas un zinatnes ministrijai jaizstrada
grozijumi studiju kreditésanas sistéma, lai arl licencéto (jauno) studiju
programmu studentiem butu iespéja pretendét un sanemt gan studiju
kreditu, gan studéjosa kreditu.

Augstakas izglitibas iestadém jasagatavo daudzveidigas tirdzniecibas
tirgvedibas studiju programmas bakalaura grada un magistra grada
pretendentiem.

Latvijas uznéméjdarbibu veicino$ajam institacijam japopularizé
tirdzniecibas tirgvedibas veidi, rikojot tematiskus seminarus, diskusijas,
pieredzes apmainas vizites.

Latvijas uznémumu vaditajiem jasekmé jauno tirdzniecibas tirgvedibas
veidu apguve savos un partneruznémumos.
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Summary

The goal of this paper was to investigate the trade marketing innovations in Latvia.
During the investigation showed trade marketing content and role today, examined the
development of Latvian trade marketing and described the most recently trade marketing
innovation.

Work was done during the trade marketing literature analysis, statistical analysis
and expert interviews.

The result is a given trade marketing definition, trade marketing offered by product
classification criteria, explained the most recently trade marketing ways used in Latvian
business practice, known Latvian higher education institutions offer trade marketing and
field of study.

As a result of the above-mentioned studies are worked out proposals for the
standard development of the studies of the trade marketing 5.professional qualification
level, curriculum changes in licensing and accreditation, student lending and Latvian
business development in trade marketing field.
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