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Abstract. The aim of the article is to work out conception of the corporate identity design of
Rezekne Academy of Technologies, having investigated the corporate identity design as the
organization’s business card in the context of society. The article consists of an introduction,
two parts and a conclusion. The introduction describes why the topic is actual, states the aim
of the article and methods of investigation. The first part summarizes and analyzes the
information about a corporate identity design. The second part describes the procedure of
working out of the conception of the corporate identity design of RAT.

The methods of research: theoretical — investigation and analysis of relevant literature,
internet sources and regulatory documents. Empirical — methods of data collecting: group
discussion; methods of data processing: comparative analysis, content analysis.

Keywords: corporate identity design, brand, branding, conception, visual identity, logo,
Rezekne Academy of Technologies.

levads
Introduction

Ikvienai organizacijai piemit sava identitate, kas palidz definét svarigakas
ne tikai identific€ tas galvenas iezimes, bet ar1 parada tas darbinieku iesaisti taja.
Identitati var definét ka iezimju kolektivu kopumu, kas nosaka lietas
atpazistamibu vai apzinasanu un konstru€sanu.

Raksta teoretiskaja izpet€ autores analiz€ jédzienus korporativais dizains,
vizuala identitate, vizuala komunikacija, korporativais profils. Visi
iepriekSminétie jédzieni ir cieSi saistiti sava starpa, par to liecina sastopamas
saturiski l1dzigas vai pat identiskas definicijas zinatniskajos avotos.

Raksta mérkis ir izp&tot korporativas identitates dizainu ka organizacijas
vizitkarti sabiedribas konteksta, izstradat Rézeknes Tehnologiju akadémijas
korporativa dizaina koncepciju.
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Raksta pirmaja dala, autores izvert&jusas korporativas identitates dizaina
teortiskas nostadnes, kas sniedza pétjjumam zinatnisko pamatojumu un
apstiprinaja izvirzitas problémas aktualitati un otraja dala aprakstija Rézeknes
Tehnologiju akadémijas korporativa dizaina koncepcijas izstradi.

Metodes: teorétiskas — nozares literatiiras, interneta resursu un normativo
dokumentu izpéte un analize. Empiriskas — datu ieguves metodes: diskusija

grupa.

Korporativas identitates dizains ka organizacijas vizitkarte sabiedribas
konteksta
Corporate Identity Design as the Organization’s Business Card in the
Context of Society

Organizacijas identitati veido vairakas pozicijas — uznémuma kultiira,
attiecksme pret klientiem, organizacijas reprezentacija, kas atSkir konkr&to
kompaniju no citam. Visu ieprieckSminéto faktoru apvienojums atspogulo
organizacijas individualitati, tas nosaukumu, logotipu, stilu utt. Ar vizualo
identitati var neverbali prezentet, radit paliekoSu iespaidu, veidot asociacijas par
iestadi. Korporativa identitate veido organizacijas esenci, kas atspogulojas visa
tas darbiba un ir nepiecieSama uznémuma pozicionéSanai sabiedriskaja telpa.

Bi Bergstrems korporativo dizainu salidzina ar korporativo profilu. Visa,
kas saistits ar apkart€§jo pasauli, uznémumam jarikojas neparprotami,
konsekventi un uzticami. Signali nedrikst biit pretrunigi, un §1 komunikativo
elementu koordinacija, ko dévé par vizualo korporativo profilu, ir viens no
svarigakajiem zimolvedibas aspektiem. Termins ,profils” ir atbilstoSaks par
terminu ,,identitate”. Profilam, ko organizacija izve€las raidit arpasaulei, jabiit
balstitam uznémuma identitaté un vizija (Bergstrems, 2009).

Uznémuma identitate, vizija un pamatvertibas japartulko vizuala valoda, ko
sauc par vizualo profilu (Bergstrems, 2009). Lai to izstradatu, dizainerim javeic
visaptvero§s pétfjums un analize par kadu konkr€tu problemu, kas vélak
japapildina ar savam amata prasmé€m un jaunradi. Vizualais profils, izmantojot
vizitkartes, vEstulu papiru, aploksnes, mapes, bukletus, iesainojumu, majas lapas
un vél daudzus citus Iidzeklus, aizstaj tikSanos klatieng (Bergstrems, 2009).

Planojot darbu pie korporativa dizaina izstrades jebkura organizacija, katra
darba posma ir japielieto strategiska pieeja. Organizacijas iek$€ja dizaina
stratégija apskata 3 galvenas jomas:

e  korporativo atpazistamibu — identitati (kas ir uzn€mums);

e  organizacijas strat€égisko mérki — viziju (kur més gribam bt nakotng),

e organizacijas profilu — korporativo dizainu (ka més gribam, lai miis

uztver) (Dinnie, 2007).
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Dizaina stratégijas uzdevums ir saprast, ko lietotajs meklé un ka uztver
vizualo informaciju, jasaprot, ka ar logotipa dizaina palidzibu uznémums tiek
uztverts no lietotdaja puses. Uzpémuma dizaina strat€gijas pamatvertibas ir
sociala atbildiba, 1ilgtsp€ja, autentiskums, novatoriskums un radoSums.
Korporativais dizains ietver sevi gan raksturigas zimes, simbolus un krasas, gan
dizaina modelus un reklamu pardoSanas veicinaSanai. Korporativais dizains
attiecas uz organizacijas vizualo izskatu un tas produktiem attieciba uz meérka
auditoriju. Tas sastav no korporativiem vizualiem elementiem: nosaukums,
sauklis, tipografija, logo vai simbols, krasa, produktu dizains, vides dizains,
reklamas produkti, publikacijas, biroja dizains utt. (Dinnie, 2007).

No ieprickSminéta izriet, ka korporativa identitate ietver sevi vairakas
disciplinas, starp kuram ir ar1 vizuala identitate un korporativas identitates
dizains. Raksta nakamaja dala tiks aprakstita un analiz€ta RTA korporativa
dizaina koncepcijas izstrade.

RTA korporativa dizaina koncepcijas izstrade
Elaboration of the Conception of the Corporate Identity Design of RAT

Pirms efektivi pozicion€t zimolu un v€lamo zimola grafisko identitati ir
skaidri jadefin€ ta pamatojums. Tas atspogulosies organizacijas prezentacijas
materialos, kuri konsekventi atspogulos iestades veértibas. Korporativas
identitates 1izstrades process biitu uzskatdms par pabeigtu, kad ir atrasta
konceptuala atzina zimolam — preciza, dzila, patiesa un visbiezak ar1 loti
vienkarSa, ‘“savita” vienota stasta, kurS papildina kop€jo zimola ideju un
poziciongjumu.

Organizacijas poziciongjums, kas balstits misdieniga loti preciza galvenaja
atzina un ar izcilu radoSo darbu parversts aizraujosa stasta, dod iesp&ju radit
ideju sistemu, kur viegli neierobeZoti interpret€t un pielagot merkiem un
uzdevumiem, gan lielakas, gan mazakas reklamas kampanas un izejot pasaules
tirg.

Izstradajot korporativa dizaina koncepciju, ir janem vVE&ra visas
iepriek8minétas pozicijas, jo izstradata vizuala identitate atklas sabiedribai
organizacijas veéstljumu, ideologiju un pasniegs to saistosa veida, ka jaunu
zimolu. lepriekSminétas pozicijas veidos zimola esenci — komunikaciju kodolu,
kur§ iemiesos to zimola sabiedribas uztveré. Tiesi tapec grafiskais dizains,
logotips, nevar biit nejauss, tam jaizriet no zimola vertibam un sajiitam, kuras tas
grib paust saviem klientiem. Turklat dizains nav vieglpratigi mainams bez
konceptuala pamatojuma. TieSi atSkiriba no konkurentiem un konsekvence
pielietojuma nosaka zimola stiprumu, poziciongjumu, atpazistamibu tirgi, kas ir
viena no zimola pamatvértibam. Dizains ir zimola valoda, kura piedod
komunikacijai formu.
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Izvertejot petijuma teoretisko materialu, var secinat, ka R&zeknes
Tehnologiju akadémija ir spéciga organizacija ar parvaldes aparatu. RTA ir sava
vesture, savas €kas un skaidra nakotnes vizija. ,,Rézekne — pilséta Latgales
sirdi”’. Dzejnieces Annas Rancanes citats ir kluvis par vadmotivu Re&zeknes
pilsétas zimola veidosana (Pilsétu zimolu rubrika, 2015). Ré&zeknes pilsétas
centra, AtbrivoSanas aleja 115, stav c€la, izgaismota un paSpietickama €ka —
Rézeknes Skolotaju institlits, ko ir projekt&jis arhitekts, profesors Pauls
Kundzins. 2006.gada bija uzsakts verienigs €kas rekonstrukcijas projekts un
2013.gada augstskolas €ka tika svinigi atklata. ,,Zinibu Stpulis” ir ieguvis
pievilcigu veidolu, nezaudgjot savu vesturisko auru. Augstskolas gaiteni atkal
piepilditi ar studentiem, auditorijas tiek apgiitas zinasanas, kas palidzes
studentiem pilnveidoties pasiem, augt reizé ar savu augstskolu un attistit dzimto
regionu (Svinigi atklata RA rekonstruéta €ka, b.g.). RA rektors E. Teirumnieks
renovetas e€kas atklasanas bridi atziméja, ,, ka St diena ienaks vésturé art ar to, ka
no jauna tiek vértas vala durvis ékai, kura biis ka centrs Rézeknes Augstskolas
studentu pilsétinai”’. Vins uzsvera, ka tiks turpinats jau vesturiski iesaktais cels,
lai Rezekne biitu ne tikai izglitibas, bet arT zinatnes centrs (Svinigi atklata RA
rekonstruéta €ka, b.g.).

1. att€ls. Rézeknes Tehnologiju akadémija
Figure 1 Rezekne Academy of Technologies
http://www.bt1.lv/skola/?link=00100020&subid=4285

Rézeknes Tehnologiju akadémijas (REzeknes Augstskolas) vizualas
identitates koncepcija ietver sevi galveno ideju, kam pakartotas logotipa
konstruktivas detalas. Koncepcijas izstrades gaita tika ieve€rotas ieprieks€jos
petijumos atklatas teorétiskas atzinas par zimolvedibu un analizétas ekspertu
atbildes. Rezultata autores secindja, ka vizualas identitates koncepcijai ir svariga
piesaiste RTA idejiskam vertibam:

Augstskolas vesturiska eka (skat. 1.att.). 1927. gada péc arhitekta Paula
Kundzina (1888.g.-1983.9.) projekta celta, ka Skolotaju institiits. Eka bija pirma
lielaka €ka Reé&zekn€, kas tika uzcelta péc Brivibas cipam un Latgales
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atbrivoSanas (Rézekne.Valsts vidusskola un pedagogiskais institits, b.g.). Maja,
zinasanas, sajitas, tradicijas, kultira un vieta. RTA galvenas ¢&kas
arhitektoniski-konstruktivas Iinijas nosaka logotipa kompozicionalo risinajumu
(skat. 2.att.).

 — 1

REZEKNES
TEHNOLOGIJU
AKADEMIJA

2. attéls. Rézeknes Tehnologiju akadémijas logotipa konstruktiva kompozicija
Figure 2 Constructive composition of the logo of Rezekne Academy of Technologies

Austrumlatvija. Latgale, zilo ezeru zeme, piederiba regionam caur
kultirmantojumu. RTA logotipam i1zvéleta zilas krasas nianse iedvesmojoties no
Latgales arheologiska tautas térpa (skat. 3.att.).

3.att€ls. Latgales regiona arheologiskais tautas térps (R.Purina foto, Diena)
Figure 3 Archeological national costume of Latgale Region (taken by R.Purins, Diena)
http://www.diena.lv/dzivesstils/attiecibas/ludza-svetki-viena-gabala-)

Tehnologiju attistiba. RTA burtu abreviatiiru konstrukcija ir atvasinata no
geometriskam figiram, akcent€jot eksakto zinasanu attistibu (skat. 4.att.).
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CTARTA

4. attels. RTA burtu abreviatiiras kompozicionalais salikums
Figure 4 Compositional typesetting of letter abbreviations of RAT

Rézeknes Tehnologiju akadémijas korporativas identitates analizes gaita
noskaidrots, ka tas kodols balstas uz zinatnes, tehnologiju, regionalas attistibas,
vestures un kultiiras kategorijam, kur vide un piederiba tai kalpo vizualas
identitates idejiskai radiSanai.

RTA koncepcijas izstrades gaita notikuSas vairakas tikSanas ar Reézeknes
Augstskolas administracijas locekliem, tika analizéti R&zeknes Augstskolas
strat€giskas attistibas dokumenti, veikts pétijums par zimolvedibu augstakas
izglitibas konteksta. Izstradata koncepcija piedava skatijumu, kada varétu biit
Reézeknes Tehnologiju akadémijas zimola ideja, virziens un vizualais risinajums.
Paveiktais darbs kalpos ka platforma turpmakajam vizualas komunikacijas
aktivitatem.

RadoSie meklgjumi dizaina ir cieSi saistiti ar skicu izstrades procesu.
Pirmajai tik$anas reizei ar RA administraciju autores bija sagatavojusas savu
piedavajumu, ka varetu izskatities RTA logotips. Piedavatajas skices tika att€loti
gan logotipi tikai uz abreviatiiras bazes, gan logotipi ar piesaistitu grafisku telu —
stilizétu augstskolas €kas veidolu. Sarunas notika konstruktiva forma, kur
pasiititajs pauda savu redzejumu, ka biitu jaizskatas RTA logotipam, rezultata
rodas iespaids un kopéjais t€ls, kuru bija likumsakarigi att€lot vizualaja forma.
Izstradajot RTA logotipa dizaina koncepciju, tika nemts veéra uz lietotaju
orient€ts dizaina princips, kura merkis ir padarit grafiska produkta lietoSanu
vienkarSu un efektivu, veidojot logotipu, ka produktu ar pievienoto vértibu
dizaina.

Korporativa dizaina izstrades laika ir notikuSas vairakas fokusgrupas
diskusijas, kuras sastava piedalijas RA administracija, Biznesa inkubatora un
Latgales Kultiirvéstures muzeja makslas nodalas parstavji, RA studiju virziena
,,Makslas” dizaina programmu direktori u.c. profesionali. Fokusgrupu diskusiju
laika tas dalibnieki izteica savus viedoklus par logotipu un sniedza autorei
vizualas identitates izstradei noderigu informaciju. Logotipa gala variants
2015.gada decembri bija prezentéts RA Senata sédé un tika sagatavots
iesniegums RTA logotipa apstiprinaSanai.

Merktieciga un skaidri strukturéta darba rezultata, autores ir izstradajusSas
logotipu, ka korporativa dizaina galaproduktu. R&zeknes Tehnologiju
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akad@mijas grafiskas identitates galvenais pamatelements ir grafiska zime, kura
ir att€lota augstskolas galvena &ka, stilizéta veidola un akadémijas pilns
nosaukums. Primarais logotips ir triskrasu: zime — tumsSi zila, balta, peléka
(sudraba), nosaukums — tumsi zils, sakartots horizontala kompozicija (skat.

5.att.).

REZEKNES TEHNOLOGIJU AKADEMIJA

5.attels. Rézeknes Tehnologiju akadémijas primarais logotips
Figure 5 Primary logo of Rezekne Academy of Technologies

Viens no iedarbigakajiem korporativas identitates pamatelementiem ir
burtu Srifts. Vienots Sriftu lietojums visos prezentacijas materialos ir biitisks, lai
vizualie materiali biitu parskatami un komunic€tu vienota korporativaja stila.
Logotipa dizaina pamata ir galvenais teksta fonts Gulim, bez serifu Srifts, kurs ir
pateicigs vizualaja komunikacija, jo neveido papildus grafiskus elementus
vizualaja uztveré. Gadijumos, kad Srifta Gulim lietoSona ir ierobezota, tad tas
varbiit aizvietots ar izplatitu fontu Calibri, no kura ir pielaujama Light, Regular,
Bold un Black burtu $riftu izmantoSana.

Kopa izvelétie izteiksmes Iidzekli veido jeédzieniski piepilditu un asociativa
Iimeni izteiksmigu logotipu, kas atbilst gan akadémijas nakotnes vizijai, gan
piederibu regionam. IzvElétie pamatkriteriji, izriet no uzpémuma icksgjas
dizaina strat€gijas, lai ieksgja un argja dizaina komunikacija bitu
konkurétspejiga.

Logotipam ir horizontala kompozicija, kas jédzieniski simbolize stabilitati,
nodroSina ertu un efektivu logotipa lietojumu dazadas komunikaciju formas.

Vizualas identitates veidoSanas procesa, lai panaktu pilnigaku asociativo
letekmi uz uztvergju, svarigi ir zinat un izmantot krasu simbolismu. Katras
krasas skaidrojums veidojies daudzu paaudzu un kultiru garuma, saplistot
apkartejas  vides  ve€rojumiem, cilvéka emocionalo  pardzivojumu
atspogulojumam (Daliba, 2006). Ka jau minéts ieprieks, koncepcijas idejiskais
saturs pamato zilas krasas piesaisti caur Latgales arheologisko t€rpu, bet krasu
simbolisma tai piemit arl sava nozime. Simbolu teorija vesta, ka zila kasa
simbolizé€ mieru, pardomas un intelektu (Liela simbolu enciklop&dija, 2002).
I.Daliba (2006) ir apkopojusi krasu nozimi no vizualas reklamas skatu punkta,
kur zilai krasai pieskir gudribas, bezgalibas, muZibas simboliku. Ta izsaka
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tiekSanos péc drosibas, harmonijas, saistita ar pasanalizi un iedzilinasanos sevi.
Konstatéts, ka zila krasa patik vairakumam pieauguSo visa pasaulé. Izcilais
makslinieks V.Kandinskis atzinis, ka zila ir pati dzilaka no krasam. Zila krasa ir
patiess lideris logotipu dizaina, to pamato, ka tai nav asociaciju ar negativam
emocijam. Zila krasa simboliz€ parliecibu, atzinibu, lojalitati, uzticamibu un pat
speku (CumBosMKa IBETOB B BoOCHpusasTHH OpeHaa, 0.r.). Zilo krasu biezi
izmanto majas lapam, kas saistitas ar tehnologijam, korporacijam, ripniecibu,
tideni (Krasu nozime psihologija un simboli, 2015).

RTA korporativa dizaina izstrade, téla pastiprinasanai, tika izmantota
peléka — sudraba un balta krasa. Pelékas krasas pozitivais aspekts ir realisms,
apvienoSanas, respektablums. Pel€kais tonis tiecas pec stabilitates, harmonijas
un $1 krasa specigi kontroleé emocijas. Sudrabaini-pelekajai krasai ir daudz
pozitivu aspektu, ta palidz attistit radoSo iztéli un aktivizé intuiciju (Daliba,
2006). Sudrabs liecina par vertibam, zinaSanam un attistibu, miisdienu dizaina
simboliski nozimgjot — stingrumu, jauninajumus, jaunas tehnologijas.

Balta krasa logotipu dizaina ir loti universala un eksist€ gandriz jebkura
logotipa (Cwma mBera B Jsorotune, 0.r.). Simboliski balta krasa nozime —
patiesumu, tiribu, skaidribu, nevainibu un pilnibu, ka ari absoliitu (Briisa-
Mitforda, 1998).

Gadijumos, kad primara logotipa lietoSana ir apgriitinoSa un pat
neiesp&jama autores piedava RTA sekundaro logotipu (skat. 6.att.).

REZEKNES
TEHNOLOGIJU

AKADEMIJA

6.attels. Rézeknes Tehnologiju akadémijas sekundarais logotips
Figure 6 Secondary logo of Rezekne Academy of Technologies

Lidztekus koncepcijai p&tijuma autores piedavas ari Rézeknes Tehnologiju
Akadémijas zimola vizualos risinajumus — citas primara logotipa versijas un
sekundara logotipa veidus, korporativa stila produktus, kur ir saglabata un
izkristalizeta zZimola koncepcija. Jauna logotipa lietoSanas noteikumi, ka ari
produktu dizains tiks konceptuali strukturéti un atspoguloti korporativa stila
gramata.
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Secinajumi
Conclusions

Apkopojot visas teoretiskas pamatnostadnes par t€mu, izvert€jot pasaules
tendences grafiskaja dizaina autores ir likumsakarigi guvusas jaunas atklasmes,
kuras ir apkopotas, ka p€tijuma secinajumi:

Korporativa identitate neverbali atklaj un atmina saglaba pirmo iespaidu
par organizaciju, rada parliecibu un vertibas, veido asociacijas un sniedz
sabiedribai vestijumu par sevi. Tas viss veido platformu, balstitu organizacijas
stratégiskajos mérkos. Organizacijas korporativajam dizainam ir kodoligi
jaraksturo tas darbibas veids un stratégiska koncepcija.

Izstradajot grafisko identitati konkrétai augstakas izglitibas iestadei, biitu
javeic kvalitativs péetijums, fokus€joties uz esoSo platformu, proti, vesturi,
cilvékiem, poziciju sabiedriba un valsti kopuma, koncentr&joties uz esosa zimola
aspektu.

Autores uzskata, ka izp&tot augstskolas zimola esamibu, strat€égisku virzibu
un sabiedribas attieksmi pret organizaciju, var atklat svarigu informaciju
korporativa dizaina izstradei.

Svarigs posms korporativa dizaina izstradé ir esoSas situacijas
raksturojums: iepaziSanas ar situaciju, uzdevuma problematizacija, pretrunu
atrisinaSana un analize, ka arT pasiititdja vajadzibu apzinaSana un kritisks to
izveértejums. Analogu izpete un analize palidz saprast logotipa veidoSanas
kopsakaribas, kompozicijas uzbiivi un idejisku piesaisti.

Loti nozimigs posms logotipa izstrades procesa ir koncepcijas pamatojums
un skicu izstrade. Korporativa dizaina koncepcija ietver sevi galveno ideju, kam
pakartotas visas logotipa konstruktivas detalas un izteiksmes lidzekli.

Autores uzskata, ka pétijuma ietvaros panaktais rezultats ir veiksmigs, ir
izdevies radit unikalu logotipu, bastoties uz esoSa zimola idejiskam veértibam,
apvienojot vésturiskas un kultiirveésturiskas piederibas, nakotnes viziju
miisdieniga grafiskaja zime. Darbs pie RTA zimola koncepcijas licis pieversties
fundamentaliem jautajumiem un izveértét Rézeknes Tehnologiju akadémiju gan
vietgja, gan valsts konteksta.

Summary

The theoretical investigation of the article contains the author’s analysis of such terms
as corporate design, visual identity, visual communication, corporate profile. All these terms
are closely interrelated, which is proved by similar and even identical definitions in scientific
sources. The aim of the article is to elaborate the conception of the corporate identity design
of Rezekne Academy of Technologies, having investigated the corporate identity design as
the organization’s business card in the context of society. The article consists of an
introduction, two parts and a conclusion. The introduction describes why the topic is actual,
states the aim of the article and methods of investigation. In the first part of the article the
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authors evaluate theoretical aspects of corporate design, which provided a scientific basis for
the research and confirmed the topicality of the problem, and the second part contains the
description and analysis of elaboration of the conception of corporate design of Rezekne
Academy of Technologies.

The methods of research: theoretical — investigation and analysis of relevant literature,
internet sources and regulatory documents. Empirical — methods of data collecting: group
discussion.

Every organization has its own identity which is formed by different aspects — culture of
the enterprise, attitude to customers, representation of the organization, which differs a
company from others ones. The combination of all factors mentioned above reflects the
individuality of the organization, its name, logo, style, etc. Visual identity allows to present,
to leave a deep impression, form associations about an enterprise or institution. Corporate
identity contributes to the essence of the organization which reflects in its all activities and is
necessary for the enterprise’s positioning in public space. The organization’s identification is
based on the value which is added to the design, where the corporate design performs the
function of visual communication.

The conception of visual identity of Rezekne Academy of Technologies (Rezekne High
School) includes constructive details of the logo which are subordinate to the main idea.
Theoretical knowledge about branding and experts’answers which were analised in the
previous research were taken into consideration during the process of elaboration of the
conception. As a result, the authors came to the conclusion that the conception of visual
identity has an important relation to the ideas and values of RAT:

Historical building of the high school. In 1927 it was built by the architect Pauls
Kundzins’s project (1888-1993) as Teachers’ Institute. It was the first big building in Rezekne
which was built after the Freedom fights and release of Latgale (Rezekne State Secondary
School and pedagogical institute). House, knowledge, feelings, traditions, culture and place.
Architectonic constructive lines of the main building of RAT define the compositional
solution to the logo.

Eastern Latvia. Latgale, the land of blue lakes, belonging to the region through cultural
inheritance. The logo of RAT contains nuance of blue is chosen, being inspired by
archeological national costume of Latgale.

Development of technologies. The construction of letter abbreviations of RAT is
derived from geometric shapes, the emphasis is on development of exact sciences.

During the analysis of the corporate identity of Rezekne Academy of Technologies it
was found out that its core is based on such categories as science, technologies, regional
development, history and culture, where the environment and being a part of it serves to
ideological creation of visual identity.

The main element of graphic identity of Rezekne Academy of Technologies is a graphic
sign where the main building of the high school is represented in a stylized form and its full
name. The primary logo is in three colours: the sign — dark blue, white, grey (silver), the
name — dark blue, arranged horizontally.

The authors consider that the received result in the frame of the research is successful, it
has been possible to create the unique logo, being based on the ideological values of the
existing brand, having unified historical and cultural belonging and the vision of the future in
contemporary graphic sign. The work on the conception of the brand of RAT has forced to
turn to the fundamental questions and evaluate Rezekne Academy of Technologies in the
local and national context.
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