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Abstract. This reference The relationship between online communications aspects and
Personality Traits theoretical backround contains a review of best-known and the most actual
theories about the online communications aspects and personality traits. Aim of the
research is theoretical basis and practical research to investigate whether there is a
relationship between online communication aspects and personality traits. Terms of
Reference: Ist to analyze and summarize the theoretical literature on communication aspects
online theories of personality factors. 2nd select a research methodology. Methods of the
research: Survey BFI and the research author’s constructed a questionnaire. Respondents of
the research: together 82 users of social networks like draugiem.lv and facebook.com. During
the research the proved that there is a relationship between the individuals five personality
factors: openness, conscientiousness, extraversion, agreeableness, neuroticism, and some
units (variables) of online self-presentetation through profile image.
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Ievads
Introduction

Sazinas stenoSanai ir pieejams tads jauns riks ka internets, socialie tikli
u.c. (Zarghooni Sasan, 2007). Miisdienas iesp€jas jebkuram cilvékam prezentét
sevi, savas idejas, fotoatt€lus vai video interneta un tas nav nekas neparasts. Tas
kalpo sazinas veidoSanai un ir ka personibas paSizteiksmes lidzeklis
(Boyd&Ellison, 2007). Lidz ar tehnologiju attistibu var teikt, ka sazina ka teorija
pédéjos gados ir attistijusies jauna psihologiska koncepcija - tieSsaistes
paSprezentacija (online self-presentation) un ta kliist par tikpat popularu un
dabigu socialas dzives sastavdalu ka ikdienas paSprezentacija ,,vaigu vaiga”
(Steinfield&Lampe, 2006, ka minéts Kane M. Carolyn, 2008).

Bojda un Elisona (Boyd&Ellison, 2007, ka minéts Kane M.Carolyn,
2008) skatfjuma tadi tikli ka Facebook un MySpace ir dizainiski ka raditi lai
nodros$inatu lietotdjiem ,,telpu”, kur ievietot informaciju par sevi un prezentétu
sevi. Lietotaja izveidotais profils ir ka atsl€ga uz personibas iepaziSanu. Socialie
tikli pateicoties speciali izstradatiem rikiem palidz lietotajiem radit digitalu
iespaidu par sevi, respektivi, to kas vai kads vins ir (Manago et.al., 2008).

PaSprezentacija var tikt definéta ka doma vai vizija par sevi, vai process,
ko tu radi socialu mérku vadits. Rietumu kultiira paSprezentacija tiek saistita ar
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personibas iezimé€m (Cousins, 1989). BFI autori lieto terminu personibas faktori
(Renge V., personiga saskarsmg, 17.04.2012.)

Pasaulé tieSsaistes sazina galvenokart ir pétita saistiba ar tadiem
lielakajiem socialajiem tikliem ka facebook.com un myspace.com, ka ari
dazadiem iepaziSanas portaliem. Informacijas trikuma del ir griiti spriest par §1
virziena pétniecibas aktualitati Latvija. Sis pétfjums ir veikts uz Miselas M.
Strano (Michele M. Strano) 2008. gada ASV veikta pétijuma ,,User descriptions
and Interpretations through Facebook profile Images” un Karolinas M. Kane
(Carolyn M.Kane) 2008.gada ASV veikta pétijuma ,,I’ll see You on Myspace:
self-presentation in a social network website” dal€ji aizgiitu aptaujas jautajumu
bazes.

Saja pétijuma ka nozimigakais tie§saistes sazinas riks jeb galvena vizuala
vieniba tiks analiz€ts profila attels, jo saskarsme sakas ar partneru savstarpju
uztveri, biezi vien ar pirmo iespaidu par cilvéku. Seja, miisu skatiens un
kermenis atklaj loti daudz par personibu un raksturu, v€l vairak tas ir
paSprezentacijas riks (Knapp&Hall, 2002). Tadas attiecksmes izveidoSanas ka
pozitivs noverte§jums un patika ir ciesi saistitas ar kermena valodu un poziciju
(Mehrabian, 1972). Profila fotografija kliist redzama ne tikai fiziska ariene, bet
ta skatitaju ,,ieved” ar1 sava veida attiecibas ar mums.

Teorétiskas nostadnes
Theoretical bacground

Lai skaidrotu jeédzienu sazinas aspekti tieSsaist€ ir jaapskata ari tadi
termini  ka CMC  komunikacija  (computer-mediated-communication),
pasprezentacija tieSsaist€ (self-presentation online) un socialais tikls (Social
Networking Site, saisinajuma SNS), kurus var uzskatit par priekSnosacijumiem,
lai paSprezentacija tie$saisté notiktu, un, ar - interneta ka psihologiskas vides
Ipatnibas.

Computer-mediated-communication var definét ka datoru starpniecibas
sazinas procesu, kas notiek elektroniskaja socialaja vid€, pateicoties tikla
telekomunikaciju sistémam, un, kura laika cilvéki rada, apmainas un sanem
informaciju - visbiezak ar verbalo komunikacijas lidzeklu (tekstu, grafiku, audio
un video failu, ciparu valodas un att€lu) starpniecibu, kas inici€ 1paSu sevis
prezentéSanas formu. (December 1996).

Social Networking Site (SNS - socialos tiklus var uzskatit gan par datoru
starpniecibas komunikacijas, gan tieSsaistes paSprezentacijas riku (zool). Socialie
tikli ir ttmek]a vietnes, kur, registréjoties un izveidojot savu individualo profilu,
ir iespé€jams sazinaties ar citiem cilvékiem (draugiem, radiem, skolas biedriem,
pazinam u.c), meklet cilvékus ar 1idzigam interesém vai potencialos partnerus un
prezentét sevi atraktiva veida. Sazina tikla notiek dazados veidos: ar véstulém,
¢ata, caur dienasgramatam un mikroblogiem, var paust savu viedokli; var veidot
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intereSu grupas, apmainities fotografijam, augSupieladét audio un video failus
u.c.(Boyd&Ellison, 2007)

Sis timekla vietnes kliist arvien popularakas starp cilvékiem visas vecuma
grupas. Socialie tikli ar lietotaju skaitu, kas mérami milionos tiek devéti par
»WEB 2.0” platformam (O’Reilly, 2005, ka minéts Krdmer C. Nicole&Winter
Stephan, 2008). Latvija zinamakie socialie tikli ir Draugiem.lv, Face.lv, Orb.lv,
One.lv. Lidzigi ka pasaulé kopuma (Boyd&Ellison, 2007, ka minéts Salimkhan
&Greennfield, 2010), arT Latvija, aktivo interneta lietotaju vidi izteiktaka klust
tendence, ka ,,vaigu vaigd” (face-to-face interaction) sazinu nomaina sazina ar
socialo tiklu starpniecibu.

Saskana ar TNS Latvia Digital datiem interneta lietotaju skaits miisu valsti
turpina tikai pieaugt. 2010. gada rudeni videji 61% Latvijas iedzivotaju vecuma
no 15 lidz 74 gadiem bija izmantojusi internetu pédéjo 7 dienu laika. Saskana ar
2010. gada rudens aptaujas rezultatiem, kopuma apmekletakas interneta vietnes,
gan péc vidgjas dienas, gan pec ned€las kop€jas auditorijas ir Google, Inbox.lv
un Draugiem.lv. Visbiezak veiktas aktivitates interneta Latvijas iedzivotaju vida
ir mekléSanas lapu (pieméram, Google, Yahoo wu.c.) lietoSana (50%),
elektroniska pasta lasiSana un siitiSana (47%), ka ar1 zinu lasiSana interneta
portalos (46%). Lai ar1 augstak minétas aktivitates art 2009. gada rudeni bija
visbiezak veiktas, tomer salidzinosi aktivak tiek apmekleti socialie tikli.

Ka secinats starptautiska pétijuma Wave 5 ietvaros, mediju agentiiras
Inspired , kas ietilpst Universal McCann tikla, Latvija vaditajs Karlis Gedrovics,
noradija, ka cilveéki Latvija esot vairak ,,luriki” — ,,septinas reizes nom&ram un
tikai tad ,,ievietojam” vai rakstam” (Rutule, 2010). Market Data 2008. gada
Latvija veikta aptauja noskaidrojusi, ka 97% aktivo interneta lietotaju ir
iesaistijusies kada no socialajiem tikliem, piem&ram, paSmaju draugiem.lv,
orb.lv, oho.lv, one.lv vai kada no popularakajiem arzemju tikliem, tadiem ka
myspace.com, facebook.com u.c. Lielakoties Sie socialie tikli tiek apmekléti
regulari, par ko liecina fakts, ka 83% interneta lietotaju starp trim visbiezak
apmekletakajiem portaliem min socialo tiklu lapas.

Ka parada Simmons Experian 2010. gada vasaras pétfjuma rezultatu
atskaite, lietotaju vidi atbildot uz jautajumu ,,Kapec tu izmanto socialos tiklus?”
pirmaja vieta bija socialo tiklu nodroSinata iesp€ja sazinaties ar draugiem un
gimeni (keep in touch with friends and family), otraja- izklaides p&c (for fun), un
treSo vietu pé€c nozimibas ienem faktors ,,to Express myself and views”, ko var
tulkot ka iesp€ju izteikt, izpaust sevi un savus uzskatus- paradit sevi citiem.

Reiz zinatnieks Millers (Miller, 1995) ierosinaja: ,,Paradi man kas ir tas
»saites” jeb ,tikli” ko tu izmanto, un es pateikSu kas par cilvéku tu esi!”
Tadgjadi pauzot ideju, ka loti daudzi cilveki interneta vide€ jitas ,,vairak vini pasi
,, neka realaja dzive, un Sis ir tas veids un iespéja ka vini labak sp&j paust savas
domas, jiitas un citas personibas iezimes ka ,,vaigu vaigad” komunikacija.
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ASYV psihologs no Raideras Universitates Dzons Sulers (Suler John, 2004,
ka minéts Chacko Joy, 2010) kur$ veicis interneta ka psihologiskas vides izpéti
par kibertelpu secinajis, ka psihologiski dzilaka liment daudzi apraksta datoru ka
sava prata un personibas papildinajumu. Lietojot psihoanalitiskus terminus, var
teikt, ka datori un kibertelpa var klit par sava veida “parejosu telpu”
(transitional space) - individa iek§gjas psihiskas pasaules papildinajumu. To var
izjust ka starpposmu starp sevi un citu, kas ir dalgji pats un dalgji cits.
Pieméram, lasot datora ekrana e-pasta vestuli vai tieSsaistes sarunu zinu, ko
uzrakstijis lietotajs ,,otra puse”, dazi cilveki jitas ta, it ka vinu prats sapliistu ar
partnera pratu. Ja uztver kibertelpu ka prata papildinajumu, ka parejosu telpu
starp sevi un citu, plasi atveras durvis visdazadako fantaziju un parneSanas
reakciju (transference) projic€Sanai $aja telpa. Kibertelpa izziid visas tas robezas
jeb psihologiskas barjeras, kas bloké emociju atbrivoSanos. P&c vina viedokla,
cilvéki kibertelpa saka un dara tadas lietas, ko parasti neatlaujas darit ,,vaigu
vaigd” pasaulé. Vini paliek elastigaki, jutas mazak nomakti, ir atvértaki un
izpauz sevi spilgtak. Sulers So tieSsaistes paSprezentacijas izteiksmes veidu
sauca par disinhibition effect, ko var tulkot ka apvaldito, aiztur€to jiitu
izlausanos efektu. Sis atbrivosands efekts var biit ka labdabigs ta ari kaitigs.

Idealos apstaklos jeb pozitiva pieeja, cilveki izmanto So iesp€ju, lai labak
sevi saprastu un atklatu sevi no jauna, lai izzinatu savu individualitati,
iesaistoties kontaktos ar citam individualitatem. Citos apstaklos cilveki izmanto
So psihologisko vidi, lai izdzivotu savas fantazijas, kadu nepatikamu vajadzibu
val emociju, frustraciju un satraukumu, ka art vélmes, kas ir So fantaziju pamata.

Ta ka galvenais §1s vides faktors ir anonimitate, tad Sis fakts, saskana ar
psihologu viedokli, atbrivo no sléptajiem kompleksiem, kas, pirmkart, ir saistiti
ar agresiju un seksualitati. Anonimitatei ir div§jada ietekme, $1 anonimitate
atlauj biit godigakam un atklatakam, runajot par kadu personisku t€ému, neka
ikdienas saskarsmé. Viens no identitates izmainiSanas veidiem interneta ir
dzimuma maina jeb ,,parslégSanas uz pret€jo dzimumu” (gender-switching).
Novérojumi parada, ka biezak tiesi virie$i ir tie, kuri “eksperimente” ar
dzimuma parslégsanu. Kulttira iesaknojusos stereotipu dé] daudziem virieSiem ir
griitibas izpaust tadas rakstura IpaSibas, ko médz devét par sieviskigam. Sie
viriesi tadeéjadi spej izpaust tadas savas puses, kuras vini citos gadijumos sléptu.
Dazi virieSi pienem sievietes lomu kibertelpa, lai izpétitu sievietes-virieSa
attiecibu specifiku. Vinus galvenokart interese, ka tas ir — biit sievietei. Ideala
gadijuma vini izmanto §1s zinaSanas, lai uzlabotu savas attiecibas ar sieviet€ém
“realaja” dzive. Citi, turpretim, vélas izjust varu un kontroli par citiem virieSiem.

Kiberizplatijums piedava bezprecedenta iesp&ju eksperimentet, atteikties
no $a eksperimenta, ja tas nepiecieSams, un tad atkal atsakt eksperimentéSanu no
jauna. Jaakcent€, ka dzimuma maina nav vieniga tiklos sastopama personibas
veida izmaina — tur var mainit arT vecumu, materialo stavokli, socialo statusu un
tamlidzigi.
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NepiecieSamiba veidot virtualo personibu, kas atSkiras no realas,
visbiezak raksturiga pusaudziem, kuriem asi izteikts ir jautajums par sevis
prezentéSanu, par izpatikSanu saviem vienaudziem un tikt atzitiem (Livingstone,
2008, ka minéts Marwick&Boyd, 2010). Interneta tiklu vide piedava plasas
iespejas, lai apmierinatu lietotaja prasibas, laujot vinam sevi producét jebkuros
sev vélamajos veidos. Interneta paveras iesp€jas spé€leties ar savu identitati un
izmeéginat dazadas lomas (Suzuki&Tynes, 2006; Grisso&Weiss, 2005;
Valkenburg Peter&Schouter, 2006, ka minéts Manago, Graham,
Greenfield&Salimkhan, 2010).

Vide ir vél viens svarigs sazinas elements. Apkart€jas vides uztvere
ietekmé veidus kada cilveki mijiedarbojas viens ar otru. Knaps un Halls ir
aprakstijusi seSas uztveres dimensijas par vidi: formalitate (formality),
siltums/sirsniba  (warmth), noslégtiba (privacy), draudzigums/familiaritate
(familiarity), ierobezojums (constraint) un attalums/atstatums (distance)
(Knapp&Hall, 2002). Pieméram, lielaka vides formalitate ,,aizved” uz mazak
relakse€tu komunikacijas uzvedibu, turpreti neformalaka vide iedroSina uz
relaksaciju un familiaritati. L1idzigi uztvere par siltu un sirsnigu vidi iedroSinas
cilveku justies komfortabli, kamer vesas vides iespaids ir mazak aicinoSs. Kad
tiek uzlikotas Facebook lietotaju profila fotografijas, iespaidi un uztvere par
vidi 1r loti svarigi, jo lietotdji lielakoties ir izvel€juSies att€lot sevi kada no
Knapa un Halla vides dimensijam. Daudzas lietotaju izvéletas fotografijas ir
uznemtas majas, kas rada siltu un aicinoSu iespaidu, savukart foto, kas uznemts
darba vieta vai darba atmosféra rada vairak formalu un strukturizétu iespaidu.
Ar1 distance ir svarigs koncepts Facebook konteksta, jo tas cik tuvu vai talu ir
subjekts no kameras att€la uznemsanas bridi var iespaidot uztveri par So cilvéku,
ar1 radit psihosocialu distanci (Trammell&Keshelashvilli, 2005).

Profila att€ls parasti ir tas, kas ar1 ,,nosaka kop€jo atmosféru” lietotaja
profila lapa, §1 fotografija ,,strada kopa” ar pargjiem profila elementiem virtuala
Es radiSana. Profila fotografija klust redzama ne tikai fiziska ariene, bet ta
skatitaju ,,ieved” ari sava veida attiecibas ar mums. Autori Kress un Van
Leuvens (Kress&Van Leeuwen, 1996, ka minéts Kane M. Carolyn, 2008)
akcent€ subjekta skatiena nozimigumu profila att€la attieciba uz profila
apmekletaju. Respektivi, lietotaja skatiens ievietotaja profila fotografija burtiski
»pieprasa” no skatitdja pozicijas ,ieiet” sava veida iedomata saistiba jeb
attiecibas ar vinu.

Piecu faktoru modela vai Liela piecinieka (Big Five Inventory) pieeja par
iezimi saka, ka ,jiezime ir laicigi stabila, klatesoSa individuala atSkiriba ,,
(Goldberg, 1993). Piecu faktoru modelis paredz, ka personibas iezimes nosaka
uzvedibu, tas ir iedzimtas un hierarhiski sakartotas. Personibas piecu faktoru
teorija (McCrae et al., 2000) personibas iezimes ir defin€tas ka endogénas
dispozicijas, kuras attistas biittba neatkarigi no vides ietekmém, péc saviem
ieksgjiem likumiem. Lielais piecinieks ir izveidots ta, lai aptvertu tas individa
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iezimes, kas veido personibas pamatu, apvieno daudzveidigas cilvéka sp€jas un
ipasibas. Katra §1 dimensija summgjas no liela daudzuma sikaku, specifiskaku
personibas iezimju: Ekstraversija (I) - ekstraversija méra aktivitates Iimeni, un
ieklauj tadas iezimes ka runatigums, energiskums, pasparliecinatiba,
sabiedriskums, aktivitate, paSatklasanas, sirsnigums, pozitivisms, ar1 lideriba un
asums, kas liecina par augstiem raditajiem. Zemi raditajii liecina par rezervétibu,
atturibu, atslabumu, trikst dzivesprieka. Labvéligums (II) - labveligums ir
saistits ar individa starppersonu orientacijas kvalitati, ar pozitivu vai negativu
atticksmi pret apkart€jiem. Augsti raditaji-tads, kas uzticas,labsirdigs,palavigs,
piedodoss, zelsirdigs,izpalidzigs. Zemi raditaji — rupjs, aizdomigs, manipul&joss,
atriebigs, nesaudzigs, viegli aizkaitinams. Apzinigums (III) - noveérteé individa
organizetibas, neatlaidibas un motivétibas Itmeni mérktieciga darbiba. Augsti
raditaji Saja faktora liecina, ka cilvéks ir organizéts, uzticams, pasdisciplinéts,
kartigs, meérktiecigs, punktuals (laika zina), precizs, riipigs,pedantisks un
neatlaidigs. Zemi raditaji_- bezmérkigs, neuzticams, hedonistisks (uz baudu
orientets), pavirSs, slinks, ar vaju gribasspéku, neverigs un nedisciplinéts.
Neirotisms (IV) - identific€ noslieci uz psihologisku distresu, nerealam idejam,
parmérigam vélmém un dzipam. Neirotisms noverteé adaptivitati pretstata
emocionalai nestabilitatei. Tie, kuri Saja faktora sanem augstus raditajus ir
parlieku emocionali, nervozi, gritsirdigi, satraukti, viegli aizkaitinami un
saspringti. Ar zemiem raditajiem- apmierinati ar sevi, savaldigi, droSi, mierigi
un parliecinati. Atveértiba (V)- noveérte pieredzes guSanas aktivitati un
novertéSanu, nezinama izpetiSanu un toleranci pret to. Augsti rezultati liecina
par plaSu intereSu loku, radoSumu, originalitati, bagatu izteli, zinatkari un
netradicionalitati. Zemi raditaji - liecina par Sauram interes€m, piezemétibu,
individs nav apveltits ne ar analitisku, ne maksliniecisku domasanas veidu.
Lielais Piecinieks (Big Five) kopuma ir personibas iezimju, ipasibu taksonomija.
Struktiira, kura att€lots, kuras iezimes ,,iet” kopa. Lielais piecinieks ir empiriski
radits fenomens, nevis personibas teorija.

Pétijjuma metodes
Research Methods

Petijuma tika izmantotas divas metodes pétjjuma veikSanai. Pirma ir
BFI aptauja (The Big Five Inventory, John & Srivastava, 1999), kurai
latvieSu versiju ir izstradajusi Austers, 2009; Perepjolkina, Kalis, 2011, kas
sastav no 44 apgalvojumiem un 5 atbilzu variantiem. Atbildém tiek izmantota
piecu punktu skala no 1 lidz 5, kur 1 nozimé ,nepiekritu”, 2 — ,,drizak
nepiekritu”, 3 — ,,ne piekritu, ne nepiekritu”, 4 — ,drizak piekritu” un 5 —
»piekritu”. BFI aptaujas rezultati tiek sadaliti 5 skalas, katrs apgalvojums atbilst
vienai no §im skalam: O — Atvértiba (9 jautajumi) =5, 10, 15, 20, 25, 30, 40, 41
(R), 44,
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C — Apzinigums (10 jautajumi) = 3, 8 (R), 13, 18 (R), 23 (R), 28, 33, 35
(R), 38, 43 (R); E — Ekstraversija (8 jautajumi) =1, 6 (R), 11, 16, 21 (R),
26, 31 (R), 36;

A — Labveligums (9 jautajumi) = 2 (R), 7, 12 (R), 17, 22, 27 (R), 32, 37
(R), 42;

N — Neirotisms (8 jautajumi) =4, 9 (R), 14, 19, 24 (R), 29, 34 (R), 39.
Reverstétiem apgalvojumiem punktus skaita otradi, proti, par atbildi “1”
respondents sanem 5 puntus, par atbildi “2” — 4 punktus, par atbildi “3” — 3
punktus, par atbildi “4” — 2 punktus un par atbildi “5” — 1 punktu. Par&jiem
apgalvojumiem pieskirtie punkti sakrit ar atzZim€to atbildi. Kad atbildes ir
parkodetas, katrai skalai saskaita vidéjo summaro vertibu, kuru iegiist saskaitot
kopa iegiitus punktus no atbildem uz attiecigo skalu veidojoSiem apgalvojumiem
un iegiito summu dalot ar apgalvojumu skaitu attiecigaja skala. Pieméram, O
skalu veido 8 jautajumi, tas nozimé&, ka summu, iegiitu no atbildém uz Siem
astoniem jautajumiem, ir jadala ar 8. Katra skala iegiitais rezultats var vari€t no
1 Iidz

Pamatojoties uz atzinu, ka profila att€ls ir galvena vizuala vieniba, ar kuru
katrs profila paSnieks izv€las sazinas tieSsaité, ka otra metode ir izmantota
petijuma sastadita profila attelu raksturojoSa anketa, kuras jautajumi tika idejiski
aizgiiti no Miselas Strano (Michele M. Strano), 2008.gada ASV veikta petijuma
“User descriptions and interpretations of self-presentation through Facebook
Profile Images” un Karolinas Kanes (Karolina M. Kane), 2008.gada ASV veikta
petijuma ,,I’ll see You on Myspace: self-presentation in a social network
website”. SI aptauja sniegs tadu informaciju ka profila attélu raksturojosie
mainigie lielumi. Lai noteiktu vai pastav statistiski nozimigas saistibas starp
socialo tiklu lietotaju sazinas aspektiem un personibas faktoriem, pétjjuma
aptauja tika ievietota interneta vietn€ www.visidati.lv.un tas hipersaite ar véstulu
starpniecibu tika nositita draugu loka socialajos tiklos draugiem.lv un
facebook.com, ka ar1 hipersaite un uzaicinajums atsaukties tika nositits uz X
augstskolas studentu grupu e-pastiem. P&tjjums norisinajas vienu ned¢lu.

Pétijuma izlases raksturojums
Characteristics of the study sample

Kopa tika atlasiti 82 respondenti vecuma grupa no 15-49 gadiem (M =
28,07; SD = 6,78), kuriem uz doto bridi vinu profilos (draugiem.lv vai
facebook.com) bija ievietota reala jeb personiga fotografija. Izlases sadalijums
peéc dzimuma - 76 % sievietes un 24% virie$i. No respondentiem 6 % bija
pamata izglitiba, 44 % vidgja (taja skaita nepabeigta augstaka izglitiba) un 50 %
augstaka izglitiba. Respondentiem tika ligts noverteét iemeslus, kapec vins ir
registréjies kada no socialajiem tikliem.
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Rezultati un to interpretacija
Results and Interpretation

Lai atbildétu uz pétijuma izvirzito jautajumu par to vai pastav statistiski
nozimiga saistiba starp socialo tiklu lietotaju sazinas aspektiem un personibas
faktoriem, sakotng€ji tika parbauditi BFI skalu ieks€jas saskanotibas raditaji.
Atvertibas apakSskala uzradija labu ieks€jo saskanotibu a = 0,81; arT apziniguma
apakSskala uzradija labu iek$€jo saskanotibu a = 0,77; ekstraversijas apakSskala
uzradija labu ieks€jo saskanotibu a = 0,87; labveliguma apakskala ticamibas
raditaji uzradija apSaubamus rezultatus o = 0,65; neirotisma skala ieksgjas
saskanotibas raditaji labi o = 0,88.

Péc ieksgjas saskanotibas raditaju noskaidroSanas tika aprékinati skalu
aprakstos$as statistikas raditaji un parbaudita skalu atbilsttba normalam
sadalfjumam izmantojot Kolmogorova-Smirnova 7 testu, ka rezultata tika
secinats, ka normalam sadalijumam atbilst visas BFI skalas, tacu neviens no
pargjiem mainigo lielumu mérjjumiem neatbilda normalam sadalijumam, tapec
aprékinot korelaciju, tika izmantoti Spirmena un punktu-biserialas korelacijas
koeficienti. Lai atbildetu uz pétijuma jautajumu ,,Vai pastav statistiski nozimiga
saistiba starp BFI faktoriem un ar sazinas aspektiem”, tika izvélétas dazadas
profila fotografija attelotas pazimes: Acu kontakts, Kermena attélojums, Sejas
izteiksme, Distance un tika veikts punktu-biserialais korelacijas koeficienta

aprekins (skat. 1. tabulu).
1. tabula
BFI faktoru saistiba ar profila attela neverbalas uzvedibas vientbam (n=82)
BFI factors related to the profile picture non-verbal behavior units (n=82)

Mainigie
lielumi Atveértiba Apzinigums Ekstraversija Labvéligums Neirotisms

Acu
kontakts 0,06 -0,30” 0,13 -0,12 -0,08
Kermena
att€lojums -0,12 -0,08 -0,11 0,16 0,13
Sejas
izteiksme -0,07 0,03 0,04 -0,21 -0,07
Distance 0,27 0,01 -0,23" -0,07 0,17

n = 82, *p<0,05; **p < 0,01

Apliikojot 1.tabulu, redzams, ka pastav saistiba starp atvertibu un distanci
no kameras. Punktu-biserialais r,, = -0,27, p<0,05. Sakariba ir pretgja, t.i.
pieaugot vienas pazimes vértibam, otras pazimes vértibas vid€ji samazinas,
sakariba vert€jama, ka vaja, bet véra nemama (0,2<|r apr.| 0,4). Tas nozime, ka
vid€ji pieaugot atvertibas raditdjiem samazinas distances no kameras raditaji un
otradi. Respektivi, jo zemaki atvértibas raditaji, jo lielaka distance. Apliikojot
sadu profila attelu rodas sajiita, ka cilveks atrodas talu.
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Pastav saistiba starp ekstraversiju un distanci no kameras. Punktu-
biserialais r,, = -0,23, p<0,05. Sakariba ir pret€ja, t.i. pieaugot vienas pazimes
vertibam, otras pazimes vertibas vidgji samazinas, sakariba vért€jama, ka vaja,
bet véra nemama (0,2<[|r apr.| 0,4 ). Tas nozim¢, ka vid€ji pieaugot ekstraversijas
raditajiem samazinas distances no kameras raditaji un otradi. Jo lielaka ir
respondenta ekstraversija, jo mazaka distance no kameras un rodas tuvuma
iespaids.

Pastav saistiba starp apzinigumu un iesp&ju virtuali ieskatities acis.
Punktu-biserialais 1y, = -0,30, p<0,05. Sakariba ir pret€ja, t.i. pieaugot vienas
pazimes vertibam, otras pazimes veértibas vid€ji samazinas, sakariba veért§jama,
ka vaja, bet véra nemama (0,2<[r apr.| 0,4). Tas nozime, ka vidgji pieaugot
apziniguma raditajiem palielinas iesp&jamas ieskatiSanas acts raditaji un otradi.

Pastav tendencu limena saistiba starp labveéligumu un sejas izteiksmi,
Punktu-biserialais 1y, = -0,21, p<0,06. Sakariba ir pret€ja, t.i. pieaugot vienas
pazimes veértibam, otras pazimes vértibas vid€ji samazinas, sakariba vertéjama,
ka vaja, bet véra nemama (0,2<|r apr.| 0,4). Tas nozim¢, ka vidgji pieaugot
labvéliguma raditajiem palielinas smaidiSanas iesp&jamibas raditaji profila attela
un otradi.

Lai atbildetu uz petjjuma jautajumu vai pastav statistiski nozimigas
saisttbas ar BFI pamatfaktoriem un ar sazinas aspektiem, tika izvélets
novertéSanai fotografijas tips péc aptauja izveletajiem kriterijiem: Viens, Ar
partneri, Ar labdko draugu, Gimene, Veiksme, Profesionala vide un tika veikts
Spirmena korelacijas aprékins (skat. 2. tabulu).

2. tabula
BFI faktoru saistiba ar sazipas aspektu (ar ko ir kopa fotografija un ko velas paradit sazina)
BFI factors involved in the communication aspect (which is accompanied by photography
and want to show in communication)

Mainigie lielumi  Atvértiba Apzinigums Ekstraversija Labvéligums Neirotisms

Viens -0,10 -0,01 -0,07 0,06 -0,07
Ar partneri -0,16 0,05 -0,21 -0,21 0,23"
Ar labako draugu 0,05 0,03 -0,09 0,20 0,03
Gimene -0,04 0,01 0,16 -0,03 0,20
Veiksme -0,23" 0,16 -0,26" 0,10 -0,03
Profesionala vide -0,09 0,04 -0,14 -0,15 -0,13

n =82, *p<0,05; **p < 0,01

Apliukojot 2.tabulu, redzams, ka pastav saistiba starp atvertibu un v€lmi
fotografija sevi paradit ka veiksmigu cilvéku. Spirmena rs = -0,23, p<0,05.
Sakariba ir pretéja, t.i. pieaugot vienas pazimes vertibam, otras pazimes vertibas
vid€ji samazinas, sakariba vért€jama, ka vaja, bet véra nemama (0,2<|r apr.| 0,4).
Respektivi, tas nozimé€, ka vidéji pieaugot atvertibas raditajiem samazinas vélme
fotografija sevi paradit ka veiksmigu cilvéku un otradi. Jo lielaka ir respondenta
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atvertiba, jo mazsvarigak ir paradit citiem savu veiksmigumu. Pastav saistiba
starp ekstraversiju un v€lmi fotografija sevi paradit ka veiksmigu cilveku.
Spirmena rs = -0,26, p<0,05. Sakariba ir pret€ja, t.i. pieaugot vienas pazimes
vertibam, otras pazimes vertibas vidgji samazinas, sakariba vért€jama, ka vaja,
bet véra nemama (0,2<[r apr.| 0,4). Jo ekstravertaks respondents, jo mazsvarigak
vinam ir paradit sevi citiem ka veiksmigu. Pastav saistiba starp neirotismu un
veélmi fotografija sevi paradit kopa ar partneri, Spirmena rs = 0,23, p<0,05.
Sakariba ir tieSa, t.i. pieaugot vienas pazimes vertibam, ari otras pazimes
vertibas vid€ji pieaug, sakariba veértejama, ka vaja, bet véra nemama (0,2<|r apr.|
0,4). Jo augstaks ir respondenta neirotisma Itmenis jo lielaka v€lme sevi paradit
kopa ar partneri._Ka ar pastav tendencu limena saistibas starp: ekstraversiju un
veélmi fotografija sevi paradit kopa ar partneri, Spirmena rs = -0,21, p<0,06;
labvéligumu un velmi fotografija sevi paradit kopa ar partneri, Spirmena
rs = -0,21, p<0,06; labvéligumu un vélmi fotografija sevi paradit kopa ar labako
draugu, Spirmena rs = -0,20, p<0,07; neirotismu un v€lmi fotografija sevi
paradit kopa ar gimeni, Spirmena rs = 0,20, p<0,07._lespgjams, lielakas izlases
gadijuma §is saistibas biitu vairak véra nemamas.

Pasaulé tieSsaistes sazinas aspekti socialas, personibas un
kiberpsihologijas ietvaros ir aktuals zinatniskas p&tniecibas fenomens un tas ir
pasreiz Vel ir maz péetits. Pietriikst sistematiz€tas pieejas ka analizet socialo tiklu
lietotaju portretus jeb profila fotografijas. Sada universala mérijuma instrumenta
triikums radija problémas arf $aja pétijuma. ST darba ietvaros tie§saistes sazina ar
profila att€lu saistiba ar personibas faktoriem tika merita ar atseviSkiem
jautajumiem un apgalvojumiem, savukart, tas vartu nozimét, ka korelacijas
pilniba neatspogulo likumsakaribas starp BFI skalam un atseviSkajiem
jautajumiem un apgalvojumiem. Atseviskos jautdjumos respondentu sniegto
atbilzu skaits (proporcija) nebija pietickama, lai korekti varétu veikt datu
apstradi. Tapat, janem vera ar1 subjektivisma faktors- respondenti pasi noverteja
savu profila att€lu. Pavisam iesp&jams, ka lielakas izlases gadijuma korelacijas
biitu ciesakas. Ta ka lielaka izlases dala sastavgja no sievieteém, tad tas var bt
biitisks ierobezojums, biitu vélams pétijumu atkartot izlas€, kura ir vienlidzigaks
dzimumu sadalijums.

Saja pétijuma iegiitos un atspogulotos rezultatus varétu uzskatit ka kopgjo
tendencu raditajus konkrétaja izlas€. Lai ieglitos rezultatus var€tu visparinat,
butu ieteicams paSsastaditas anketas vieta izveidot tieSsaistes sazinas aspektu
meériSanas instrumentu-aptauju un adaptéet to.

Secinajumi
Conclusions

Atbildot uz pétijuma jautajumu ,,Vai pastav saistiba starp socialo tiklu
lietotaju sazinas aspektiem un personibas faktoriem?” pamatojoties uz
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legiitajiem rezultatiem var teikt, ka pieaugot Atvértibas faktoram samazinas
distance, ir mazsvarigak citiem prezentét sevi ka veiksmigu. Pieaugot
Neirotisma faktoram ir tendence paradit sevi kopa ar partneri vai kadu no
gimenes locekliem; ir bitiski demonstrét vizualas parmainas. Pieaugot
Ekstraversijas faktoram samazinas distance; ir mazsvarigak citiem prezentet
sevi ka veiksmigu; maz interes€ citu viedoklis par profila fotografiju; samazinas
vélme sevi prezentét ka brivu; samazinas vélme sevi prezentét ka mierigu; vélas
sevi prezentét kopa ar partneri; velas sevi prezenteét ka apmierinatu ar dzivi.
Piecaugot Apziniguma faktoram palielinas iesp€ja izveidot acu kontaktu, vélas
sevi prezentét ka veiksmigu; profila att€ls netiek mainits, jo nav tendences, ka
tas garlaikotu vai ari profila att€ls nav mainits vispar. Pieaugot Labveliguma
faktoram vélas sevi prezent€t ka draudzigu; v€las sevi prezentét ka apmierinatu
ar dzivi; velas sevi paradit kopa ar partneri; velas sevi paradit kopa ar labako
draugu; profila attela smaida.

Ta ka profila fotografijas att€lotam pazimém lielakoties ir saistiba ar BFI
personibas faktoru skalu raksturojumu, péc pétijuma veikSanas, jasecina, ka
datori un kibertelpa var klit par sava veida “parejosSu telpu” - individa iek$gjas
psihiskas pasaules - prata un personibas papildinajumu. Var teikt, ka ir
apstipringjies teorija minétais par to, ka lietotdja ievietota profila fotografiju
nodod informaciju ne tikai par lietotaja fizisko izskatu jeb arieni, bet ari
neverbala uzvediba un tehnika kada fotografija uznemta liecina un pastasta par
personibas iezimém. Lietotaja izveidotais profils ir ka atsléga uz personibas
iepaziSanu. Socialie tikli palidz lietotajiem radit digitalu iespaidu par sevi,
respektivi, to kas vai kads vins ir (Manago, Graham, Greenfield & Salimkhan,
2008).

Summary

User-created profile of social networks as the key to getting to know the personality of
communication. After the online communication aspects can be determined personality
factors thus, social networks helps users to create a digital impression. This study
determined the BFI factors related to the profile picture non-verbal behavior such items
as: Eye contact, Body representation, Expression and Distance. The study was set at
BFI factors involved in the communication aspect ((1) which is combined photography
and (2) what they want to show online contacts), it was selected according to the
characteristics: (1) One, With a partner, With the best of friends, With family, (2)
Success and Professional environment. Methods of the research: 1.Survey BFI (John &
Srivastava, 1999; the latvian version Austers, 2007; Perepjolkina, Kalis, 2011) and 2.
survey, the research author’s constructed a questionnaire in which questions based
partly on Michele M. Strano, 2008, the research used survey: Michele M. Strano, “User
descriptions and interpretations of self-presentation through Facebook Profile
Images”, 2008 and Karolina M. Kane ,,I'll see You on Myspace: self-presentation in a
social network website”, 2008.
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Respondents of the research: together 82 users of social networks like draugiem.lv and
facebook.com, which of them are 24 men and 76 women in age range from 15 to 49
years.

The study raises the research question: ,,Is there a relationship between social network
users' online self-presentation and personal factors?” Results of the research showed
that Profile pictures appear in most respects is the relationship with the BFI personality
factor scale characteristics, the survey suggests that computers and cyberspace may
become a sort of "temporary space" - an individual's internal mental world - the mind
and personality complement. You can say that the theory is confirmed that the user's
profile photo published on transmission of information not only on the user's physical
appearance, Based on the results we can say that the user profile is set up as the key to
getting to know the personalities or appearance, but also non-verbal behavior and
technology in a photograph taken shows and tells about the personality characteristics.
The research showed that, like the rest of the world (Boyd & Ellison, 2007, as
mentioned Salimkhan & Greennfield, 2010), Latvian, active Internet users are finding it
increasingly tends to the "face to face" (face-to-face Interaction) communication
replaces communication with social through the network.
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