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PEDAGOGA TELS SKOLU MAJAS LAPAS - SKOLAS

REPREZENTETAJS
Image og the Teacher in Schools Websites — Representative of the
School
Baiba Arina
Raimonds Strods
Latvijas Universitate
Abstract. Article consists of three parts - theoretical, empirical research and

recommendations for improvement the school website photo galleries. Publication analyses
ideas (Weber&Mitchell, Kestere, Kalke, Fischer&Kiefer, Veide) that reveal importance of
the teacher's image in the representation of the school, significance of the picture and self-
promotion in the school context. The empirical study consider teacher’s image in 17 Latvian
school website photo galleries and surveys 102 primary school student’s parents to find out
their views on the school website photo galleries impact on the selection of the school for
their children. Analysis of the theoretical literature and interpretation of the results of the
study highlights recommendations for the improvement of the school website photo galleries
as a type of school's self-representation.
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Ievads
Introduction

Skolas telu veido dazadi aspekti - skolénu un absolventu raksturojums,
iedzivotaju atsauksmes, mediji, saistiba ar skolénu sasniegumiem, inovaciju
ievieSanu skola, ka ar1 ar negativiem notikumiem. Skola arT pati var veidot savu
telu, gan reklamgjot sevi plaSsazinas Iidzeklos, izmantojot bukletus, piedaloties
dazados pasakumos, projektos utt. Témas aktualitati nosaka fakts, ka pedgjos
gados aizvien vairak skolu publiskai apskatei skolas majas lapa izvieto att€lus
no skolas ikdienas dzives, turklat to pastiprina veikta skolénu vecaku aptauja,
kura atklajies, ka 66,7% vecaku apmekl€ skolu majas lapu foto galerijas un 57%
no kopuma 102 vecakiem atzist, ka skolu majas lapu foto galeriju saturs ietekmé
skolas 1zv€li beérna macibam. Skolai ir nepiecieSama komunikacija ar sabiedribu
un skolas t€la merktieciga veidoSana, lai piesaistitu jaunus skol€nus, motiveétu
esoSos, saliedétu kolektivu un vairotu konkurétsp€ju. Skolu majas lapu foto
galerijas tiek piedavatas ka jauns un spécigs pasreklamas veids, kur§ neprasa
lielus finansialus ieguldijumus un informaciju sp&j izplatit globala Iimeni.
Zinatniska raksta mérkis ir izpétit skolotaju un skolu reprezentacijas praksi
Latvijas skolu majas lapu foto galerijas. Eventualais rezultats ir izstradati
ieteikumi skolu majas lapu foto galeriju pilnveidei ka pasreklamas veidam.
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Skolotaja tels un ta nozime skolas reprezentéSana
Image of teacher and its role in representing the school

Skolotaja vizualais t€ls ir viens no faktoriem, kas veido skolas t€lu, ja
skolotaja attéli ir izvietoti skolas majas lapa publiskai apskatei. Tacu tas veido
ar1 noteiktus uzskatus par skolotaju, vina Ipasibam, prasmém un paradumiem.
Skolotaja t€la petnieces, profesores Vébere un Micela (Weber & Mitchell, 1995)
uzsver masu kultiiras nozimi skolotaja t€la stereotipu radiSana caur komiksiem,
filmam, bérnu izradém, multfilmam, bérnu gramatam un dziesmam. Tacu nu §im
sarakstam ir pieskaitami ari skolu majas lapu fotografijas, kuros lidzas
pasakumiem un dazadiem skolas ikdienas briziem, tiek iemiizinati ar1 skolotaji.
Petnieces uzsver, ka bérniem, uzsakot macibas, jau ir radies konkrets priekSstats
par to, ka skolotajam ir paredzéts izskatities un uzvesties, un berni tiesi to ari
sagaida. Tadgjadi b&rni un pieaugusie lieto gandriz identiskus simbolus, lai
attelotu skolotajus, sistematiski ieklaujot tadas zimes, ka tafele, galds, abols,
radamkoks, matematika un majasdarbi. Vinu zim&umos neatklajas daudz
kultiiras atskiribu. Sie skolotaju attélojosie simboli ir dala no Rietumu vizualas
vardnicas, kas tiek plasi izmantoti jau vairakas paaudz€s. Subjektivitate un
identitate, ka uzskata Vébere un Micela, dal&ji tick veidota, pamatojoties uz
popularitati, un to speks un ietekme neizziid, skoléniem nonakot skola. Tas, kas
ir populars, kliust par dalu no skolotaja identitates, par to, kas skolotajs ir,
respektivi, biezak sastopamie skolotaju t€lu apzimé&joSie simboli klust par
biitiskakajam skolotaju raksturojo$am ipasibam. Tatad ir redzams, cik butisku
lomu ienem masu paustas skolotaja tela iezimes.

LU PPMF Pedagogijas zinatniska institlita vados$a pétniece Iveta Kestere
(2012) uzskata, ka tipisku skolotaja te€lu veido religijas, kultiras un v&stures
mijiedarbiba. Papildinot, valsts iedzivotaju skaits, sociali ekonomiskais [imenis,
finanSu investéSana i1zglitiba un socialais skolotaju status sp&j mainit skolotaja
telu katra valsti. Kestere ir defin€jusi vairakas tipiska skolotaja paSibas, talak
izvirzitas dazas no tam: 1) Profesijas feminizacija. Ta sakas 19. gadsimta vida
un turpindjas Iidz 20. gadsimtam, 1paSi péc Otra pasaules kara. 2) Sievietes
skolotajas biezak ir raksturotas ka jaukas, pieklajigas un pieredzg€jusas, bet
viriesi skolotaji biezi raksturoti ka skarbi, izmantojot frazes ka “esiet klusi!”,
“mutes ciet!”. VirieSi skolotaji tiek raksturoti arT ka jautri un atslabinati, bet
sievietes nopietnas un médzot piesieties, humora izjita biezak tiek piedévéta
virieSiem. 3) Jo jaunaki bérni, jo lielaku vecumu piedévé skolotajiem. 4) Ideala
skolotaja biezak tiek uztverta ka gados jauna. Vecaka gada gajuma skolotajas
tiek uztvertas ka striktas, konservativas un nogurusas. 5) Skoléniem nepatik, ka
skolotaji gerbjas neatbilstosi savam vecumam, parak jauni. Skoléni uzskata:
“Skolotajam jagerbjas ka skolotagjam un skolotajam jaizskatas ka skolotajam.”
Viennozimigi, skolotaja ar€jais tels lielakaja dala sabiedribas ir loti stereotipizets
(Kestere, 2012).
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Darba aktualizéta skolotaja t€lu atspogulojosa platforma, proti, skolu
majas lapu foto galerijas, iesp&jams, var kliit par vienu no skolotaja t€la
stereotipu lauzejiem, jo vecakiem, apliikojot att€lus, kuros atspoguloti skolotaji
dazadas ikdienas darba situacijas, klist iesp&jams iepazit miisdienu skolotaju un
atbilsto$i interpretét ta telu. T€la jeédziens, péc Veberes un Micelas, pauz
skolotaja zinasanu komplekso raksturu un vienlaikus emocionalo, vertéjoso un
izzinas raksturu, ka arT nodod personigas nozimes, kas caurvij §is zinasanas.
Atteli var palidzet sintez€t zinaSanas par skolotaju, bérniem un macibu
metodém. Tatad fotografija att€lots skolotaja t€ls nodod konkrétu informaciju
par skolotaju, ko ir biitiski nemt véra, ievietojot skolotaju att€lus skolu majas
lapas. Autores Saja aspekta uzsver metaforu nozimi, raksturojot to ka valodas
koda dalu, kas palidz radit nozimi un ierobeZot socialas identitates. Vinas
apraksta vairakas skolotaja (t€la) metaforu klasific€Sanas, apskates un
izmantoSanas shé&mas. Viena no tadam ir metaforisko att€lu iedalijums divas
grupas (Fischer & Kiefer). Pirmaja grupa ietilpst attéli, kas attiecas uz maciSanu
(pieméram, skolotajs ka izskaidrotajs, skolotajs ka vaditajs) un attéli, kas
attiecas uz attiecibam starp skolotaju un skolénu (piemé&ram, skolotajs ka
aizstavis, skolotajs ka terapeits, skolotajs ka vecaks, skolotajs ka skolas biedrs).
Sis attélu iedalijums var kalpot par méru skolu vadibai, izvértgjot un veidojot
foto galeriju saturu. Vébere un Micela min, ka metaforas var darboties divos
Iimenos: viens ir vairak acimredzams jeb skaidri redzams, bet otrs ir slépts vai
grutak precizi nosakams. Metaforam vienmer ir ideologisks pamats, kas pieskir
tam noteiktu simbolisko sp€ku. Tadgjadi, metaforas var gan uzlabot misu
izpratni, radot jaunu nozimi un perspektivas, gan ari ierobezot, samazinat un
vienkarSot miisu realitates izjutu katra konkréta situacija. Tadel majas lapas
ietverto att€lu konteksta ir biitiski apzinaties un izvertet, kadas metaforas caur
att€liem tiek raditas. Turklat autores uzsver, ka skaidri redzamas metaforas izriet
no sléptajam, kas ir daudz dzilakas, bet, ta ka tas ir griitak pamanamas, var
veidoties nepilnigs vai nepareizs priekSstats par skolotaju. Ka ar1 pastarpinata
pieredze, ko nodroSina mediji, biitiski ietekmé individa identitati, kas klust
aizvien izteiktaka ar masu elektroniskas komunikacijas attistibu, pasattistibai un
socialajam sistémam sapliistot [idz pat globalai sist€émai.

PaSreklama un tas nozime skolas konteksta
Self-promotion and its role in the school context

Skolas majas lapas foto galerija atspogulotais skolotaja t€ls kalpo gan ka
skolas, gan pasa skolotaja pasreklama, tadg] tas ir vienlidz biitisks skolotaja un
skolas aspekta. Pasreklamai ir Iidzigas funkcijas ka tradicionalajai
komercreklamai un, ka min psihologijas zinatnu doktors Martin$ Veide, to
raksturo noradijumi uz sasniegumiem, atraktivitati un kompetenci, t€la
izkopSana un izcelSanas citu sev lidzigo vidu konkurences apstaklos (Veide,
2006). Tacu Veide uzsver, ka paSreklamas rezultatu nosaka ne tikai tas adresata
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ieinteres€tiba un iepaziSanas ar pasreklamas objektu, bet ari tas, cik precizi
reklamas saturs, demonstréjama uzvediba un ar¢jas pazimes atbilst pasreklamas
iecerei. Skolu majas lapu konteksta tas nozimé izvert€t majas lapa ievietotos
skolas macibu un fiziskas vides att€lus, apzinaties iespaidu, ko tie sniedz
mérkauditorijai, jeb be€rniem un vinu vecakiem, un veidot t€lu atbilstosi skolas
vertibam un vélmem.

Skolas aizvien vairak izmanto internetu, izstradajot majas lapas, lietojot e-
klasi, kas palidz skaidrot skolas stratégisko planu, ka arT pieejamiba regulari
atjauninat saturu sak piedavat jaunas komunikacijas iesp€jas, kas nav bijusas
pieejamas agrak (Fidler, 2002). So iesp&ju ir janoverts, jo ta prasa salidzinosi
mazus ieguldijumus, bet atru un €rtu veidu ka publiskot jaunako informaciju par
skolu, tostarp att€lus, un viegli uzrunat merkauditoriju. Turklat skolai rodas
iesp€ja radit noteiktu pirmo iespaidu par sevi, pasai to nosakot un regulgjot.
Sauthemptonas universitates sabiedrisko attiecibu specialists Piters Riders
(Reader, 2003) uzsver, ka, notikumi, kas nodroSina fotografijas ar jautram
sejam, nedrikst but ignoréti, veidojot skolas vizualo t€lu. Pie tadiem vin$ min,
pieméram, labdaribas un sporta pasakumus, koncertus un citus skolénu
apmekletos pasakumus skola un arpus tas. Riders atzimé€, ka medijos att€lu
redaktori vienmér izvélas vizuali aizraujoSus att€lus, lai atdzivinatu lapas, ko ir
biitiski nemt vera art veidojot skolas foto galerijas.

Izplatitakie Iidz Sim izmantotie skolu pasreklamas veidi
Most commonly used types of self-promotion by school

Martin§ Veide ir defingjis reklamas iesp&jas: 1) Savas tirgus dalas
paplasinasanu (Skolas konteksta tas nozimé skolénu piesaisti. Péc Latvija
valdos$a principa ,,nauda seko skolénam”, §is ir nozimigakais faktors skolas
pastavéSanai); 2) Savu produktu diferencé€Sanu no konkurentu produktiem
(Skolai reklama lauj paradit savas vertibas, skoléniem piedavatas aktivitates,
kuru citam skolam, iesp€jams, nav); 3) Patérétaju intereses Iimena uzturéSanu
(Skolai attistot un pilnveidojot savu pasSreklamu, ir iesp&jams noturét b&rnu
vecaku interesi par izglitibas iestadi, piem&ram, savus jaunakos bérnus siitot taja
pasa skola, kur vecakos) (Veide, 2006).

Latvija ir divi populari, visai sabiedribai pieejami skolu reitingi, kas
galvenokart darbojas ka skolas reklama. Pirmais, Draudziga aicinajuma fonda
skolu reitings, ir izstradats atbilstosi skolénu sekm&m centraliz€tajos eksamenos.
Otrais ir Latvijas skolu reitings, kas veidots, balstoties uz skolénu rezultatiem
konkrétas macibu priekSmetu olimpiadés un Latvijas skolénu zinatniskaja
konferencé. Savukart, LU PPMF lIzglitibas p&tniecibas institiita p&tniece Ineta
Daiktere sava promocijas darba ir veikusi aptauju un noskaidrojusi, ar kadiem
reklamas lidzekliem vairaku skolu direktori reklamé izglitibas iestades.
Aptaujajot 357 Latvijas visparizglitojoSo dienas skolu direktorus, tika secinats,
ka visai reti tieck izmantota reklama valsts un/vai regionalaja televizija un/vai
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radio, valsts lielakajos laikrakstos, sadarbojoties ar pirmsskolas izglitibas
iestadém, i1zdodot gramatu par skolu, ka arT ar skolénu panakumiem macibu
darba, sporta sacensibas un koru, deju kolektivu skates u.c. Visbiezak izmantotie
reklamas Iidzekli ir skolu veidotie bukleti u.tml., lidzdarboSanas projektos un
vietgja laikraksta. 103 aptaujatie skolénu vecaki norada, ka biezak reklama
varétu tikt izplatita tieSi regionalos masu sazipas Iidzeklos. 92 aptaujatie
absolventi norada, ka vel€tos biezak un regularak dzirdet un lasit par skolénu un
skolas panakumiem. Lidzigi ka to velgjusies absolventi un vecaki, art pedagogi
(152) lielaku atbalstu dod regionalai reklamai. Pedagogi norada, ka v&l&tos
biezak un regularak sanemt informaciju par skolénu panakumiem un skolas
dzives notikumiem vietgjos plassazinas lidzeklos. Valsts un pasvaldibu dibinatas
visparizglitojosas skolas sabiedrisko attiecibu specialista amats nav paredzets,
tadel Sie pienakumi jauznemas kadam no skolas darbiniekiem. Skolu kultiiras
pétljums Zviedrija (Arlestig, 2008) atklaj, ka $aja valsti sabiedrisko attiecibu
veidoSanas pienakumus lielakoties uznemas skolu direktores. Tatad skolai ir
butiski izsvert ne tikai atte€lu saturu majas lapa, bet ar7 atbilstoSu un kompetentu
personu skolas sabiedrisko attiecibu joma.

Pétijuma metodika
Methodology of research

Lai atklatu skolu majas lapas atspogulota skolotaja tela raksturigakas
iezimes, ka ar1 noskaidrotu vecaku viedokli par skolotaju un skolu vizualo telu,
apliikojot skolu majas lapas, tika veikts p&tijums.

Petijuma tika izmantotas divas pétijuma metodes: kvalitativa metode -
fotografiju analize un kvantitativa metode - aptauja. Pirmaja petijuma dala tika
apskatitas 17 skolu majas lapu foto galerijas no dazadiem Latvijas regioniem un
analizétas 75 fotografijas. Subjektivi konstatetais skolotaju vidgjais vecums ir 45
gadi. Analize ka galvenie skolotaju raksturojosie aspekti tika izvirziti: gérbSanas
stils, aksesuari, apavi, matu sakartojums, neverbala komunikacija, atraSanas
vieta att€la, vide un fotografija fikseta darbiba.

Otraja pétijjuma dala tika aptaujati 102 sakumskolas skolénu vecaki,
lielakoties 1.klases vecaki, kuriem bérnu skolas izvéle vél tikko bijis aktuals
jautajums. 20 no tiem bija virieSi un 82 - sievietes. Skolénu vecaku vidgjais
vecums ir 32 gadi. Aptauja tika ieklauti sekojoSi jautdjumi: Vai jiis esat
apmeklgjis skolu majas lapu foto galerijas? Vai skolu majas lapu foto galeriju
saturs ietekmé skolas izveli b&rma macibam? Kam jis pieveérSat uzmanibu
skatoties skolas majas lapu foto galerijas? Kadas izjiitas un domas rodas,
apskatot skolotajus skolu majas lapu foto galerijas?
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Pétijuma rezultati un to analize
Results and analysis

2012./2013.m.g. Latvija kopa bija 28221 pedagogu, no kuriem 1165
stradaja sakumskola, 7410 pamatskola, 17068 vidusskola un 2578 specialas
skolas. No kopgja skolotaju skaita 24920 ir sievietes (88%) (Latvijas Republikas
Izglitibas un zinatnes ministrija, 2012/2013.). Analizéto skolotaju sievieSu skaits
skolu majas lapu foto galerijas procentuali lidzinas Latvijas statistikai - kopuma
67 sievietes (89%) un 8 virie$i. Domingjosa tendence skolotaju gerbsanas stilam
ir klasisks stils, konstatéts 64% fotografijas - sieviettm 67%, virieSiem 50%.
Sievietes, izveloties klasisko stilu, visbiezak velk bliizes/zaketes un svarkus lidz
celim. Otrs sieviettem izvéeletakais gerbsanas stils ir svinigs 25% (krasaini
kostimi un pieguloSas kleitas), retak sportisks stils 7% (sporta terps). Savukart
virieSiem otrs popularakais gérbsanas stils ir sportisks - 38% (sporta t&rps), un
tikai 13% gerbjas svinigi (uzvalks, krekls). 15% sievieSu no rotaslietam izvélas
kaklarotas un 12% auskarus. Brilles kopuma konstatétas vien 8%, kas bitiski
atSkiras no LU asoc.prof. Baibas Kalkes 2011./2012. veikta pétijuma par
skolotaja t€lu Latvija, kur brilles tika konstatetas ka izmantotakais aksesuars
31% gadijumu (Kalke, 2012). No aksesuariem vairakkart tika konstatétas Salles
(8%) un rokas pulksteni (7%). Netipiski aksesuari un priekSmeti bija ziedi (9%),
sejas karnevala maskas (3%), planSetdators (1%), mikrofons (1%). Apavu izvéle
ir loti tradicionala. Kopa tika fiks€tas 27% melnas kurpes, sporta apavi - 8%.
65% gadijumos apavi vispar nav redzami. Popularaka matu krasa sievietem ir
gaisi bruna/blonda 55% un 1ss matu griezums 51%, savukart ieveidota friziira
bija 18% sievietem. 100% virieSiem mati ir 1si vai atkapusies, turklat 50% tie ir
iesirmi. Visbiezak skolotaji ar Zestiem norada uz macibu saturu 11%. Noveroti
ar1 netipiski Zesti: karik€ts, apzinati atdarinot parspiléta, smiekliga veida (1%),
dazadu simbolu atveidoSana ar pirkstiem (peace) (1%). Viennozimigi
domingjosa poza ir atverta (77%) un dal&ji slegta (tikai 11% att€los). Sievietem
mimika visbiezak ir smaidoSa (52%), bet 24% nopietna. VirieSiem smaids
konstatets 50% atte€lu un 50% nopietna sejas izteiksme. Kopuma 51% skolotaju
att€los 1ir smaidigi. 2008.g Kalkes veiktaja pétijjuma par skolotaja t€lu
vidusskolénu priekSstatos tika izvirzits sekojoSs secindjums saistiba ar mimiku:
“Vidusskolénu prieksstatos domin€ dusmigs, savu neapmierinatibu vestoss
pedagogs” (Kalke, 2008). Salidzinot pétljuma rezultatus, atklajas situacijas
maina ped€jo gadu laika, skolotaju mimika domingjot atvertibai un smaidam.
Telpa skolotaji visbiezak tiek novéroti skolénu vidi (43%), aiz skoléniem (27%)
un klases prieksa (24%). Tika analizétas ari skolotaju darbibas, no kuram
popularaka bija macibu materiala skaidroSana (21%), skolénu uzklausiSana
(11%), piedaliSanas rotalas ar skoléniem (8%), bet, stavot lidzas klasei - 24%.
Skolotajs ar klasi vienlidz daudz ir fiks€ts gan klas€ (24%), gan sporta zale
(24%), retak aktu zal€ (17) un ekskursija kopa ar skoléniem (13%).
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Pedagoga tels skolu majas lapu foto galerijas izkristaliz&jas ka loti atverts,
kur§ dod prieksroku klasiskam un ertam apgérbam, neparspilé ar aksesuariem un
rotaslietam, velka ertus apavus, ar Zestiem norada uz macibu satura svarigumu,
parsvara atrodas starp skoléniem, ir smaidigs un skaidro macibu materialu. Sads
skolotaja tels pilniba atbilst humanistiskas pieejas parstavim, kur§ izmanto
b&rncentrétu macibu pieeju.

Aptaujas rezultati par skolotaja t€lu skolu majas lapas atklaj, ka skolénu
vecaki skolu majas lapu att€liem pievers visai ievérigu uzmanibu. Kopuma 67%
vecaku atzimé, ka skatas skolu majas lapu foto galerijas, kas apstiprina
aktualitati skolu vadibai un skolotajiem pardomati veidot foto galeriju saturu.

Uz jautajumu, vai skolu majas lapu foto galeriju saturs ietekmé bé€rna
skolas izveli, apstiprinoSu atbildi sniedz 17% vecaku, 40% atzist, ka dal&ji
ietekmé skolas izveli, bet 43% - ka neietekmé. Tatad kopuma lielaka dala jeb
57% skolénu vecaku uzskata, ka skolu majas lapu foto galerijas ir skolas izveli
ietekméjoss faktors, kas pastiprina nepiecieSamibu riipties par foto uznemsanas
iespéjam skola, 1pasi ikdienas noris€s, kas biitiski raksturo skolu, tas vértibas un
pozitivas 1paSibas, pieméram, radoSus un ar misdienigam macibu metodém
stradajosus skolotajus. Tapat bitiski ir rupigi izveleties att€lus publiskoSanai
majas lapas, lai tie neraditu nepareizu vai nevélamu priekSstatu par skolotajiem
un/vai skolu, jo pastav dazadi aspekti, kurus potencialie skolénu vecaki verte
skolu galeriju att€los.

So aspektu kopumu lava iegiit un izvertét atbildes uz treSo jautdjumu,
proti, kam tiek pieveérta uzmaniba, apskatot majas lapu galerijas. Lielako
popularitati iegiist skolas pasakumi, kam visvairak uzmanibas pieverS 38%
aptaujato vecaku. Ari fiziska skolas vide ir vecakiem interes€joSs faktors,
kopuma tas ir butisks 27%. Ka treSais popularakais ieveribas objekts ir skolotaja
argjais tels - 19% vecaku, tatu veél 16% vecaku min citus faktorus, kam tie
pievérs uzmanibu skolu foto galerijas. Tadi ir: macibu process (3 vecaki), be&rnu
darbiba (3 wvecaki), noskana un emocijas att€los (2 vecaki), arpusstundu
aktivitates (2 vecaki), informacijas aktualizacija - vai galeriju saturs tiek regulari
papildinats, skolas attistibas stratégija, veértibas, u.c. Rezultata klast redzams, ka
vecaki attelos uzmanibu pievers loti dazadam att€lu satura dalam.

Skolénu vecaki lielakoties atzinigi un pozitivi veérté skolotajus un skolas
vidi, ko noverojusi foto galerijas. Kopuma 40% vecaku min pozitiva iespaida
raSanos par skolu, 21% atzimég, ka, apskatot skolu majas lapu foto galerijas,
nerodas nekadas domas vai izjitas. Salidzino$i mazakam vecaku skaitam foto
galerijas palidz rast priekSstatu par skolas pasakumiem (10%), par skolas
vidi/atmosferu (8%), par vertibam skola (7%), un tikai 4% min, ka foto galerijas
palidz rast priekSstatu par aktualitatem skola, kas liek secinat, ka katrai skolai ir
jaizverte vinai butiskakas iezimes un/vai veértibas, ko nodot mérkauditorijai.

Respondenti ir min&jusi ar1 dazadus ieteikumus, ka pilnveidot foto
galeriju un/vai majas lapu saturu, pieméram, ieklaujot skolotaju vizitkartes (2
vecaki), sasniegumus, skolotaju video, public€jot fotografijas, kas demonstré
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skolas vertibas. 5 vecaki uzsver, ka skolotaji reprezenté skolu, tatad, aplukojot
skolas foto galeriju, vini skolotaju veért€ ka informacijas sniedz&ju gan par sevi,
gan skolu un tas vertibam.

Ieteikumi
Recommendations

Skola musu laikmeta ir izglitibas centrs, socialo prasmju apguves vide un
valsts kultiiras, vertibu kopSanas lauks. Katra skola ir neliela sabiedribas dala,
kas individuali sp&j eksplicét vertibas, iesaistot vairakas institlicijas, veicinot
bérnu personibas veidoSanos. Skolotaja profesija ir viena no tam, kurai seko
daudz stereotipu un aizspriedumu. Lielakais ieguvums, mérktiecigi un pastavigi
izstradajot skolu majas lapu foto galerijas, ir iespé&ja veidot realu un skolas
ideologijai atbilstosu t€lu, iesp&jams, pat lauzot senus pedagoga t€la stereotipus.
Izstradajot publikaciju un sasniedzot tas mérki, tika izstradati likumsakarigi
ieteikumi, izvirzot skolu majas lapu foto galeriju pilnveidi ka jaunu pasSreklamas
veidu.

Saglabat patiesu skolotaja telu. Skolotaja profesija ir cienijama, nedrikst
pedagoga t€lu izskaistinat, radit maksligu, tam jabut modernam, bet galvenokart
tam japauz biitiba - atticksme pret bérnu, miisdienigas maciSanas metodes un
vertibas.

Skolotajs starp skoleniem. Istenojot bérncentréto pieeju, esot atvértam,
pieejamam un vienmér skolénu vidd, tiek lauzts stereotips par bargajiem
skolotajiem. Skolotaju atvertiba vienmér rezult€jas ar augstakiem macibu
sasniegumiem, jo vidé nevaldis stress, kas apgritina macibu procesu. Gan
vecakiem, gan skoléniem ir svarigi att€los redze€t skolotaju, kas ir atverts
sadarbibai.

Skolotdja kompetence. Anketas vairakkart izkristalizéjas dazadas idejas,
ka sabiedribai paust skolotaja zinaSanas, prasmes un attieksmes: skolotaja
vizitkarte - skolu majas lapu foto galerijas var veidot atseviSku sadalu
vizitkartétm. RaksturojoSu personibas att€lu ar atslégvardu veida rakstitam
interesém, sasniegumiem un darbibas virzieniem. [zveidojot katram pedagogam
vizitkarti, veidosies ar1 skolas kop€ja vertibu sist€ma.

Dazadas vides, dazadas darbibas. Miisdienu sabiedriba pieprasa
skolotajam biit kompetentam daudzas jomas. Publicgjot att€lus, kur pedagogi
atrodas dazadas vides, rodas iespaids par elastigumu un sabiedriskumu. Paradot,
ka klasisko lekcijas lasijumu aizstaj praktiska darbiba, viennozimigi tiek
piesaistita sabiedribas uzmaniba.

Skolas video sizeti. JaunieSiem ir svariga tehnologiju integréSana macibu
vide. Skolas video sizeti var tikt veidoti par skolas ikdienu, sasniegumiem,
pasakumiem, nakotnes vizijam, personibam, vértibam. So projektu var Istenot
skoléni skolotaju vadiba, kas palidzes ar1 attistit skolénu mediju kompetenci.
Jebkuru aktualu informaciju var demonstrét video formata, protams, jadoma un
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japublice saturigi un mérktiecigi veidoti video.

Emocijas. leteikuma uzdevums ir att€los paradit, ka skoléni un skolotaji
jutas fiziskaja vide, pasakumos un macibu procesa. Att€liem jaatspogulo dabigas
emocijas, lai tajos nedominétu teatralitate un maksligi veidotas pozas. Anketas
skolénu vecaki lika pieverst uzmanibu skolas atmosféras atspogulosanai attélos.

Ieteikumi par skolu majas lapu foto galeriju pilnveidi var palidzet veidot
skolas t€lu, atbilsto$i tas mérkim, ja att€los paustais harmon€s ar realajiem
skolas uzskatiem un skolas personala darbibu.

Secinajumi
Conclusions

Pedagoga te€lu skolu majas lapu foto galerijas vajadz€tu konstruét,
balstoties uz skolas viziju un misiju, ievérojot skolotaju personibas, skolas
sasniegumus, attistibas planu un veértibas.

Summary

Publication examines teacher’s image in the school website photo galleries, actualizing its
role in formation of self-promotion of the school. Image of the teacher in society is built
based on various, mostly mass culture shaped, stereotypes. The most common teacher’s
image symbols in mass media becomes the most important descriptive characteristics of the
teacher, however now the school website photo galleries are served as teacher’s image and
school’s representative as well, giving a certain opinion about them for society.

In a study that analyses teachers’ images in Latvian schools websites photo galleries and the
results of the survey that examines the opinion of primary school students' parents about the
importance of school website photo galleries in choosing the school for their children, there
has been detected dominant features of teachers image and parents’ opinion about the content
of photo galleries and the topical information in the context of schools website photo
galleries. In the school galleries teachers are mostly displayed in the school, amongst students,
but very rarely depicted by participating in the student’s activities and excursions. Looking at
the school website gallery, parents don't want to see only the school environment and
organized events, but also get to know the school values and see teachers in the natural
environment which is important factor in terms of forming external communication with
parents. Setting the development of the school photo galleries as the new type of self-
promotion, work is continuing towards logical recommendations that can serve in the interests
of teachers and parents. Pictures must reflect the nature of teacher and school value system.
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